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ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ SPOROCILO BRALCU

V svetu, polnem zavajajocih laznih novic, iger zakulisne politike in vprasanj
zbegane vecine, je znanje klju¢nega pomena. Ceprav se svet sooca z velikimi izzivi,
pa se veliko ljudi zaveda le majhnega dela dogajanja. Enako velja za podnebne
spremembe, za katere smo krivi predvsem sami: le redki vedo, kaj pomenijo in
kaksne so njihove posledice, Se manj pa nas ve, kaj moramo glede njih storiti.
Nase sporocilo je Poslusajte znanstvenike. Resnica je namrec na njihovi strani.

Razprava se je namesto med znanstveniki razvnela med politiki, vendar pa so
podnebne spremembe zelo zapletena tema, ki jo tudi svetovni voditelji komajda
razumejo. Sposobnost loc¢evanja izmisljotin od dejstev ter lazi od resnic je
klju¢nega pomena, saj bomo lahko le tako ohranili jasno vizijo in sodelovali pri
odloc¢anju o prihodnosti ¢lovestva.

Medtem ko se mladi po vsem svetu borijo za podnebno pravi¢nost,
enakopravnost, demokracijo in pravico do prihodnosti, je pomembno, da imajo pri
tem dostop do informacij, ki jih bodo opolnomocile in jim omogocile sodelovanje
pri iskanju odgovorov na ta velika vprasanja.

Podnebni aktivizem je odgovornost. Borite se za zascito oceanov, saj vam
omogocajo dihanje. Borite se za zascito biotske raznovrstnosti, saj vam zagotavlja
hrano in vas varuje. Borite se za naravne vire, saj vas ohranjajo pri Zivljenju.

Raziskovanje ter iskanje kakovostnih virov in dejstev je razkosje, ki si ga ne more
privosciti vsak.

Zato so pobude, kakrsna je publikacija Zelenitev mladinskih informacijskih storitev,
tako pomembne, saj lahko mlade opolnomocijo, da prihodnost vzamejo v svoje
roke in se zacnejo zavzemati za svoje pravice.

Pred vsakrsno akcijo moramo poskrbeti za obves¢enost. Ko ljudje vedo, kaj se
dogaja, jim je mar. In ko jim je mar, ukrepajo. Tedaj nastopijo spremembe. Te so
vsota vseh prispevkov - tako majhnih kot velikih.

To je pravzaprav vse, kar resni¢no potrebujemo - spremembe.

ANUNA DE WEVER

podnebna aktivistka




ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV e PREDGOVORI

Spostovani sodelavci,

ljudje smo odgovorni za Stevilna dejanja, ki so skodovala nasemu planetu in s tem ogrozila naso
prihodnost. Med pripravo te publikacije se je svet soocil z najhujso zdravstveno krizo sodobnega

Casa: krizo, ki ne bo vplivala samo na nase zdravstvene sisteme, politiko in gospodarstvo, temvec

tudi na Zivljenje v druzbi, nase medsebojno povezovanje, delo in pridobivanje informacij. Pandemija
koronavirusne bolezni obenem predstavlja najnovejsi primer ¢lovekovega vpliva na biotsko raznovrstna
obmocja in habitate.

Stanje nasega planeta bo enako vplivalo na mojo prihodnost, vaso prihodnost in prihodnost naslednjih
generacij. Zdravje zivali, zdravje ekosistemov in zdravje ljudi so medsebojno povezani dejavniki: ko eden
od njih oslabi, se ravnovesje porusi. Ce si zelimo kot ¢loveska bitja zagotoviti pravico do varne rasti

in Zivljenja v okolju, ki podpira nase dobro pocutje, moramo spostovati in varovati zivali ter naravne
ekosisteme.

Za mladinsko delo in mladinske informacijske storitve je klju¢no vkljucevanje trajnostnega razvoja v vse
dejavnosti, programe dela in stratesko nacrtovanje. Dolgorocne skupno sprejete prakse zagotavljajo,
da ukrepi nimajo zgolj kratkotrajnega ucinka. Kot strokovnjaki v sektorju mladinskega dela smo dolzni
mladim, zlasti tistim, ki jih podnebne razmere Se ne skrbijo, pomagati razumeti pomen in klju¢nost
trajnosti. Z zgledom jim lahko pokazemo, kako ravnati v lastnih skupnostih in kako vplivati nanje.

V primerjavi s starejsimi generacijami so mladi v mnogih pogledih bolj ozavesc¢eni in pripravljeni
ukrepati, da bi zagotovili okoljsko trajnost in zascitili globalno blaginjo. A ¢eprav so bolj ozavesceni,
pogosto nimajo neposrednega dostopa do dejstev in zanesljivih virov informacij. Kot ponudniki
informacij jim moramo zagotoviti to¢ne, dostopne in zanesljive podatke o kateri koli temi, ki je zanje

pomembna, ter jim pomagati pri iskanju kakovostnih informacij. Kot pravi slogan kampanje Evropski dan
informiranja mladih iz leta 2020: Podnebje se spreminja, resnica ne. Bodite obvesceni, preverite sami.

Da bi se trajnostni ukrepi Sirili ter postali del nasega vsakdanjega Zivljenja in informacijskih storitev za
mlade, moramo mlade vkljuciti v aktiven dialog o politikah trajnosti. Prav tako jim moramo ponuditi
kakovostne informacije in forume, na katerih bodo lahko izrazili svoja mnenja in skrbi. Clani nasih
mrez smo lahko dober zgled, s tem ko mladim vselej sporo¢amo, da stejejo tudi majhni koraki. Zac¢nite
lokalno. Pri aktivnem delu z mladimi jim dajte vedeti, da jih podpiramo. Ni nam vseeno za njihovo
prihodnost! Nasa dejanja izrazajo nase vrednote.

Okoljska trajnost se odraza tudi v odlocitvah vsakega posameznika. Skupaj lahko mladim zagotovimo
bolj zelene informacijske storitve, vendar pri tem potrebujemo kriticen pristop. Izhodisce za razvoj
zelenih strategij so dobre prakse ter skupno znanje in informacije. Ta publikacija nam ponuja prav to!
Zavezati se moramo k sprejemanju ukrepov, ki bodo utrli pot k bolj zelenim informacijskim storitvam

za mlade in okrepili naso vlogo oglji¢no nevtralnih organizacij in ponudnikov storitev. Evropski mrezi
ERYICA in Eurodesk s to publikacijo izrazata svojo motivacijo in skupne vrednote ter vas, nase c¢lane in
deleznike, spodbujata k vkljucitvi okoljske trajnosti v identiteto, strategijo in dejavnosti vase organizacije.

Podprite mlade pri pridobivanju informacij in ukrepanju. Bodite zgled, bodite dobra praksa!

JAANA FEDOTOFF

predsednica evropske mreze ERYICA



ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ PREDGOVORI

V obdobju oblikovanja te publikacije sta se Evropa in svet soocila s stisko brez primere, ki je povzrocila
novo zdravstveno krizo, prizadela svetovna gospodarstva ter poslabsala podnebno in okoljsko krizo.
Celostni pristop je danes relevanten kot se nikoli.

Koronavirusna bolezen je Evropo pripeljala do razpotja: s pospeseno obuditvijo letalskega prometa in
¢im hitrejSe proizvodnije se lahko vrnemo na pot proti okoljskemu zlomu ali pa se opremo na Evropski
zeleni dogovor ter zelo zapletene in kompleksne izzive, ki si jih decembra 2019 nismo znali niti
predstavljati, poskusamo spremeniti v resitve in priloznosti.

Ali lahko krize obravnavamo prednostno? In Ce jih lahko, s katero naj se najprej spopademo? Eno

je gotovo: ko prednostne postanejo vse naloge, ni prednostna nobena izmed njih. Ne povzro¢ajmo
nove (moralne) krize s sprejemanjem napacnih ukrepov iz pravih razlogov. Zdruzeni narodi so ob 50.
obletnici dneva Zemlje poudarili, da je prejSnjim gospodarskim krizam pogosto sledilo 'okrevanje!, ki je
bilo povezano z veliko vecjo rastjo emisij v primerjavi s preteklim obdobjem. Evropski zeleni dogovor je
bil predstavljen kot nova strategija rasti, vendar pa so se okoliscine spremenile veliko hitreje, kot smo si
lahko predstavljali, zaradi ¢esar ga moramo danes vkljuciti v 'okrevanje’.

V evropski mrezi Eurodesk trdno verjamemo, da je mobilnost nacin, na katerega lahko rastemo kot
¢loveska bitja ter izboljSujemo svoje u¢ne moznosti, avtonomijo in aktivno drzavljanstvo, ki je potrebno
za interakcijo ali ostajanje doma v korist veckulturne druzbe. Kljub temu pa mobilnost pomeni tudi rast
gospodarstva. Zaradi tega je pomembno, da ponovno razmislimo o promocijskem delu, ki ga opravljamo
- ali je odgovorno mlade spodbujati k mobilnosti na nacin, ki je morebiti eden od vzrokov za okoljsko
krizo?

Pregovor pravi, da se najglasnejsi navadno motijo, vendar pa je Evropa ze priznala, da 'glasni' petkovi
protesti za prihodnost, ki se jih udelezuje ogromno stevilo ljudi, temeljijo na dejstvih. Standardni
pristop za trajnostno mobilnost zahteva 'izogibanje, premik in izboljsanje’. V tem priro¢niku za zelenitev
mladinskih informacijskih storitev boste nasli veliko primerov uresni¢evanja tega nacela. Kljub temu

pa k inovativnosti vabim tudi vas. Menim, da zelenitev storitev ni mozna brez digitalnega prehoda, pri
katerem si Evropa zeli zavzeti vodilno vlogo. V ta namen si moramo prizadevati za okrepitev medijske
informacijske pismenosti ter mlade spodbuditi k ustanavljanju lastnih zagonskih podjetij ali novih
storitev za nase skupnosti.

Veseli nas, da smo z mrezo ERYICA sodelovali pri oblikovanju te publikacije, ki ni le prakti¢ni prirocnik,

temvec predstavlja tudi enega prvih odlocnih korakov k zelenitvi mladinskih informacijskih storitev, ki bo
omogocila sprejemanije trajnostnih odlocitev tako za ponudnike storitev za mlade kot za uporabnike.

INGRIDA JOTKAITE

predsednica evropske mreze Eurodesk




ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ O AVTORJIH

EURODESK

Eurodesk kot podporna organizacija programa Erasmus+ zagotavlja celovitost
informacij o u¢ni mobilnosti ter njihovo dostopnost mladim in osebam, ki delajo
z mladimi. S pomoc¢jo mreze nacionalnih koordinatorjev, povezanih z lokalnimi
ponudniki informacij v 36 evropskih drzavah, Eurodesk uporabnike ozavesca o
moznostih u¢ne mobilnosti in mlade spodbuja, da postanejo aktivni drzavljani.
Eurodesk je glavni vir informacij za mlade o evropskih politikah, mobilnosti in
priloznostih.

Mreza Eurodesk kot storitev odgovarja na vprasanja mladih in jim zagotavlja
smernice za mobilnost po vsej Evropi v njihovem jeziku ter ob upostevanju njihovih
potreb in druzbenega okolja. Eurodesk posodablja in upravlja vsebine na Evropskem
mladinskem portalu, spletnem mestu eurodesk.eu, nacionalnih spletnih mestih in
mladinskih portalih ter na svojih druzbenih medijih.

Eurodesk zdruzuje vec kot 1600 lokalnih ponudnikov informacij za mlade,

tako imenovanih multiplikatorjev oziroma regionalnih ali lokalnih organizacij, ki
delajo z mladimi in jim zagotavljajo informacije (npr. mladinski centri, mladinski
informacijski centri, drustva, obcine). Kljub njihovi raznolikosti pa je v osréju
poslanstva vseh multiplikatorjev organizacije Eurodesk zagotavljanje informacij o
moznostih mobilnosti za mlade. Eurodesk s svojimi mreznimi in informacijskimi
orodji multiplikatorjem ponuja kakovostno usposabljanje in podporo ter dostop do
informacijskih storitev in orodij za mlade.

ERYICA

Evropska agencija za informiranje in svetovanje mladim (ERYICA) je neodvisno
evropsko nevladno in neprofitno zdruzenje s sedezem v Luksemburgu, ki je bilo
ustanovljeno leta 1986.V ¢asu priprave te publikacije je zdruZenje sestavljalo 38
nacionalnih in regionalnih mladinskih koordinacijskih teles in mrez (nevladnih in
vladnih) iz 26 drzav.

ERYICA si prizadeva podpirati pravico mladih do popolnih in zanesljivih informacij,
ki jim pomagajo pri sprejemanju odlocitev, s katerimi se soocajo v Zivljenju, in

ki spodbujajo njihovo avtonomijo, sposobnost kritiénega razmisljanja in aktivno
sodelovanje v druzbi. Vloga agencije ERYICA je spodbujanje evropskega in
mednarodnega sodelovanja na podrocju splosnega mladinskega informacijskega
dela in storitev, pa tudi razvijanje, podpiranje in spodbujanje kakovostnega
informiranja in svetovanja za mlade na vseh ravneh ter zagotavljanje spostovanja
informacijskih potreb mladih in nacel Evropske listine o informiranju mladih. ERYICA
tudi na nacionalni in evropski ravni zagovarja vkljucevanje informiranja in svetovanja
za mlade v mladinske politike in druga glavna podrocja politik, ki zadevajo mlade.
Agencija ze od ustanovitve intenzivno sodeluje s Svetom Evrope in Evropsko
komisijo, v zadnjem €asu pa tudi z Unescom.

Vec informacij o dejavnostih in projektih agencije ERYICA najdete na eryica.org.
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ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ UVOD

Pravica do informacij podpira zmoZnost mladih, da
sprejemajo ozavescene odlocitve, razvijajo svojo
avtonomijo, kriticno razmisljajo in prevzemajo aktivno
vlogo v druzbi. Na podrocju mladinskega dela je mladinsko
informacijsko delo klju¢no za zagotavljanje podpore mladim
pri prehodu v odraslost. Ker se mladi pogosto srecujejo z
razlicnimi dilemami, se zanasajo na razli¢ne vire informacij,
med katerimi so specializirane ali splosne storitve za
informiranje in svetovanje za mlade.!

Kljub razli¢cnim politikam informiranja mladih v Evropi
obstaja skupno razumevanje, da so informacije predpogoj

za omogocanje sodelovanja in vklju¢enosti.? Mladinske
informacijske storitve zagotavljajo informacije z znakom
kakovosti, ki je danes Se posebej aktualen, ter mladim nudijo
posebne napotke in podporo, s pomocjo katerih lahko
konstruktivno izbirajo med razli¢nimi moznostmi ter razvijajo
in krepijo sposobnost kriticnega razmisljanja in avtonomnega
sprejemanja odlocitev.®

Ta prednostna naloga politike se odraza v Strategiji EU za
mlade (2019-2027), ki jo je Svet Evropske unije sprejel
leta 2018.# Strategija poudarja pomen ustvarjanja in
nadaljnjega razvoja preprosto dostopnih kontaktnih tock za
mlade, ki nudijo Siroko paleto storitev in/ali jim zagotavljajo
informacije, smernice, podporo in priloznosti. Evropski

cilji za mlade, ki so jih sprejeli mladi, so prilozeni strategiji
in poudarjajo informacije v okviru cilja st. 4 (Obvesc¢anje in
konstruktivni dialog).

Cilj obvescanja mladih ni le odgovarjati na njihove potrebe,
interese in zahteve® (kar je vsekakor klju¢no), temvec

tudi predvideti njihove potrebe in v skladu s tem razviti
preventivne ukrepe. Nekatere od teh potreb so tesno
povezane z dostopom mladih do njihovih pravic ter s
klju¢nimi globalnimi cilji in izzivi, kot so tisti, ki jih odrazajo
cilji trajnostnega razvoja ZdruzZenih narodov (SDG).

Koncept trajnosti se ne nanasa le na okoljska vprasanja.
Dejansko cilji trajnostnega razvoja ne obravnavajo le
podnebnih ukrepov ali trajnostne in odgovorne potrosnje,
temvec tudi stevilne druge vidike, ki so prav tako skladni
z DNK delovanja na podroc¢ju informiranja mladih,

npr. odpravljanje neenakosti, zagotavljanje pravice do
izobrazevanja ter zagotavljanje dostopa do zdravstvene
oskrbe in dobrega pocutja.

1 ERYICA in Svet Evrope (2015): Compendium on National Youth
nformation and Counselling Structures (v angleskem jeziku).

2 Zdruzeni narodi, Svet Evrope in Evropska unija so poudarili dostop do
kakovostnih informacij, ki je bil priznan za ¢lovekovo pravico.

3 Mladinske informacijske storitve so se leta 1960 pojavile z namenom
podpiranja in usmerjanja mladih pri sprejemanju pomembnih odlocitev.
Edinstvene so bile v tem, da so mlade nagovarjale v njim prijaznem jeziku,
prek kanalov in v okoljih, oblikovanih zanje, ter ob upostevanju njihovih
Zivljenjskih prehodov; Dokument o skupnem stalis¢u evropskih mrez ERYICA,
EYCA in EURODESK: »Engage. Inform. Empower.« iz leta 2016 (v angleskem
jeziku).

4 Resolucija Sveta Evropske unije in predstavnikov vliad drzav ¢lanic o
evropskem sodelovanju na mladinskem podrocju, ki je bila sprejeta na srecanju
v okviru Sveta: Strategija Evropske unije za mlade 2019-2027.

5 4.2 Razpolozljive informacije zajemajo vse teme, ki so zanimive za mlade.
(Evropska listina o informiranju mladih, 2018)

Ta publikacija se osredotoca na okoljsko razseznost
trajnosti ter na vprasanje, kako lahko (in kako bi morale)
mladinske informacijske in svetovalne storitve upostevati
okoljsko trajnost in uvajati okolju prijaznejse prakse. Med
najbolj perecimi izzivi, s katerimi se soocajo nase druzbe,
so podnebne spremembe. Ta problematika je bila priznana
na visoki politi¢ni ravni, o ¢emer prica sprejetje resolucije
Evropskega parlamenta o razglasitvi podnebnih in okoljskih
izrednih razmer v Evropi in po svetu iz leta 2019.¢

Danes so informacije
o okoljskih vprasanjih
v Evropi pogosto

neenakomerno razsirjene,
vendar pa so kljub temu
prednostno podrocje
Stevilnih mladih. V
nedavni raziskavi so mladi
omenili, da bi morali

biti varovanje okolja in
boj proti podnebnim

KLJUCNI STATISTICNI
PODATKI:

67 % mladih je varstvo
okolja in boj proti
podnebnim spremembam
navedlo kot glavni
prednostni nalogi Evropske

spremembam prednostni | unije v prihodnjih letih.”
nalogi Evropske unije
(Eurobarometer 478). Na
tisoce mladih aktivistov
v sklopu razli¢nih gibanj
in globalno organiziranih
protestov poziva k akciji.

58 % odraslih, starih

od 18 do 24 let, je bolj
naklonjenih podjetjem s
trajnostnimi promocijskimi
izdelki.1°

Mladinski informacijski

sektor se je s ¢asom 9 Flash Euro}barometer 478:
prilagodil zahtevam PHow dowe bul :
in potrebam mladih

po informacijah.”
Dejavnost informiranja
mladih namrec od vselej
predstavlja odziv na
lokalne in globalne izzive,
druzbene, kulturne in
tehnoloske preobrazbe ter nova informacijska vedenja.
Vse te spremembe so povezane z vse vecjimi potrebami
po vodenju in podpori ter tezavami, s katerimi se mladi
srecCujejo med iskanjem svojega mesta v druzbi.

1 Europe 5 0

p c« (v angleskem jeziku), marec
2019.
10 Studija prikazov oglasov iz
leta 2019, Advertis ialty
nstitute (AS), z razlikami po
drzavah (v angleskem jeziku).

young

Danes se sektor $e naprej razvija in prilagaja, pri cemer
poslusamo glasove novih generacij mladih in upostevamo
tako trenutne kot prihodnje izzive nasih druzb.®

6 Evropski parlament razglasil izredne podnebne razmere, sporocilo za
javnost, 29. 11. 2019.
7 4.1 Storitve informativnih servisov za mlade temeljijo na potrebah

mladih. (Evropska listina o informiranju mladih, 2018).
8  ERYICA(2018): »Li s - A toolkit for preventing violent extremism
through youth information« (v anglescini).
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CILJIT IN STRUKTURA

Namen tega priro¢nika za zelenitev mladinskih informacijskih
storitev je raziskati vlogo mladinskih informacijskih storitev v
okviru izrednih podnebnih razmer ter predstaviti konkretne
nasvete in primere dobrih praks na podrocju oblikovanja

in zagotavljanja bolj zelenih informacijskih storitev za
mlade. Priroc¢nik za mladinske informatorje ponuja primere
informiranja, vkljucevanja in opolnomocanja mladih na
podrocju okoljske trajnosti. Med cilji je tudi ozavescanje
ponudnikov storitev in oblikovalcev politik o pomenu

bolj zelenih strategij informiranja mladih in mladinskinh
programov.

Themis Christophidou, generalna direktorica
generalnega direktorata za izobrazZevanje in kulturo,
Evropska komisija

»Mladi Evropejci so ob Stevilnih priloZznostih jasno
izrazili, da morata biti varstvo okolja in boj proti
podnebnim spremembam glavni prednostni nalogi
EU. Evropa ima vescine, znanje in tehnologijo

za uresnicitev zelenega dogovora, nasa skupna
odgovornost pa je, da to storimo. Z zelenitvijo
naslednje generacije Erasmus+ in Evropske
solidarnostne enote lahko pomagamo usmeriti
sredstva v pravo smer ter tako zagotovimo vec
priloznosti na podrocju okoljskega izobrazevanja in
inovacij. Pri zmanjsevanju ogljicnega odtisa imajo
klju¢no vlogo tudi mladinske informacijske storitve,
tako pri prilagajanju njihovega delovanja kot pri Sirjenju
sporocila med mladimi.«

1. poglavje predstavlja poslanstvo mladinskih informacijskih
storitev in njihov obseg ter razmerje med mladinskimi
informacijskimi storitvami in okoljsko trajnostjo. Analizirane
so tri razlicne osi ukrepanja za opredelitev prednostnih
podrocij dejavnosti obvescanja mladih: izboljSevanje
medijske in informacijske pismenosti na podrocju sporocanja
o podnebnih spremembah - Green MIL (1.1), spodbujanje
aktivnega drzavljanstva in sodelovanja pri varstvu okolja
(1.2) ter spodbujanje okoljske trajnosti in zelenih praks (1.3).
Na koncu vsakega razdelka so navedeni primeri dobrih praks
mladinskega informacijskega sektorja, mladinskih organizacij
in drugih deleznikov, ki prikazujejo delovanje mladinskih
informacijskih storitev na vsaki osi.

2. poglavje ponuja nasvete in vpoglede o izvajanju

zelene strategije v sklopu mladinskih informacijskih
storitev. Poglavje predstavlja klju¢ne korake za oblikovanje
celovite zelene strategije ter poudarja pomen oblikovanja
participativnih procesov z razli¢nimi akterji, ponuja pa tudi
poglobljen vpogled v ravnanje s pisarniskim materialom,
porabo energije, dogodke in srecanja, publikacije in
promocijske izdelke.
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3. poglavje se osredotoca na priporocila za oblikovanje
politik ter poudarja pomen kakovostnega informiranja
mladih za vse, participativnih pristopov pri informiranju
mladih in zelenih programov za mlade.

4. poglavje predstavlja zbirko orodij s primeri neformalnih
izobraZevalnih aktivnosti, ki jih lahko uporabite za
obravnavo vprasanj okoljske trajnosti z mladimi. Poglavje
ponuja tudi nekaj nasvetov in priporocil, kako usposabljanja
narediti prijaznejsa do okolja.

Na koncu publikacije je na voljo Zeleni slovarcek. Ta
podrobneje opredeljuje in ponazarja nekatere pojme v
publikaciji, ki morebiti zahtevajo dodatno razlago.




DOSTOPAJTE DO
POVEZAV Z VASE
NAPRAVE PREK
bit.ly/31mjVjy
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POSLANSTVO IN 0BSEG INFORMIRANJA
MLADIH

Glavni cilj informiranja in svetovanja mladim je zagotavljanje
pomoci z usmerjanjem mladih v vseh vidikih njihovega
Zivljenja in pri sprejemanju samostojnih in ozavescenih
odlocitev. To poslanstvo temelji na dejstvu, da sprejemanje
odlocitev brez poznavanja razpoloZljivih moznosti ni
mogoce. Kljub temu pa se postopek odlocanja tu ne

konca: obvescenost je le prvi korak, ki mu mora slediti
sposobnost vrednotenja razpoloZljivih moZnosti, njihove
postavitve v Sirsi okvir ter njihovega povezovanja z lastnimi
sposobnostmi, spretnostmi, Zeljami in prepricanji.'*

Vse vecji nabor informacij, do katerih imajo danes dostop
mladi, lahko postane zavajajoc in skodljiv za tiste, ki niso
dovolj vesci, da bi iz preobilja razpoloZljivih informacij izluscili
relevantne, ali tiste, ki sploh nimajo dostopa do zanesljivih
virov informacij. Medijska in informacijska pismenost zato
postajata ¢edalje pomembnejsi. Mladi morajo biti opremljeni
s klju¢nimi spretnostmi in sposobnostmi razlikovanja med
informacijami in dezinformacijami o kateri koli temi, ki jih
zadeva ali ki vpliva nanje, vklju¢no z izrednimi podnebnimi
razmerami.

ZELENTITEV INFORMIRANJA MLADIH

Ceprav znanstveniki ze desetletja opozarjajo na posledice
podnebnih sprememb, ki so vse bolj opazne, se v javnosti

Se vedno pojavljajo skepti¢ni in kriti¢ni glasovi, ki na osnovi
neutemeljenih argumentov in dezinformacij dvomijo vanje
ali jih zanikajo. Hkrati se v druzbenih medijih in na spletu
Sirijo dezinformacije in izmisljotine o ¢lovekovem vplivu

na podnebje in naravo. Informacijske storitve za mlade

imajo klju¢no vlogo pri podpiranju njihove sposobnosti
razvozlavanja informacij, preverjanja dejstev in izpodbijanja
vseh neutemeljenih informacij, ki jih najdejo.

Informiranje mladih ima zelo pomembno viogo tudi pri
zagotavljanju pomoci mladim pri razumevanju sveta, v
katerem Zivijo, ter pri spodbujanju vrednot in aktivnega
drzavljanstva. V kontekstu izrednih podnebnih razmer si
morajo mladinske informacijske storitve prizadevati za
vklju€evanije stalis¢, znanj in praks trajnostnega razvoja: ne
le pri lastnem delu, temvec tudi pri razvijanju razli¢cnih metod
in dejavnosti, namenjenih posredovanju ustreznih informacij
in spretnosti mladim. Mladinske informacijske storitve imajo
izjiemen potencial kot vir ozavesScanja in izobraZevanja o
okoljski trajnosti, pri ¢emer lahko spodbujajo okolju prijazne
prakse, pa tudi konstruktivno zagovornistvo in aktivizem.

11 ERYICAin Svet Evrope (2015): Compendium on National Youth

Information and Counselling Structures (v angleskem jeziku).
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Namen tega poglavja je analizirati razmerje med
informiranjem mladih in okoljsko trajnostjo, opredeliti
prednostno podrocje informiranja mladih ter predstaviti
zglede zelenih praks med ponudniki mladinskih
informacijskih storitev, v mladinskem sektorju in med drugimi
delezniki.

SUSTAINABLE
DEVELOFMENT

GCOALS

Na svetu zivi 1,2 milijarde mladih, starih od 15 do 24 let,
kar predstavlja 16 odstotkov svetovnega prebivalstva.
Aktivno vklju¢evanje mladih v prizadevanja za trajnostni
razvoj je klju¢nega pomena za oblikovanje trajnostnih,
vkljucujocih in stabilnih druzb do leta 2030 ter za
preprecitev najhujsih grozenj in izzivov za trajnostni razvoj,
med katerimi so podnebne spremembe, brezposelnost,
revscina, neenakost spolov, konflikti in migracije. Po podatkih
tega porocila so vsi cilji trajnostnega razvoja kljuc¢ni za razvoj
mladih.*?

12 ZdruZeni narodi (2018): "https:/www.un.org/development/desa/youth/
world-youth-report/wyr2018.html" Mladi in agenda za trajnostni razvoj do
leta 2030

»Podnebne razmere so tukaj, zaradi ¢esar bodo
morali vsi socialno-ekonomski sektorji razmisliti

o nacrtu prehoda v okolju prijaznej$o druzbo.
Temelj te spremembe vsekakor predstavlja
izobrazba. Brez ozavescanja najmlajsih in
prilagojenega u¢nega nacrta ne bomo imeli
raziskovalcev, inZenirjev, mislecev, graditeljev

in odgovornih drzavljanov, ki jih nas planet
potrebuje. V porocilu o vklju¢evanju evropskih
izobraZevalnih in kulturnih programov v zeleni
dogovor sem poudarila vlogo evropske mobilnosti
v okviru programov Erasmus+ in Evropske
solidarnostne enote, ki pomagata pri ozavescanju
in izobraZevanju o trajnostnem razvoju, pa tudi pri
deljenju ter razsirjanju dobrih praks in razvijanju
novih spretnosti.«

Laurence Farreng

poslanke Evropskega parlamenta in porocevalke
o ucinkovitosti »zelenih« ukrepov za programa
Erasmus+ in Ustvarjalna Evropa ter za Evropsko
solidarnostno enoto
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https://www.un.org/development/desa/youth/world-youth-report/wyr2018.html
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»S pandemijo koronavirusne bolezni nas je
preplavil nov val dezinformacij, vendar pa se svet z
zavajajocimi informacijami o podnebnih spremembah
spopada ze veliko dlje. Ljudje se odzivamo na

ve¢ pandemij hkrati, vklju¢no s tisto, ki jo Unesco
imenuje 'dezinfodemija'. OnesnaZenje svetovnega
informacijskega ekosistema je resni¢no. Ko pride
do onesnaZenja ekosistema, ga poskusamo ocistiti
in s tem resiti Zivljenje v njem, enako nujna pa

je tudi preprecitev nadaljnjega onesnazevanja, s
katero izstopimo iz netrajnostnega kroga. Med
strategijami za obrambo pred dezinfodemijo je
zagotavljanje kompetenc medijske in informacijske
pismenosti (ang. media and information literacy -
MIL) za vse ljudi. Medijsko in informacijsko pismeni
ljudje kriti¢no ocenjujejo informacije, s katerimi se
srecujejo, preden jih uporabijo ali delijo, pa o njih
razmislijo in jih preverijo. Opolnomocenje mladih
na podro¢ju medijske in informacijske pismenosti
predstavlja ucinkovit nacin za boj proti podnebnim
dezinformacijam v prihodnosti.«*

Alton Grizzle
programski strokovnjak, Unesco

“Izjava je napisana v kontekstu
oddelku za medijsko in informacijs
izrazene ideje in mnenja niso nujno Unescovi in za organiza

pismenost ter razvoj medij

do informacij doslej, kar s seboj prinasa nov trend
ustvarjanja medijskih vsebin, ki so pogosto subjektivne in
nepreverjene.’® Zavedni drzavljan mora medijske vsebine
obravnavati kriticno ter vselej ocenjevati kakovost,
zanesljivost, strategijo in interese tistih, ki jih proizvajajo.™

Mediji in ponudniki informacij imajo klju¢no vlogo pri

13 ERYICA (2018): Liaisons - /
through youth information (v angleskem jeziku).
14 Landy N. in Letellier A. S. (2016): | '‘éducation aux it as a l'ére
numérigue : entre fondations et renouvellement. Les Presses de I'Université de
Montréal (v francoskem jeziku).

Nt extremism

oblikovanju nacina, na katerega drzavljani dojemajo svet, ter
njihovih prepricanj in odnosa do razli¢nih tem.*

Kot informacijski strokovnjaki imajo mladinski informatorji na
razpolago vsa orodja, s katerimi lahko mladim svetujejo pri
raziskovanju informacij in medijskih vsebin ter vrednotenju
njihove zanesljivosti.'® Ta osnovna naloga informacijskih in
svetovalnih storitev za mlade postaja klju¢nega pomena v
kontekstu okoljske trajnosti in podnebnih ukrepov. Ceprav
podnebne spremembe, povezane s ¢lovesko dejavnostjo,
zadnja desetletja neizpodbitno vplivajo na ekosisteme in
nas nacin zivljenja, pa so dezinformacije, izmisljotine in
teorije zarote, ki vzbujajo dvom v podnebne spremembe ali
zanikajo njihov obstoj, kljub temu zelo razsirjene. Mladinske
informacijske sluzbe lahko mlade spodbudijo h kritiénemu
razmisljanju o vsakrsnih informacijah o izrednih podnebnih
razmerah, s katerimi se srecajo v razlicnih medijih.

V skladu z nacelom 5.2 Evropske listine o informiranju
mladih so mladinske informacijske sluzbe kot ponudniki
informacij odgovorne za izobrazevanje mladih o medijski
in informacijski pismenosti.'” Toda, kaj sta medijska in
informacijska pismenost in kako sta povezani z okoljsko
trajnostjo?

Informacijska pismenost in medijska pismenost se
tradicionalno obravnavata kot loceni in razli¢ni podrogiji.
Unesco podrogji zdruzuje kot skupek kompetenc (znanja,
spretnosti in odnos), potrebnih za Zivljenje in delo v
danasnjem svetu.'® Koncept medijske in informacijske
pismenosti usklajuje in zdruzuje Stevilne sorodne vrste
pismenosti, ki jih je mogoce opredeliti v digitalni dobi,
npr. novicarsko pismenost, televizijsko pismenost, filmsko
pismenost, slikovno pismenost, racunalnisko pismenost,
spletno pismenost in digitalno pismenost, pa tudi druge
nastajajoce koncepte, kot je pismenost na podrocjih

druzbenih medijev.”

15 Unesco (2011); Media and Information Literacy Curriculum for Teachers

(v angleskem jeziku).

16 8. 2. lzvajalci informiranja za mlade so medijsko in informacijsko
pismeni. (Evropska listina o informiranju mladih, 2018).

17 5. 2. Informativni servisi za mlade nudijo mladim sposobnosti medijske
in informacijske pismenosti, da bodo delovali na varen
in odgovoren nacin. (Evr listina o informiranju mlad
18 Unesco (2017); Media and Information Literacy as a Co

(v angleskem jeziku).
19 Unesco (2013): Media and information literacy: policy and strategy
guidelines (v angleskem jeziku).



https://www.eryica.org/publications/liaisons
https://www.eryica.org/publications/liaisons
https://www.pum.umontreal.ca/catalogue/leducation-aux-medias-a-lere-numerique
https://www.pum.umontreal.ca/catalogue/leducation-aux-medias-a-lere-numerique
https://www.pum.umontreal.ca/catalogue/leducation-aux-medias-a-lere-numerique
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000225606.locale=en
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000225606.locale=en

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ POGLAVIJE 1

INFORMACIJSKA PISMENOST
Opre- Lociranie Uporaba
delitev . )€ Ovred- Orga- Eticna Spo- spretno-
. informacij . N .. .
infor- : notenje nizacija uporaba rocanje sti IKT za
o in dostop . .. . . . . . .
macijskih . informacij informacij informacij informacij obdelavo
do njih : .
potreb informacij
MEDIJSKA PISMENOST
. . . . Pregled spret-
Razumevanje Razumevanje Kriticno Uporaba medi- ; .
} . : . : nosti (vklju¢no z
vloge in funkcij pogojev, pod ovrednotenje jev z namenom .
- o S . R IKT), potrebnih
medijev v katerimi lahko medijskih vsebin samoizrazanja 23 Droizvaianie
demokraticnih mediji izpolnju- ob upostevanju in demokrati¢ne P an
. . i - . . uporabniskih
druzbah jejo svoje vlioge funkcij medijev udelezbe

vsebin

Vir: Unesco (2011): Medijski in informacijski u¢ni nacrt za ucitelje

Koncept medijske in informacijske pismenosti priznava
primarno vlogo informacij in medijev v naSem vsakdanjem
Zivljenju, pri ¢emer drzavljanom omogoca razumevanje
funkcij medijev in drugih ponudnikov informacij, kriticno
presojo njihovih vsebin ter sprejemanje premisljenih
odlocitev tako v vlogi uporabnikov kot proizvajalcev
informacij in medijskih vsebin.?®

Medijska in informacijska pismenost imata zelo pomembno
vlogo pri podpiranju okoljske trajnosti in zelenih pristopov.
Zelena medijska in informacijska pismenost (ang. Green
MIL) zajemata kljucni nabor spretnosti, ki so vkljucene v
opredelitev medijske in informacijske pismenosti, vendar

pa se osredotocata na podpiranje drzavljanov pri soocanju

z aktualnim preobiljem informacij ter na zagotavljanje
pomoci mladim pri sprejemanju odlocitev na podlagi dobrih
informacij in oblikovanju mnenj o podnebnih ukrepih in
okoljskih vprasanjih.

Zelena medijska in informacijska pismenost omogocata
izboljSanje spretnosti kriticnega razmisljanja, ki so potrebne
Za prepoznavanije, izbiro, uporabo in Sirjenje najzanesljivejsih,
najustreznejsih in najaktualnejsih informacij o okoljskih
vprasanjih, s pomocjo katerih lahko mladi sprejemajo
premisljene odlocitve in oblikujejo svoja mnenja o podnebnih
ukrepih. Na primer: svoja mnenja lahko namesto na
informacijah z blogov, ki izrazajo osebna stalis¢a, utemeljijo
na najnovejsih znanstvenih raziskavah, pred objavljanjem
informacij o podnebnih spremembah na druzbenih medijih
pa lahko natancno preverijo njihove vire.

Poleg tega lahko zelena medijska in informacijska pismenost
pripomoreta tudi pri razvoju ucinkovitejsih strategij iskanja
informacij in komuniciranja, kar lahko prispeva k zmanjsanju
oglji¢nih odtisov (npr. s hitrejsim pridobivanjem boljsih

20 Unesco (2017): Media

(v angleskem jeziku).

and Information Literacy as a Composite Co

ncept

18

rezultatov iskanj ali s skrajsanjem ¢asa uporabe racunalnikov
za iskanje ali sporocanje informacij).?!

Brez ustreznih spretnosti in kompetenc na podrocju
medijske in informacijske pismenosti lahko mladi zlahka
postanejo Zrtve zavajanja, kar lahko negativno vpliva

na njihove Zivljenjske odlocitve ter njihovo sposobnost
oblikovanja mnenj, aktivnega drzavljanskega udejstvovanja in
uveljavljanja svojih pravic.

NA KAJ SE MORATE OSREDOTOCITI?

e Mladim zagotovite kakovostne, zanesljive in ustrezno
predstavljene informacije o okoljskih temah.

e Mlade ozavescajte o pomenu preverjanja dejstev o
okoljskih temah in virov tovrstnih informacij.

* Mlade spodbuijajte, naj ostanejo obvesceni o
najaktualnejsih novicah, dejstvih in raziskavah na
podrocju izrednih podnebnih razmer.

e Uporabljajte metode in dejavnosti, ki mlade ucijo
kriticnega razmisljanja, uporabe zelenih medijev in
spretnosti informacijske pismenosti (glejte primere v 4.
poglavju).

e Mladim zagotovite sposobnosti, orodja in vire, ki jih
potrebujejo za preverjanje virov informacij, odkrivanje
dezinformacij in izpodbijanje govoric, izmisljotin in
laZnega zelenega oglasevanja.

e Izboljsajte ozavescenost mladih o pomenu natanénega

in odgovornega proizvajanja in Sirjenja informacij in
medijev.

e Mlade opolnomocite pri aktivnem izpodbijanju

Kurbanoglu, S. & Boustany, J. (2014) From Green Libraries to Green
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Information Literacy. Springer International Publishing (v angleskem jeziku).
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dezinformacij in izmisljotin o podnebni krizi z argumenti,
ki temeljijo na dejstvih in zanesljivih virih.

e Spretnosti kriticnega razmisljanja, uporabe zelenih
medijev in informacijske pismenosti vkljucite v svoj
nabor spretnosti.

o Poiscite zanesljive vire informacij o izrednih podnebnih
razmerah in okoljskih vprasanjih ter poskrbite, da bodo
mladi z njimi seznanjeni.

KAKSNE AKTIVNOSTI IZBRATI?

e Sodelujte pri organizaciji ali se udeleZujte informacijskih
kampanj oziroma kampanj za ozavescanje o preverjanju
dejstev o podnebnih spremembah in preprecevanju/
izpodbijanju teorij zarote in izmisljotin.

e Organizirajte delavnice, informativne sestanke in
druge dogodke za pomoc¢ mladim pri razvijanju zelenih
medijev in informacijske pismenosti (glejte primere v 4.
poglavju).

e Z mladimi sooblikujte informacijsko gradivo in vire za
ozavescanje o pomenu zelenih medijev in spretnosti
informacijske pismenosti (npr. videposnetke, poddaje,
¢lanke).

* Vsvoje dejavnosti vkljucite mlade aktiviste in kljucne
deleznike s podrocja podnebnih sprememb, okoljske
trajnosti ter medijev in informacij (npr. znanstvenike,
novinarje, zaposleni za preverjanje dejstev, organizacije
civilne druzbe).

e Zdrugimi izobrazevalnimi ustanovami in specializiranimi
organizacijami sodelujte pri obvescanju mladih o okoljski
situaciji ter jim zagotovite prostor za izmenjavo mnenj
in idej (npr. delavnice v $olah ali mladinskih klubih, dnevi

odprtih vrat).

DOBRE PRAKSE IN POBUDE

UCENJE O CILJIH TRAJNOSTNEGA RAZVOJA OB
SPOPADANJU Z DEZINFORMACLJAMI

Red Municipal de Informacién Juvenil, regija Madrid - Spanija

17-ABRIL
INFOIRMA

La

Consigue el maximo de
de tu diza a dia, para luchar contra
el cambio climatico

Agencija predstavlja inovativne nacine zagotavljanja
zanesljivih informacij za ozaveScanje o aktualni okoljski krizi.
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»Informacijska kampanja o ciljih trajnostnega razvoja
(SDQ) je bila izvedena prek druzbenih medijev mladinskega
oddelka. Vsak dan je bila objavljena slika z izbranim ciljem
trajnostnega razvoja ter presenetljivim dejstvom o njem.
Oblikovanih in objavljenih je bilo 17 slik Aktivnost je
potekala na Twitterju in Instagramu. Objavljena je bila tudi
vrsta novic in laznih novic o izrednih podnebnih razmerah
ter informacijskih kampanjah, ki se izvajajo na to temo.«

Z DEJSTVI PROTI LAZNIM NOVICAM: PODNEBNE
SPREMEMBE

Bundesnetzwerk Osterreichische Jugendinfos — Avstrija

Jeseni 2020 so avstrijski mladinski informacijski centri zaceli
s kampanjo o laznih novicah in podnebnih spremembah. V
okviru kampanije je bil izdan
mladim prijazen 'priro¢nik za
argumentiranje, v katerem so
razkrite pogoste parole proti
podnebnim spremembam,
navedene pa so tudi splosne
tehnike argumentiranja za
pomoc¢ mladim pri vklju¢evanju
v pogovore na to temo. Druga
osrednja tocka aktivnosti
avstrijskin mladinskih
informacijskih centrov je bila
izdaja odprtega izobrazevalnega
vira (OER) s podnebno
tematiko, namenjenega
uciteljem in izobrazevalnim
delavcem. Vir, ki zdruzuje
informacijsko pismenost in
temo podnebnih sprememb, vklju€uje vaje, primerne za
ucilnice in delavnice. Vizualna podoba kampanije je nastala v
sodelovanju z mladimi. Razpis za ilustracije je bil konec aprila
objavljen na Instagramu, zmagovalci pa so bili predstavljeni
v priro¢niku za argumentiranje in nagrajeni z naro¢nino na
Skillsshare, platformo, ki ponuja ustvarjalne spletne tecaje.

PODNEBJE SE SPREMINJA, RESNICA NE
Evropski dan informiranja miladih 2020, ERYICA

Evropska agencija za informiranje in svetovanje mladim
(ERYICA) s svojimi ¢lani in delezniki po vsej Evropi 17. aprila
vsako leto praznuje Evropski dan informiranja mladih (EYID).
Njegov slogan za leto 2020 je bil nasledniji:

»Podnebje se spreminja, resnica ne. Bodite obvesceni,
preverite sami.«

Kampanja je mlade povabila k spodbujanju mladinskega
zagovornistva in kriti€nega razmisljanja o eni najbolj
perecih tem novega desetletja: izrednih podnebnih
razmerah.

Cilji kampanje EYID 2020 so bili:
o Ozavescati o medijski in informacijski pismenosti ter
pomenu preverjanja dejstev in virov informacij.

¢ Mlade opolnomociti, da se sami prepric¢ajo v resni¢nost
problematike, in jim pokazati, da jo lahko opazijo povsod
- v svoji drzavi, mestu ali vasi.
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e Mlade spodbuditi k obvesc¢enosti o najaktualnejsin
novicah, dejstvih in raziskavah na podrocju izrednih
podnebnih razmer in moznih resitev.

e Mlade podpirati pri iskanju nacinov za zmanjsanje
njihovega vpliva na okolje, ter jih spodbujati k ukrepanju
in Sirjenju dejstev.

Tag us @_eryica
Usa WEVIDRE20

Kampanja je nastala na podlagi skupnih prizadevan; agencije
ERYICA, mladinskih informacijskih sluzb po vsej Evropi in
mladih.

Med kampanjo je bilo organiziranih vec participativnih

akcij na druzbenih medijih in neformalnih izobraZevalnih
aktivnosti z mladimi.
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PREVERJANJE DEJSTEV V BOJU PROTI IZMISLJOTINAM
O PODNEBNIH SPREMEMBAH

Institut Valencia de la Joventut, regija Valencija - Spanija

Institut Valencia de la Joventut (IVAJ) v sodelovanju z
zaposlenimi za preverjanje dejstev s spletnega mesta
maldita.es izvaja dejavnosti z mladimi ter seje o preverjanju
dejstev, namenjene zaposlenim v mladinskih informacijskih
sluzbah.

Maldita.es je neprofitno neodvisno novinarsko spletno
mesto, ki drzavljanom ponuja orodja, s katerimi se lahko
naucijo odkrivati dezinformacije in izmisljotine. Med
uredniskimi smernicami spletnega mesta maldita.es sta
spremljanje politicnega govora in dezinformacij, ki se
pojavljajo na druzbenih omrezjih, ter preverjanje resni¢nosti
sporocil s tehnikami podatkovnega novinarstva.

Maldita Ciencia ima pomembno vlogo pri prepoznavanju
dezinformacij in izmisljotin, povezanih z znanstvenimi
dejstvi, izrednimi podnebnimi razmerami in okoljskimi
vprasanji. Ponudniki spletnega mesta si z uporabo raziskav
in znanstvenih dokazov prizadevajo razkriti zlasti najbolj
razsirjene izmisljotine, ki se pojavljajo na druzbenih omrezjih.

VERDAD

¢SUFREN LAS PLANTAS?
Son capaces de detectar y
responder a estimulos
negativos, dafios o heridas. Sin
embargo, carecen de sistema
nervioso y no poseen una
capacidad sensorial como la
nuestra

Na osnovi tega sodelovanja institut IVAJ pripravlja kampanjo
za mlade ambasadorije, ki bi s pomocjo ¢lankov na maldita.
es predstavili izmisljotine in dezinformacije o zdravstvenih,
znanstvenih in druzbenih vprasanjih ter jih obravnavali

z metodami preverjanja dejstev. Obenem strokovnjaki

s spletnega mesta maldita.es izvajajo seje o medijski in
informacijski pismenosti za mladinske informatorje po vsej
regiji.



http://maldita.es
http://Maldita.es
http://maldita.es
https://maldita.es/malditaciencia/20191207/crisis-climatica-bulos-y-mitos-sobre-el-cambio-climatico-que-te-estan-intentando-colar//
http://maldita.es
http://maldita.es
http://maldita.es
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1.2

»Podnebna kriza je za mlade zelo pomembna,
saj je zdravo okolje navsezadnje predpogoj za
ohranitev Zivljenja na nasem planetu in s tem za
uveljavljanje nasih ¢lovekovih pravic po Evropski
konvenciji o ¢lovekovih pravicah. Informiranje
mladih je klju¢nega pomena, saj jim zagotavlja
podporo, znanje, spretnosti, stalis¢a in vrednote,
s katerimi lahko uveljavljajo svoje ¢lovekove in
socialne pravice ter izpolnjujejo svoje dolznosti
kot aktivni drzavljani, ki sodelujejo pri podpiranju
teh pravic in demokracije. Demokrati¢ne
institucije se zanasajo na zavzetost in sodelovanje
mladih pri oblikovanju trajnostnih politik za
sedanjost in prihodnost.«

Antje Rothemund
vodja mladinskega oddelka,
Svet Evrope

V okviru izrednih podnebnih razmer imajo mladinski
informatorji odgovornost, da prisluhnejo mladim,
razumejo nove oblike sodelovanja ter spodbujajo aktivno
drzavljanstvo in ozaves¢eno zagovornistvo. Ta vidik se
jasno odraza v Evropski listini o informiranju mladih, katere
nacelo 5.3 navaja, da morajo mladinske informacijske
storitve spodbujati aktivno drzavljanstvo in sodelovanje.??

Podnebna kriza je med mladimi drZavljani po vsem svetu
sprozila val ukrepanja, nezadovoljstva in protestov. S
pobudami, kot sta Petki za prihodnost in Mladi za podnebje,
so mladi prevzeli odgovornost za podnebni boj ter postali
vodilna sila protestov proti nezadostnim ukrepom za
ublaZitev podnebnih sprememb in zascito okolja. Naloga
mladinskih informacijskih storitev je obravnava trendov
angaziranosti, skrbi in interesov mladih, podpiranje razli¢nih
nacinov izrazanja aktivnega drZavljanstva ter spodbujanje
mladih pri iskanju lastnih nacinov konstruktivnega ukrepanja
in izraZzanja mnen;.

22 5.3 Sluzbe za informiranje mladih spodbujajo aktivno drzavljanstvo in

sodelovanje (Evropska listina o informiranju mladih, 2018).
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Pri participativnih procesih mladih je mogoce prepoznati dve
teznji, ki morata biti uravnotezeni, pri cemer ima informiranje
mladih jasno vlogo pri obeh. Po eni strani se motivacija

za vkljucevanje v participativne procese in aktivizem

pri mladih pojavi Sele, ko zacutijo skrb zaradi dolocenega
vprasanja, ko se pocutijo, da jih javnost jemlje resno, in ko

je poskrbljeno za njihove komunikacijske navade, vzorce

in kanale.? Kot je omenjeno v razdelku 1.1, pa so lahko

po drugi strani mladi brez pravih informacij in spretnosti
izpostavljeni najrazli¢nejsim tveganjem, povezanim z
uporabo razli¢nih medijev, npr. razkritju osebnih podatkov,
dezinformacijam ali manipulaciji.?*

Za zagotovitev konstruktivnega aktivnega drzavljanstva

in sodelovanja med mladimi jim moramo najprej ponuditi
preprost dostop do informacij, ki predstavljajo, kako se
lahko vkljucijo, kaksen pomen imajo obravnavana vprasanja
ter kaksne priloZznosti so jim na voljo in kje. Poznavanje
dogajanja je prvi korak, ki vodi do oblikovanja zanimanja in
sprejemanja premisljenih odlocitev o sodelovanju.?® Razlog
za neangaziranost mladih pogosto ni pomanjkanje interesa,
temvec pomanjkanje informacij o razpoloZljivih priloznostih
za sodelovanje.?¢ Preden se lahko pridruzijo mladinskemu
gibanju, morajo namrec razumeti njegove temeljne vrednote
in se z njimi pocutiti povezane.

V tem kontekstu je klju¢na vloga mladinskih informacijskih
storitev zagotavljanje podpore, informacij in prostora

za mlade, v katerem se lahko pogovarjajo, razpravljajo in
razmisljajo o nacinih vkljucevanja in ukrepih na razli¢nih
ravneh. Navdih lahko ¢rpajo iz Siroke palete najrazlicnejsih
dejavnosti in pobud, katerih cilj je spodbujanje zelenega
aktivnega drzavljanstva in podpiranje prizadevanj za
varstvo okolja. Mladi so lahko aktivni na razli¢nih ravneh in
razseznostih, npr. v sklopu politi¢nih pobud, zakonodajnih
reform ali medsektorskega sodelovanija.

23 Schols, M. (2015). Y ed. The impact of
Internet use of Dutch ad cents on 1. Rotterdam: Erasmus
Research Centre of Media, Communication and Culture (v angleskem jeziku).
24 Livingstone, S., Mascheroni, G., Olafsson, K. & Haddon, L. with the

networks of EU Kids Online and Net Children Go Mobile (2014). Children's

everyday

online risks and o tunities: Comparative findings from EU Kids Online and
Net Children Go Mobile (v angleskem jeziku).
25  ERYICA, SEGA in UMKI (2017): Youth Information Workers fit for Youth

(v angleskem jeziku).

26 Svet Evrope (2015): Hav
Charter on the Participation o
angleskem jeziku).
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KOMPLEMENTTARNE RAVNI VKLJUCEVANJA

Ravni

Mikro raven

Srednja raven

Makro raven

NA KAJ SE MORATE OSREDOTOCITI?

Cilji

Spreminjanje osebnih navad, vklju¢evanje
bolj zelenih individualnih vsakodnevnih
praks in miselnosti, ozave$canje vrstnikov
in svojcev. Ta raven je predstavljena tudi v
poglavju 1.3.

Sodelovanije v lokalnih okoljskih interesnih
skupinah, zagovarjanje bolj zelenih

praks v dialogu z lokalnimi odlocevalci,
pritegovanje medijske pozornosti glede
izbranih lokalnih vprasanj ali ukrepanje
glede vprasanj, ki zadevajo neposredno
okolico.

Ukrepanje na svetovni, evropski ali
nacionalni ravni. Sodelovanje na drugih
ravneh je povezano z globalnimi vprasanji
na kateri koli ravni.

* Bodite obvesceni o novih oblikah udejstvovanja .
mladih, gibanjih pod vodstvom mladih ter kampanjah o
podnebnih ukrepih na lokalni in globalni ravni.

» Mlade informirajte o nacinih vklju¢evanja v
gibanja ali organizacije, ki se ukvarjajo z blaZitvijo
podnebnih sprememb, okoljsko trajnostjo in zelenim

zagovornistvom.

e Podpirajte kampanje in ukrepe, ki jih vodijo mladi

in ki se nanasajo na podrocje okoljske trajnosti in
zagovarjanje podnebnih ukrepov.

e Spodbujajte angaziranje mladih ter jim zagotavljajte
relevantne informacije in priloZznosti za prostovoljno
sodelovanje v okoljevarstvenih akcijah na razli¢nih

ravneh.

e Opolnomocite mlade ter jih podpirajte pri nacrtovanju
in vodenju projektov ter dejavnosti na podrocju
podnebnih ukrepov in okoljske trajnosti.

¢ Mlade informirajte in jih podpirajte pri nagovarjanju
odlocevalcev (npr. mladinskih podnebnih svetov) in

mladinskih informacijskih organizacij.

e Z ustreznimi javnimi organi, Solami in klju¢nimi delezniki
sodelujte na podrocju varstva okolja.?’

e ZaboljSe razumevanje konteksta spremljajte politike in
zadnje spremembe na podrocju varstva okolja.?®

e  Predvidevajte prihodnje trende in potrebe mladih
glede na druzbene in finan¢ne spremembe, povezane

Z izrednimi podnebnimi razmerami, ter skladno z njimi

nacrtujte pravocasne odzive.

Primeri

Spodbujanje prakse nicelne stopnje odpadkov doma,
uzivanje manjse kolicine mesa, kupovanje lokalnih
ekoloskih izdelkov, uporaba javnega prevoza ali krajse

tusiranje.

Zmanjsanje onesnazenosti lokalnega zraka z uporabo
javnega prevoza ali kolesarjenjem, prostovoljno
sodelovanje z lokalno nevladno organizacijo pri
¢iscenju plastike iz reke, sajenje dreves s skupino
sosedov ali ¢iscenje bliznje plaze.

Sodelovanje v interesnih skupinah, delovanje v Sirsem
obsegu, spletna gibanja ali pridruZitev globalnemu

protestu.

KAKSNE AKTIVNOSTI IZBRATI?

Prek vasih
komunikacijskih kanalov
mladim zagotavljajte
kakovostne informacije,
vklju¢no s konkretnimi
priloznostmi za
ukrepanje, sodelovanje in
vodenje projektov.

Nacrtujte in
soorganizirajte delavnice,
pogovore, razprave,
informativne dneve,
obiske krajev, pop-up
kampanje in druge
aktivnosti za mlade, pri
katerih naj bo poudarek
na udejstvovanju na
podroc¢ju okoljske
trajnosti (glejte primere
aktivnosti, predlagane v
4. poglavju).

Mladim ponudite
prostore in priloZznosti

za pogovor in razpravo o
okoljskih vprasanijih, ki naj
vkljuCujejo strokovnjake,
organizacije civilne
druzbe, aktiviste in
odlocevalce.

V dnevno prakso
mladinskega dela
vkljucite aktivnosti

na prostem, ki naj
spodbudijo pridobivanje

PRIROCNIK ZA
MLADE V BOJU
PROTI PODNEBNIM
SPREMEMBAM

Organizacija Taking/ TGlobal
je izdala Priro¢nik za mlade
v boju proti podnebnim
spremembam (ang. Climate
Change Youth Guide to
Action), ki je zasnovan

kot vir navdiha, informacij
in motivacije za mlade

na podroc¢ju sprejemanja
podnebnih ukrepov.
Ceprav so pomembni
koraki ukrepanja

navedeni v vsakem
poglavju prirocnika, pa
bodo za vas morebiti Se
zlasti uporabna izbrana
poglavja (odvisno od
vasega znanja in potreb).
Priroc¢nik obravnava Sest
razseznosti, v prilogi
vsakega poglavja pa so

na voljo tudi dodatni viri
informacij.

27 8.3 Informativni servisi za mlade sodelujejo s primernimi delezniki za
prepoznavanje potreb, iskanje sinergij, deljenje znanja in zagotavljanje vidnosti
informacij za mlade (Evropska listina o informiranju mladih, 2018).

28  9.2.lzvajalci informiranja za mlade se zavedajo novih dosezkov,
relevantnih zakonov in so vedno obvesceni o trendih med mladimi (Evropska

listina o informiranju mladih, 2018).
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izkusenj iz prve roke in

preZivljanje ¢asa v naravi (to lahko
mlade izrazito motivira za reSevanje
okoljskih vprasanj).


https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://welcome.tigweb.org/en
http://tig.phpwebhosting.com/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
http://tig.phpwebhosting.com/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
http://tig.phpwebhosting.com/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
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RAZMISLEK + NAVDIH
B o (itati
ZAGOTAVLJANJE TRAJNEGA UCINKA e Odkrit pogovor
*  Vrednotenje napredka Slika podnebnih sprememb
* Tranost ukrepov o (1] OPREDELITEV + PRIDOBIVANJE
INFORMACL
*  Kajso podnebne
. spremembe?
UQER:ER;X)I}I/&NJE + e Osnove: podnebne
) . spremembe v 60 sekundah
e |zbira projektne e Kajsledi?
ideje o . ..
. Zastavianje e e Blazenje in prilagajanje

e Boj s podnebnimi

pametnih ciljev spremembami: mladi in

e Oblikovanje

akcijskega nacrta politike
. e Kaj so politike (in zakaj jih
e |zvedba akcijskega potrebujemo)?
nacrta e Ustvarjanje pozitivnih
svprememb
POVEZOVANJE e """"" 9 ° Cemu si preclan/—a?
*  Kajje mrezenje? VODENJE + VKLJUCEVANJE DRUGIH

e Prepoznavanje in mapiranje tvoje mreze

e e Uspesno vodenje projekta
e Pomen koalicij

e Oblikovanje ekipe

Source: TakinglTGlobal (2011) Climate change Youth Guide to Action

Mladi med 18. in 25. letom
DOBRE :PRAKSE IN POBUDE iz letne festivalske selekcije
izberejo dokumentarni film,
ki ga Zelijo predstaviti na
brezplac¢ni projekciji, ki ji sledi
pogovor. Organizatorji mladim
pomagajo pri pripravi pogovora
in izbiri govorceyv, katerih
naloga je izmenjava mnenj z
obcinstvom in seznanitev s
tehnikami animacije.

RAZPRAVA MLADIH O PODNEBNIH SPREMEMBAH,
ZDRAVJU IN HRANI NA FESTIVALU ALIMENTERRE

PlJ Pleyben Chdteaulin Porzay, Francija

Mladinski informacijski center Chateaulin (P1J) v sodelovanju
z mrezo RITIMO organizira dejavnosti za mlade, ki potekajo

v okviru festivala Alimenterre. Ta francoski festival je
namenjen ozavescanju javnosti o izzivih zdrave, trajnostne in
vsem dostopne hrane.

Leta 2019 so se festivala
udelezili stirje mladi, ki jih je
na vsakem koraku spremljal
mladinski informacijski
svetovalec. 21-letna Audrey
je zaposlena, njeni starsi pa so
kmetje. 27-letni Bastien dela v
druZinskem podjetju. 18-letna
Gwendoline je srednjesolka, Mélina pa je prostovoljka v
koncertni dvorani. Naloga mladinskega informacijskega
svetovalca je bila mladim omogociti pogovor o temah, ki so
jih resni¢no zanimale (podnebne spremembe, zdravje, hrana),
in jim pomagati pri vseh fazah vodenja projekta. Svetovalec
je moral mladim, ki so postali pravi voditelji festivala, pustiti
povsem proste roke in jim zagotoviti zgolj potrebna orodja.
Skupaj so pripravili projekcijo in pogovor, za katerega so
izbrali ekoloskega kmetovalca, ki je spregovoril o svoji
izkusnji. Med udelezenci je bilo najvec okoliskih prebivalcev:
dogodka se je udelezilo priblizno 35 ljudi, od tega priblizno
deset mladostnikov s starsi. Ob koncu pogovora je ekipa
koncertne dvorane mlade organizatorje povabila na vecerjo,
ki je potekala v zelo dobrem vzdusju.
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http://tig.phpwebhosting.com/guidetoaction/Climate_Guide_to_Action_en.pdf
https://www.ritimo.org/
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GREEN AGENT: AKTIVNOSTI NA PODROCJU
TRAJNOSTNEGA RAZVOJA POD VODSTVOM MLADIH

Eurodesk Provincia Verbano Cusio Ossola Vedogiovane, Italija

Projekt Green Agent je namenjen mladim iz gorskih obmocij
regije Piemont ter njihovemu opolnomoceniju s klju¢nimi
spretnostmi za aktivno sodelovanje in podjetnistvo,
osredotoceno na varstvo okolja in trajnostni razvoj.
UdeleZenci so se seznanili s temami okoljske vzgoje in
komunikacije, zavestne potrosnje, recikliranja, umetnosti v
naravi, druzbenih inovacij in zelenega gospodarstva.

Projekt je bil izveden v sklopu Stevilnih mladinskih izmenjav
in mednarodnih usposabljanj/seminarjev o okoljskih temah,
vkljuceval pa je razli¢ne priloZznosti za prostovoljstvo. Mladi,
ki so sodelovali v izmenjavah, so nacrtovali in izvedli 18
razlicnih dogodkov, organizatorji pa so v sklopu tekmovanj
prejeli ve¢ kot 100 videoposnetkov in ¢lankov. Projekt
Green Agent je leta 2017 prejel nagrado mreZe Eurodesk
za inovativnost pri vklju¢evanju okoljske vzgoje skozi prakse
informiranja mladih in aktivnega drzavljanstva.

SPODBUJANJE PROSTOVOLIJSTVA IN PROJEKTOV O
OKOLJSKI TRAJNOSTI POD VODSTVOM MLADIH

Eurodesk UK, Velika Britanija

V odziv na zahteve generacije, ki Zeli prispevati k varstvu
okolja, je britanska organizacija Eurodesk UK mlade
prostovoljce opolnomocala z deljenjem njihovih izkusenj
prek spletne strani Youth Stories, namenjene pri¢evanjem
mladih. Zgodbe so zbirali multiplikatorji in partner;ji
organizacije Eurodesk UK, pa tudi mladi, ki so uporabljali
storitve Eurodesk UK. Organizacija je mlade podpirala skozi
ves postopek pisanja, ob objavi njihovih zgodb na spletu pa
te delila v vseh druzbenih medijih (skupaj z razpoloZljivimi
priloznostmi za prostovoljino sodelovanje v okoljskih
projektih na nacionalni in mednarodni ravni). Prelomne
izkusnje mladih piscev so bile vir navdiha za mlade bralce,
saj so jih spodbujale k pridobivanju novih spretnosti in
sprejemanju podobnih odlocitev.

ERASMUS FOREST

ESN Aveiro, Portugalska

Vouzela je manjsi kraj na Portugalskem v okrozju Viseu. Leta
2017 so vecino naravnega teritorija v njem opustosili pozari.
Od tedaj si mestna hisa Vouzele, organizacija ESN Aveiro

in mednarodni Studenti na Univerzi v Aveiru vsak semester
s skupnimi mo¢mi prizadevajo popraviti $kodo in obnoviti
naravno lepoto Vouzele.

Sodelovanje predstavlja bogato u¢no izkusnjo tako za
mednarodne Studente kot za prostovoljce in lokalno
skupnost. Udelezenci razpravljajo o preprecevanju pozarov
in vlogi, ki jo imajo pri tem razlicne drevesne vrste, hkrati pa
imajo priloznost spoznati portugalsko podezelje. Mednarodni
Studenti, ki sodelujejo v aktivnosti, imajo obcutek, da so s
svojim delom prispevali lokalni skupnosti. Clani organizacije
ESN Aveiro menijo, da je v kompleksnosti danasnjega casa
prostovoljno delo (zlasti obnova okolja) v sodelovanju z
lokalno skupnostjo klju¢nega pomena za izkusnjo mobilnosti
mednarodnih Studentov, saj s tem spoznavajo novo okolje in
mu hkrati pomagajo.
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Evropska unija in drugi mednarodni organi, kot sta Svet
Evrope in ZN, mladim in mladinskim organizacijam ponujajo
nepovratna sredstva in/ali priloznosti za vodenje projektov
in pobud ter sodelovanje pri izkusnjah trajnostne uc¢ne
mobilnosti v tujini. Vec preberite v 3. poglavju »Bolj zeleni
programi za mlade - finan¢na merila« (str. 55).

EVROPSKA UNLJA

EU mladim in mladinskim organizacijam ponuja razlicne
moznosti financiranja. Ceprav vecina programov zajema vec
kot le podnebne spremembe, pa se na to temo osredotocajo
naslednji projekti:??

e  Evropska solidarnostna enota: pobuda, ki temelji
na prostovoljstvu in mladim omogoca prakti¢no
udejstvovanje na razli¢nih podrogjih, vkljuéno z
varstvom okolja. Shema je odprta za mlade od 17. do
30. leta.

e Mladinske izmenjave Erasmus+: skupinam mladih od 13.
do 30. leta iz razli¢nih drzav omogocajo srecevanje ter
skupno bivanje in delo na krajsih projektih (5-21 dni).

e Erasmus za mlade podjetnike: program c¢ezmejne
izmenjave, ki novim ali bodocim podjetnikom ponuja
priloznost za ucenje od izkusenih lastnikov malih
podjetij iz drugih sodelujocih drzav.

e Program LIFE: LIFE financira projekte v okviru
pripadajocih podprogramov za okolje in podnebne
ukrepe, ki podpirajo izvajanje evropskega zelenega
dogovora. Vecina projektov v sklopu programa LIFE je
‘tradicionalnih’, kar pomeni, da jih lahko koordinira vsaka
pravna oseba, registrirana v EU, ter javne ustanove in
mladinske nevladne organizacije. Stevilni tradicionalni
projekti vkljucujejo predstavljanje najboljsih praks,
izvajanje pilotnih projektov, ozavescanje javnosti ali
prikazovanje prebojev na podrocju okoljskih praks.

Institucije EU imajo za dialog z mladimi vzpostavljene
posebne mehanizme, kot so drzavljanski dialogi,
posvetovalne skupine in srecanja z mladinskimi gibanji. Med
primeri tovrstnih mehanizmov sta:

e Dialog EU z mladimi: mehanizem dialoga med mladimi
in odloévevalci, ki poteka v okviru strategije EU za
mlade. Ce se Zelite pridruziti procesu, se lahko obrnete

29  Vir: Evropski mladinski portal.
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na nacionalno delovno skupino v svoji drzavi (oziroma
na Evropski mladinski forum, ¢e vase drzave ni na
seznamu).

e Debating Europe: platforma, prek katere lahko drzZavljani
EU z evropskimi politiki in strokovnjaki razpravljajo o
vprasanjih, ki jih zanimajo.

SVET EVROPE

Evropska mladinska fundacija (European Youth Foundation
oziroma EYF) je sklad, ki ga je Svet Evrope leta 1972
ustanovil za zagotavljanje financne in izobraZevalne podpore
evropskim mladinskim dejavnostim. Na fundacijo se lahko
prijavijo nevladne mladinske organizacije iz drzav ¢lanic
Sveta Evrope in podpisnic Evropske kulturne konvencije.

odloc¢anja, obenem pa podpira evropske nevladne mladinske
organizacije in mreze ter spodbuja mir, razumevanje in
spostovanje.

Fundacija ima letni proracun v visini priblizno 3,7 milijona
evrov. Od leta 1972 je imelo neposredne koristi od
dejavnosti, ki jih podpira EYF, vec kot 300.000 mladih med
15.in 30. letom starosti.

ZDRUZENI NARODI

Mladinska agenda Zdruzenih narodov (ZN) sledi Svetovnemu
akcijskemu programu za mlade (World Programme of Action
for Youth oziroma WPAY). Agenda zagotavlja politi¢ni

okvir in prakticne smernice za nacionalno ukrepanje in
mednarodno podporo na podrocju izboljSevanja polozaja
mladih po vsem svetu.

Od leta 1999 promocija tega programa poteka v okviru
mednarodnega dneva mladih, ki se vsako leto obelezuje 12.
avgusta.

ZN izvajajo tudi program ZN za mlade delegate, ki spodbuja
sodelovanje mladih pri odlocanju. Mladinski delegati lahko
sodelujejo na ve¢ medvladnih srecanjih pri ZdruZenih
narodih.



https://youth.europa.eu/solidarity_sl
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/sl/opportunities/opportunities-for-individuals/youth-exchanges
https://www.erasmus-entrepreneurs.eu/index.php?lan=sl
https://ec.europa.eu/easme/en/life
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/video/I-172131?lg=OR&sublg=undefined
https://youth.europa.eu/eu-youth-dialogue_sl
https://youth.europa.eu/home_sl
https://youth.europa.eu/get-involved/eu-youth-dialogue/eu-youth-dialogue-national-contact-points_sl
https://www.youthforum.org/
https://www.debatingeurope.eu/
https://www.coe.int/en/web/european-youth-foundation/
https://social.desa.un.org/issues/youth
https://social.desa.un.org/issues/youth
https://www.un.org/en/observances/youth-day
https://social.desa.un.org/issues/youth/un-youth-delegate-programme
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UNESCO

Unesco z mladimi sodeluje kot izobrazevalna, znanstvena in
kulturna organizacija ZN, ki je zavezana spremljanju mladih
pri medsebojnem sodelovanju, katerega cilji so spodbujanje
druzbenih inovacij in sprememb, razvoj druzb, izkoreninjanje
revscine in neenakosti ter ustvarjanje kulture miru.

Unesco med drugim vodi pobudo Youth Spaces Initiative,
ki mlade spodbuja k udejstvovanju v svojih skupnostih,

ter usklajuje Unescov mladinski forum, ki mladim ponuja
inovativne priloZnosti za medsebojni pogovor in dialog z
Unescom, organizacija pa je tudi gonilna sila mednarodnega
dneva mladih. Ce Zelite ostati obvesceni o prihajajocih
forumih, se lahko pridruzite spletni skupnosti.

Druga pobuda, Youth UNESCO Climate Action Network

(YoU-CAN), je bila z geslom »Spremenimo miselnost, ne
podnebja« sprejeta leta 2019 na COP25 v Madridu. Njen
cilj je okrepiti podnebne ukrepe pod vodstvom mladih ob
zagotavljanju podpore zanje in za mladinske mreze ter
spodbujanju njihovega povezovanja.

Vizija pobude YoU-CAN je svet, v katerem se mladi zavedajo
skupne prihodnosti in interakcije z nasim planetom ter
aktivno sodelujejo pri oblikovanju uspesnih, postenih in
trajnostnih druzb, ki temeljijo na bistvenem zmanjsanju
tveganja in vpliva podnebnih sprememb v skladu s Pariskim
sporazumom. Mreza bo prispevala k Unescovim programom
in se, kjer bo mogoce, opirala na njegove kompetence na
podrocju izobrazevanja, znanosti, kulture, komunikacije in
informacij.

UNICEF

UNICEF Voices of Youth je spletno mesto, na katerem lahko
mladi izvedo vec¢ o tezavah, s katerimi se sooca svet. Na tej
platformi lahko mladi z vsega sveta izrazajo svoje poglede
ter raziskujejo, razpravljajo in ukrepajo glede globalnih
problemov.



https://en.unesco.org/youth
https://en.unesco.org/11th-unesco-youth-forum
https://m.facebook.com/UNESCOyouth/?_rdr
https://en.unesco.org/youth/you-can
https://www.voicesofyouth.org/
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1.3

»Mladim moramo resni¢no prisluhniti ter kriti¢no
ovrednotiti lastno vlogo ponudnikov informacij

za mlade: od materialov, ki jih dajemo na voljo, in
nacrtovanja dogodkov do vodenja nase pisarne

in nasega vsakodnevnega potovanja v sluzbo.
Menim, da nasa glavna naloga ni nac¢rtovanje

novih dogodkov, temvec¢ obravnavanje mladih

kot enakopravnih oseb ter spostovanje njihovih
skrbi, sanj in zelja. Od mladih se lahko veliko
naucimo, mladi pa od nas. Zelo mi je vsec koncept
'laboratorijev prihodnosti', v sklopu katerih si lahko
mladi zamisljajo in oblikujejo prihodnost, ki si je zelijo
in v kateri so dovoljene tudi najbolj utopi¢ne zamisli.«

Alena Brunner

mladinska informacijska delavka

in Eurodeskova nacionalna koordinatorka,
nacionalna mreza mladinskih informacijskih centrov,
BOJI, Avstrija

Spodbujanje bolj zelenih praks, prostorov, orodij, dejavnosti
in storitev ter aktivnega drzavljanstva in kriticnega
razmisljanja mladih o okoljski trajnosti in podnebnih ukrepih

bi moralo biti v osr¢ju zagotavljanja informacij in svetovanja
za mlade.

Mladi se ob izbiranju izobraZevalne ali poklicne poti odloc¢ajo
tudi za Zivljenjski slog, ki bo opredeljeval njihovo Zivljenje.
Posameznikove odlocitve in njegov Zivljenjski slog dejansko
zaznamujejo njegov odnos do sveta, pri cemer pomembno
vplivajo tudi na skupnost, okolje in druzbo nasploh. Zato
morajo prve avtonomne odlocitve temeljiti na celovitih,
nepristranskih, popolnih in preverjenih informacijah.*°

Z olajsanjem dostopa do informacij o udejstvovanju

na podrocju okoljske trajnosti in zelenih praks lahko
mladim zagotovimo orodja za samostojno delovanje, s
¢imer postanejo bolje opremljeni za sprejemanje zavestnih
odlocitev o lastnem nacinu Zivljenja in okoljskem odtisu.
Osnovno nacelo informiranja mladih poudarja, da se

lahko ¢lovek pravilno odloca sele, ko je obvescen o vseh
obstojec¢ih mozZnostih in alternativah. To velja tudi za okolju
prijaznejsi Zivljenjski slog in potrosniske odlocitve.

30 1. 1. Ponujene informacije so celovite; zagotavljajo pregled razli¢nih
moznosti in temeljijo na pluralisti¢nih in preverjenih virih (Evropska listina o
informiranju mladih, 2018).
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Mladinske informacijske storitve imajo lahko pomembno
vlogo tudi pri podpiranju mladih na podrocju razumevanja
kljuénih izrednih podnebnih razmer ter nacel, vprasanj in
konceptov okoljske trajnosti. Ko se z mladimi pogovarjate o
zelenih temah in ekologiji, morate (predvsem pri najmlajsih)
upostevati, da so obic¢ajno okoljsko obcutljivejsi. Zato je

nujno, da se z njimi o zadevni problematiki pogovarjate
umirjeno in se izogibate povzrocanju preplaha.

Zaskrbljenost zaradi okolja in podnebja je postala splosna
realnost, zato je klju¢no, da skrbi izrazate na konstruktiven
in ¢uje¢ nacin. S tem lahko zagotovite dojemanje okolju
prijaznih praks in dejanj kot pozitivnih odlocitev, ki vzbujajo
upanje in navdih za ustvarjanje sprememb.

Koncepti okolja, okoljske trajnosti, ekologije in podnebnih
sprememb so lahko za nekatere starostne skupine tezko
razumljivi. Vloga mladinskega informatorija je torej, da
koncepte ¢im bolj poenostavi ter jih mladim pojasni na
konkreten nacin, da jih lahko razumejo in si jih zapomnijo.
Organizirate lahko izobrazevalne
in rekreacijske aktivnosti na
prostem, ki mladim omogocajo
uteleseno izkusnjo naravnega
sveta, ta pa jih lahko spodbudi k

varovanju narave.

Metode neformalnega
izobraZevanja za spodbujanje
zelenih praks omogocajo

zelo konkretno in prakticno
ozavescanje mladih o vprasanjih
okoljske trajnosti, s katerimi
morebiti e niso dobro seznanjeni
(glejte primere aktivnosti v 4.
poglavju). Najucinkovitejsi pristop
k temi se opira na konkretne primere iz sveta mladih, s pomocjo
katerih se lahko za¢nejo zanimati za glavna okoljska vprasanja,
sprejemati nove navade in se pocutiti opolnomocene pri
nasprotovanju netrajnostnim praksam.

Poudarek bi moral biti tudi na aktivnostih na prostem, ki
mladim omogocajo neposredno doZivljanje naravnih lepot
nasega planeta in s tem ozavescanje o nujnosti varovanja
narave. Pomembno je, da mladim ponudite pogoste
aktivnosti na prostem ter jim pomagate pri razmisleku o
njihovem dozivljanju narave in vezi z njo. Izkusnje mladih
morajo biti povezane z njihovim neposrednim okoljem: manj
abstraktna izkusnja zagotavlja mocnejso povezavo. Ko je ta
ustvarjena, lahko ucenje preneste na kognitivno raven, ga
povezete s Sirsim okvirom, mladim prenesete, na kaj morajo
biti pozorni, zakaj je posamezno vprasanje pomembno in
kako lahko ukrepajo.


https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
https://static1.squarespace.com/static/63e63a0eebdc006803f20644/t/640a315e1806713e503fed6f/1678389598534/European_Youth_Information_Charter_2019_SLO_A4_v2.pdf
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Nenazadnje morate biti mladim vzor tudi mladinski
informatorji ob vsakodnevnem srecevanju, saj o vasih
nacelih govori tudi vas nacin oblikovanja promocijskih
izdelkov, vodenja pisarne in organizacije dogodkov. Ta
razseznost je zajeta v 2. poglavju.

»Da bi ustvarili pravi¢nejsi, mirnejsi in bolj trajnosten
svet, morajo biti vsi posamezniki in druzbe
opremljeni in opolnomoceni z znanjem, spretnostmi
in vrednotami ter v celoti ozavesceni, da so lahko
gonilna sila tovrstnih sprememb sami. Pri tem je
klju¢no izobrazevanje.«

Unescov nacrt za izvajanje Globalnega akcijskega
programa izobraZevanja za trajnostni razvoj
(Unesco, 2014)

Ne pozabite: niste sami! Za nas planet se borijo Stevilne
pobude in organizacije, ki jih vodijo mladi ali drzavljani. Ce se
zelite udejstvovati na dolo¢enem podrodju, si oglejte, katere
organizacije so aktivne na tem podrocju, stopite v stik z njimi
in povezite pobude.

NA KAJ SE MORATE OSREDOTOCITI?

e Mladim predlagajte zabavne in ustvarjalne nacine za
zmanjsanje njihovega vpliva na okolje, npr. obisk obrata
za recikliranje ali popravljalnice, uc¢enje razvrscanja
odpadkov skozi igro v sklopu aktivnosti in projektov
neformalnega izobraZzevanja.

» Mlade motivirajte na podrocju sprejemanja zelenih
ukrepov in Sirjenja novic (npr. v vlogi zelenih mladinskih
ambasadorjev ali zagovornikov).

»  Mlade spodbujajte pri pridobivanju osebnih izkusen]

Z naravo, prezivljanju ¢asa na prostem, organizaciji
obiskov ali aktivnosti v naravi, nespletnih prostocasnih
aktivnostih.

e Mlade brez vzbujanja strahu opolnomocite, da v
lastnem svetu prepoznajo vpliv ¢loveka na naravno
okolje in razmisljajo o resitvah (predvsem mlajsi
uporabniki vasih storitev).

eV sklopu svojih vsakodnevnih aktivnosti uvedite zelene
prakse in okolju prijazne politike ter v proces vkljucite
mlade. Mladinske informacijske storitve in centri morajo
biti uporabnikom zgled na podroc¢ju zmanjsevanja
lastnega vpliva na okolje (glejte 2. poglavje).

* Mlade spodbudite, naj se informirajo o ukrepih, ki jih
lahko na razli¢nih ravneh sprejmejo za varstvo okolja in
zavracanje netrajnostnih praks.

KAKSNE AKTIVNOSTI IZBRATI?

e Spodbujajte zdravo prehranjevanje in planetu prijazno
prehrano ter mladim pojasnite, zakaj je ta politika
ucinkovita (npr. na vasih dogodkih uporabite zelene
gostinske storitve ali organizirajte vegetarijanski
informativni piknik).

o Podprite kratke videoprojekte o primerih okolju prijaznih
dejavnosti, lahko tudi v obliki natecaja.

e Organizirajte dogodke za spodbujanje timskega dela
in usposabljanja, ki temeljijo na aktivnih dejavnostih
in aktivnostih na prostem, kot sta pohodnistvo ali
kolesarjenje, spodbujajte nove trajnostne navade in
prakti¢no ucenje.

e Z mladimi organizirajte zabavne delavnice in dejavnosti
za ponovno uporabo predmetov, na katerih naj
sodelujejo ustrezni strokovnjaki in aktivisti (npr. dnevi
izmenjave, popravljalnice).

e  Organizirajte tematske delavnice o bolj zelenih
potrosniskih navadah, okolju prijaznem kuhanju, zeleni
modi, zelenem pranju itd., kjer se lahko mladi na
zabaven nacin naucijo bolj zelenih praks (nekaj primerov
je navedenih v 4. poglavju).

e Izvajajte dejavnosti, ki skozi igro omogocajo merjenje
ogljicnega odtisa, vpliva podnebnih sprememb ali
potrosniskih navad. Uporabite lahko vrsto razpoloZljivih
iger, spletnih mest in aplikacij, nekateri izobrazevalni viri
pa so na voljo tudi v nadaljevanju in na strani 32.

IZOBRAZEVALNI VIRI O PODNEBNIH
SPREMEMBAH

Na voljo je veliko prostodostopnih izobrazevalnih
virov, ki jih lahko uporabljate za delo z mladimi. Poleg
nacionalnih virov v nadaljevanju navajamo nekaj
orodij, ki so jih razvile mednarodne organizacije:

e Nas planet, nasa prihodnost: izobrazevalno
orodje, ki ga je razvila Evropska komisija. Temelji
na informacijah iz publikacije »Nas planet, nasa
prinodnost. Skupaj v boju proti podnebnim
spremembamc.

e NASA Kids Club: platforma z informacijami,
igrami in drugimi viri o podnebnih spremembah.

e WMO for Youth: platforma, ki jo je za mlade
razvila Svetovna meteoroloska organizacija.
Vsebuije igre, vire, zgodbe in Se veliko vec.

¢ NASA Global Climate Change - Vital signs of
the planet: platforma ponuja razli¢ne vire za
opazovanje dokazov o podnebnih spremembah,
npr. primerjalne slike, podnebni ¢asovni stroj,
ogled globalnega ledu, vizualizacijo podatkov
v realnem casu, izobrazevalne videoposnetke,
interaktivne kvize in druge vire.



https://ec.europa.eu/clima/sites/youth/node_sl.html
https://ec.europa.eu/assets/clima/our_planet_our_future/sl/files/assets/common/downloads/our-planet-our-future_sl.pdf
https://ec.europa.eu/assets/clima/our_planet_our_future/sl/files/assets/common/downloads/our-planet-our-future_sl.pdf
https://ec.europa.eu/assets/clima/our_planet_our_future/sl/files/assets/common/downloads/our-planet-our-future_sl.pdf
https://www.nasa.gov/kidsclub/index.html
https://youth.wmo.int/en
https://climate.nasa.gov/
https://climate.nasa.gov/
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DOBRE PRAKSE IN POBUDE

SAVES2 IN KAMPANJA STUDENT SWITCH OFF

National Union of Students, Velika Britanija

Water-saving tip #1

¥ Taking just one
minute off your
shower time can
save 10 litres of
water!

¥ Shorter showers
save water and

energy

switch off

Projekt Students Achieving Valuable Energy Savings (SAVES
2) je studente po vsej Evropi podpiral pri zmanjsevanju
ogljicnega odtisa v univerzitetnih in zasebnih prostorih,
ozavescanju o energetski u¢inkovitosti, pametnem merjenju
ter sprejemanju dobrih trajnostnih navad, ki trajajo dlje od
samega izobraZzevanja. Projekt SAVES 2, ki ga je financiral
program Horizon 2020, je gradil na uspehu projekta SAVES,
ki je bil podprt s projektom EU Intelligent Energy Europe
(2014-2017) in ki je kampanjo Student Switch Off (SSO)
razsiril na Ciper, Svedsko, v Litvo in Grcijo.

Z zadnjo donacijo so partnerji kampanjo Student Switch

Off razsirili v Veliko Britanijo, na Ciper, Irsko, v Gr¢ijo, Litvo,
Romunijo in Bolgarijo. Njen glavni cilj je bil zmanjsati porabo
energije med Studenti in jih zasc¢ititi pred pomanjkanjem
goriva, kar bo koristilo tako planetu kot njihovim denarnicam.

https:/saves.nus.org.uk/

Top sustainability New Year's

resolutions made by students

taking part in Student Switch
Off include...

= 0% anid they 1% will aim 1o
? would try to save reduce thelr use

energy of plastic

13% are alming to — 13% are going to

eat less or o i save water
meat and dairy ]

nus &5
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MY PLANET MY PLEDGE
Youth Work Ireland, Irska

Med postopkom doseganja soglasja leta 2019 so mladi
¢lani organizacije Youth Work Ireland dejali, da okolje in
podnebne spremembe predstavljata kljucni vprasanji, o
katerih Zelijo izvedeti ve¢, in glavni podrocji, na katerih
se zavzemajo za spremembe. Danes so prav mladi tisti, ki
poudarjajo nujnost boja proti
podnebnim spremembam ter si

prizadevajo za varovanje okolja ey
za vse generacije. M‘!’ [ ET
MY PLEDGE

Paket aktivnosti My Planet My Erwvironment and Climate Change
Pledge je bil prvotno razvit kot Aokl e

vir za skupinsko delo, vendar pa
je bil zaradi izbruha pandemije
koronavirusne bolezni in
virtualnega sre¢evanja mladih
prilagojen v spletni vir. Izvedba
teh dejavnosti ne zahteva veliko
priprav ali gradiv, izvajajo pa jih
lahko tako mladinski delavci kot
prostovoljci. Vsak delovni list je na voljo v formatu, ki ga je
mogoce prenesti, na voljo pa je tudi kazalo dodatnih klju¢nih
izrazov in osnovnih informacij, s katerimi se morajo delavci
seznaniti pred zacetkom izvajanja dejavnosti.

https:/www.youthworkireland.ie/what-we-do/my-planet-my-
pledge

IZMENJEVALNICA OBLACIL
LOGO jugendmanagement, Avstrija

Trajnost - predvsem na podrocju oblacil - je za mlade

na avstrijskem Stajerskem ze nekaj ¢asa zelo pomembna.
V Stajerskem mladinskem informativnem centru LOGO so
Zeleli Sirjenje informacij o tej temi zdruZiti z organizacijo
inovativnih dogodkov za mlade. V tem duhu so leta 2015
v mladinskem informacijskem centru prvi¢ organizirali
izmenjevalnico oblacil, ki od tedaj poteka dvakrat letno.
Vsakega dogodka se je udeleZilo okrog 100 ljudi, novica pa
je bila v lokalnem in regionalnem tisku precej odmevna.



http://studentswitchoff.org/
https://saves.nus.org.uk/
https://www.youthworkireland.ie/what-we-do/my-planet-my-pledge
https://www.youthworkireland.ie/what-we-do/my-planet-my-pledge
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Izmenjevalnica oblacil temelji na zelo preprostem nacelu:
mladi lahko na dogodek prinesejo do 10 kosov oblacil, ki so
v dobrem stanju, a jih ne uporabljajo ve¢, in jih zamenjajo za
druga oblacila. Pri preoblikovanju starih in oblikovanju novih
oblacil mladim pomaga profesionalni mlajsi oblikovalec.

Z zacetkom leta 2020 je projekt zahvaljujoc¢ podpori
programa Erasmus+ dobil novo razseznost s projektom
»Wear(e)able« o trajnostnih oblacilih, ki ga je koordiniral »bit
Schulungscenterc.

SEARCH FOR EUROPE IN THE JUNGLE
Jékabpils NVO resursu centrs, Latvija

Skupaj smo sila, ki lahko izboljsa svet! Organizacija Jekabpils
NVO, ¢lanica mreze Eurodesk Latvia, zeli mladim pokazati,
da zmoremo, ¢e hocemo!

»V sklopu projekta »Search for Europe in the Jungle

mlade na pohodu obves¢amo o latvijskih in evropskih
priloZnostih. S pohodnisko dimenzijo smo zeleli mlade
ozavestiti o bogastvu nasega okolja. Na pohodu so si
evropski prostovoljci in udelezenci mladinskih izmenjav
izmenjali zgodbe o svojih izkusnjah in spregovorili o tem, kaj
zanje pomeni biti udelezenec evropskega programa. Vsako
zgodbo je spremljala Sportna aktivnost, s pomocjo katere so
mladi spoznali, da zmorejo vec, kot si mislijo.«

MANJ PROMOCIJSKIH IZDELKOV, KI NAJ BODO
IZKLJUCNO TRAJNOSTNI

Eurodesk UK

Novembra 2018 je mreza Eurodesk UK izvedla interno
anketo o svojih aktualnih promocijskih izdelkih in o
promocijskih izdelkih, ki bi si jih Zeleli v prihodnosti. Velika
vecina vprasanih je izrazila potrebo po proizvodnji izklju¢no
trajnostnih promocijskih izdelkov iz dveh razlogov: za

30

¢im vecjo skrb za okolje ter da bi mladim poslali sporocilo
0 pomenu uporabe recikliranih materialov in materialov,
primernih za reciklazo. V mrezi so upostevali nasvete
anketirancev ter izvedli obsezno raziskavo razlicnih
dobaviteljev in idej, pri ¢emer so upostevali embalazo in
oglji¢ni odtis dostavnih sluzb.

V mrezi Eurodesk UK so se obenem odlocili, da bodo
proizvajali manj izdelkov, ki pa bodo visje kakovosti, s cimer
bodo lahko izpolnili potrebe svojih multiplikatorjev. S tem so
znizali stroske na izdelek, zaradi cesar so lahko leta 2019 in
2020 ustrezen znesek namenili nalozbam, pri ¢emer pa so
imeli njihovi multiplikatorji Se vedno dovolj materialov za svoje
dogodke. Povratne informacije multiplikatorjev so bile zelo
pozitivne, »kar potrjuje smiselnost nase nalozbe,« je dejala Eva
de Luis, nacionalna koordinatorka mreze Eurodesk UK.

PROJEKT UNESCO GREEN CITIZENS

Namen izobrazevanja za trajnostni razvoj (Education

for Sustainable Development oziroma ESD) je vsakogar
opolnomociti z znanjem, spretnostmi, stalisci in vrednotami,
potrebnimi za oblikovanje trajnostne prihodnosti.

Platforma ponuja informacijski prostor, ki predstavlja
zgodbe o ESD z vsega sveta, njihov cilj pa je bralce
spodbuditi k deljenju svojih izkusenj ter jih s tem pritegniti
k sodelovanju v boju proti podnebnim spremembam.
Zgodbe vkljucujejo primere novih praks za zagotavljanje
trajnostne prihodnosti. Platforma nadaljuje prizadevanja
potujoce razstave UNESCO GREEN CITIZENS: Pathfinders
for Change, ki se je z devetimi simboli¢nimi izobrazevalnimi
projekti poklonila voditeljem pobud ITR po vsem svetu.

https:/www.unesco.org/en/green-citizens



https://www.unesco.org/en/green-citizens
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PARTNERSTVO T-KIT
- TRAJNOSTNI RAZVOJ IN MLADINSKO DELO

Evropska komisija in Svet Evrope sta v sklopu
partnerskega sodelovanja na podrocju mladine
razvila komplet za usposabljanje
o trajnostnem razvoju in
mladinskem delu (Sustainability
and Youth Work, 2018).
Publikacija je namenjena
predvsem mladinskim delavcem
in izobrazevalcem, ki so z
mladimi pripravljeni spoznavati
temo trajnosti s pomocjo metod
neformalnega izobrazevanja.

Poglavja vkljucujejo razli¢ne vidike, pri cemer:
e predstavljajo razlicne teoreti¢ne vidike in
koncepte;

» osvetljujejo idejo izobrazevanja za trajnost in
njene najpogostejse metode;

e ponujajo vrsto neformalnih izobrazevalnih
aktivnosti z mladimi;

e navajajo primere spodbujanja mladih k
ustvarjanju pozitivnih sprememb in

e predstavljajo kontrolni seznam in ideje za
prakti¢no izvajanje ukrepov varstva okolja.

ZLATA NACELA ZELENTH MLADINSKIH
INFORMACIJSKIH STORITEV

IZBOLJSAJTE ZELENO MEDIJSKO IN INFORMACIJSKO

PISMENOST (GREEN MIL)

1. Ozavescajte o pomenu preverjanja dejstev in virov
informacij na podrocju okoljske trajnosti.

2. Mladim zagotavljajte orodja in vire, s katerimi se
lahko naucijo preverjati vire informacij, odkrivati

dezinformacije in na odgovoren nacin Siriti informacije o

izrednih podnebnih razmerah.

3. Mlade spodbuijajte, da ostanejo na tekocem o

najaktualnejsih novicah, dejstvih in raziskavah o izrednih

podnebnih razmerah in moznih ukrepih na razlicnih
ravneh.

OPOLNOMOCITE MLADE KOT ZELENE DRZAVLJANE

1. Mlade opolnomocite pri opazovanju posledic
podnebnih sprememb v svojem okolju in razumevanju
pomena okoljske trajnosti.

2. Mlade podprite pri iskanju nacinov za zmanjsanje
svojega vpliva na okolje ter jih spodbudite k ukrepanju
in Sirjenju novic.

3. Organizirajte in soorganizirajte usposabljanja, dogodke
za ozavescanje in informativne sestanke z mladimi ter
jih tako spodbudite k okoljski trajnosti.

PODPIRAJTE VSEZIVLJENJSKO UCENJE MLADINSKIH
INFORMATORJEV

1. Ostanite obvesceni o novih oblikah udejstvovanja
mladih, gibanjih pod vodstvom mladih in kampanjah o
podnebnih ukrepih na razli¢cnih ravneh.

2. ZaboljSe razumevanje konteksta spremljajte politike
in najaktualnejse spremembe na podroc¢ju okoljske
trajnosti in zascite.

3. Predvidevajte prihodnje potrebe mladih glede na
druzbene in finan¢ne spremembe, povezane z izrednimi
podnebnimi razmerami, ter skladno z njimi nacrtujte
pravocasne odzive.

RAZVUTE ZELENO ORGANIZACIJSKO STRATEGIJO

1. Izmerite ogljii¢ni odtis svoje organizacije in v sklopu
zelene strategije razvijte konkretne ukrepe za njegovo
zmanjsanje.

2. Privsakodnevnih dejavnostih in vodenju pisarne
uvedite zelene prakse in okolju prijazne politike ter z
zmanjsanjem lastnega vpliva na okolje navdusite mlade
uporabnike.

3. Sodelujte z ustreznimi javnimi organi, Solami,
organizacijami civilne druzbe in drugimi klju¢nimi
delezniki na podroc¢ju okoljske trajnosti.


https://pjp-eu.coe.int/en/web/youth-partnership/t-kit-13-sustainability-and-youth-work
https://pjp-eu.coe.int/en/web/youth-partnership/t-kit-13-sustainability-and-youth-work
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OOOOOOOOOOOO
POVEZAV Z VASE
AAAAAAAAAAA
bit.ly/31mjVjy

TZVAJANJE ZELENE.
STRATEGIJE: KLIUCNT
KORAKT ZA OBLIKOVANJE
PARTICIPATIVVEGA PROCESA


http://bit.ly/31mjVjy
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V tem poglavju vam bomo predstavili vrsto nasvetov za
oblikovanje vase organizacijske zelene strategije. Kako lahko
kot organizacija, ki je bodisi mladinski informacijski center,
nevladna organizacija, obcina ali izobrazevalna ustanova,
postanete bolj zeleni?

1. KORAK: ZELENT PREHOD NACRTUITE
NA OSNOVI PARTICIPATIVNEGA
PRISTOPA

Ce zelite doseci svoje cilje, morajo vsi ¢lani vase ekipe
razumeti organizacijsko zavezo spremembam ter okoljske
ucinke njihovih prispevkov v tem kontekstu in Sirse, v
njihovem vsakdanjem Zivljenju.

V ta namen boste morali za svojo pisarno dolociti jasne
korake oblikovanja skupne strategije. Ce Zelite, da bi vasa
zelena strategija uspela, boste morali v njo Ze od samega
zacetka vkljuciti celotno ekipo!

Ceprav mladinski informacijski centri morda nimajo toliko
sredstev kot velika podjetja, pa lahko racunajo na dejstvo, da
je vecina mladinskih delavcev hkrati pobudnikov sprememb.
Stevilni izmed vasih sodelavcev so zagotovo ekolosko
ozavesceni, zaradi ¢esar vam lahko pomagajo pri iskanju
resitev in spodbujanju zavzetosti, ki jo potrebuje vsakdo,

ki Zeli spremeniti svoje navade. Izkoristite to razseznost in
opolnomocite svoje ekipe!

Ta razdelek pokriva le majhen del dejavnosti, imenovane 'zeleno
upravljanje ¢loveskih virov'. Upostevajte, da se osredotoca
predvsem na zelene pisarne, vendar pa lahko iste postopke
uporabite tudi za razpravo o drugih vidikih, zajetih v smernicah,
npr. za nacrtovanje bolj zelenih dogodkov in proizvodnjo bolj
zelenih promocijskih izdelkov.
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2. KORAK: MOZGANSKA NEVIHTA

Svoji ekipi predstavite zamisel o seriji sestankov z
mozganskimi nevihtami za razpravo o strategiji in ukrepih,

ki jih je treba uvesti. Stevilna podjetja so vzpostavila spletne
prostore, v katerih zaposlene spodbujajo k izmenjavi idej, kot
so forumi na internih spletnih mestih ali blogih. V razdelku
Zmanjsanje digitalnega odtisa boste prebrali o nasi spodbudi,
da prednost dajete osebnim srecanjem.

S sodelavci se lahko dogovorite o konkretnih ukrepih za
izboljSanje okoljske trajnosti vasega internega delovanja,

pri cemer obravnavajte vprasanja, kot so promet, poraba
energije in vode, recikliranje in plasti¢ni odpadki. Odvisno
od razpolozljivih virov lahko to vajo izvedete sami ali pa
uporabite storitve zunanjih strokovnjakov, ki bodo vodili
revizijo in celoten postopek, vklju¢no z dimenzijo ucenja in/
ali izgradnje ekipe.

MERJENJE VASEGA
OGLJIENEGA ODTISA

Oglji¢ni odtis meri emisije toplogrednih plinov

vseh dejavnosti organizacije (odtis organizacije)
oziroma dolocenega izdelka ali storitve. Tako lahko
prepoznate in koli¢insko opredelite svoje klju¢ne
vire emisij ter opredelite resitve, dolocite cilje za
zmanjsanje emisij ogljika in spremljate svoj uspeh.
Za izracun oglji¢nega odtisa svoje organizacije lahko
uporabite razlicne mednarodne standarde, na primer
ISO 14064-1, korporativni standard za protokol
GHG in standard vrednostne verige protokola GHG.
Pri tem boste potrebovali pomo¢ strokovnjaka.

Na spletu imate na voljo tudi brezpla¢na orodja za
merjenje vasega individualnega ogljicnega odtisa.
Kalkulatorji Eco Footprint, Carbon Footprint in Water
Footprint pomagajo posameznikom opredeliti njihov
vpliv na okolje. Upostevajte, da se ta orodja nanasajo
na nase vsakodnevno Zivljenje in ne na vase delovno
okolje. Uporabite jih lahko za ozaves$canje ¢lanov
vase ekipe pred izvedbo moZganske nevihte. Glejte
tudi aktivnost 9 v 4. poglavju.



https://www.footprintnetwork.org/resources/footprint-calculator/
https://www.carbonfootprint.com/calculator.aspx
https://www.watercalculator.org/
https://www.watercalculator.org/
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Organizirate lahko razprave o razlicnih komponentah, ki so
obicajno zajete pri izvajanju taksnih vaj:

5.  Papir/tisk
1. Kuhinja/skupni prostori

6. Digitalna uporaba in IT-oprema
2. Zmanjsanje koli¢ine odpadkov

7. Politike javnega narocanja
3. Energijska ucinkovitost

8. Cloveski viri in usposabljanje
4.  Prevoz
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NEKAJ PRIMEROV UKREPOV, O KATERIH SE LAHKO
POGOVORITE:

e Preden zapustite pisarno, izklopite vse racunalnike
in drugo elektronsko opremo ter izkljucite polnilnike
mobilnih telefonov.

e Izberite dan v tednu, ko boste vsi jedli vegetarijansko
hrano - navdih lahko poiscete na spletnem mestu
Meatless Monday. Zivila lahko pridobite iz ekoloskih
lokalnih virov (npr. na trznici).

e Predstavite pravila recikliranja in organizirajte prostor:
dolocite obmocje za recikliranje na vidnem mestu
v pisarni, vkljucuje pa naj skatlo za reciklazo drobne
elektronike in rabljenih baterij, ki jih je mogoce
reciklirati, ter skatle za recikliranje starega papirja ob
tiskalnikih in v prostorih za osebje.

e Sodelavce spodbujajte k uporabi 'pravih' skodelic,
kozarcev, posode in jedilnega pribora namesto tistih
za enkratno uporabo, namesto papirnatih brisac pa
tekstilne brisace ali susilnike za roke.

e Naindividualni in skupinski ravni se zavezite, da boste
prenehali uporabljati ustekleni¢eno vodo - ¢lanom
osebja razdelite O,5-litrske steklenice ali plastenke za
veckratno uporabo, ki jih lahko polnijo z vodo iz pitnika/
umivalnika (oglejte si ta izobrazevalni videoposnetek v
angleskem jeziku z zgodbo o ustekleniceni vod).

o Uporabljajte kavne filtre iz recikliranega papirja, se
bolje pa je, da si omislite kavni aparat, ki ne potrebuje
papirnatih filtrov ali kapsul. Ce je mogoce, kavno
usedlino kompostirajte.

o Ugasajte luci v prostorih (vklju¢no s stranisci), ko niso v
uporabi in ¢ez no¢. Za varcevanje z energijo razmislite o
uporabi senzorjev.

e Sodelavce spodbujajte, naj namesto dvigala uporabljajo
stopnice (ko je to mogoce) ter naj bodo pozorni na
uporabo ogrevanja in klimatskih naprav.

e Zmanjsajte svoje digitalno onesnaZevanje z odjavo
od novicnikov in neZelene e-poste ter se izogibate
posiljanju nepotrebnih e-postnih sporodil (ali ste vedeli,
da 2 % svetovnih emisij CO2 izvira iz nase uporabe
spleta?).

e Sodelavcu, ki sedi v pisarni poleg vase, ne posiljajte
e-postnih sporocil, temvec izkoristite priloznost, da se
malo razgibate in se z njim pogovorite v Zivo.

VODJE LAHKO RAZMISLIJO TUDI O NASLEDNJIH

PREDLOGIH:

o Ceimate na voljo ustrezen prostor, uredite manjsi
zelenjavi ali zelis¢ni vrt — na voljo imate razlicne
moznosti, od preprostega gospodinjskega vrta do
akvaponike (sistema, ki konvencionalno ribogojstvo
zdruzuje s hidroponiko, gojenjem rastlin v vodi).
Vrtnarjenje je lahko odli¢na priloznost za spodbujanje
timskega dela.

e Pisarno opremite z vsaj eno veliko Zivo rastlino. Rastline
ne prispevajo le k izgledu pisarne, temvec so odli¢ne
tudi za recikliranje zraka.

e Priizbiri Cistilnega podjetja in nakupovanju cistilnih
izdelkov se prepricajte, da so prijazni do okolja.

e Kjer je mogoce, standardne Zarnice z Zarilno nitko
zamenjajte za kompaktne fluorescentne sijalke ali
LED Zarnice (z njimi boste prihranili 75 % energije v
primerjavi s tradicionalnimi zarnicami z isto svetilnostjo).

e Opredelite alternativne programe poti v sluzbo in
prevoza ter osebju ponudite spodbude za kolesarjenje
v sluzbo.

e Priposlovnih potovanjih spodbujajte potovanje z
vlakom namesto z letalom, kadar je to mogoce. Ce
se letenju ni mogoce izogniti, se lahko v organizaciji
vclanite v program kompenzacije emisij CO2.

«  Ce imate ob pisarni na voljo kakréno koli zeleno
povrsino (npr. dvorisce), jo izkoristite! Opremite jo s
klopmi ali vrtno garnituro ter jo spremenite v prijetno
okolje, v katerem bodo ¢lani vase ekipe uzivali med
odmori, se medsebojno povezovali in dihali svez zrak.
Na tej zeleni povrsini imejte redna srecanja, ¢e sodelavci
pokazejo zanimanje, pa lahko organizirate tudi krajse
raztezne vaje.

Ko se dogovorite o naboru ukrepov, se vprasajte: ali lahko
dolocite cilje, ki jih Zelite doseci? Z njimi boste namrec lazje
merili svoj napredek ter ekipo spominjali na skupne zaveze.

Obenem ne pozabite, da so ti ukrepi koristni tudi za dobro
pocutje vase ekipe! Organizacija Center for Health and the
Global Environment harvardske univerze je objavila izsledke
raziskave o vplivu zelenih zgradb, ki kazejo, da te pozitivno
vplivajo na zdravje in kognitivne funkcije.

© Ciel mon radis Facebook

3. SKUPNE 2AVEZE TN VIZUALNO
GRADIVO

Ko zastavite skupne cilje, jih lahko spremenite v zeleni nacrt.
Sodelavcem pokazite, da ste upostevali zbrane predloge!
Pomembno je, da je nacrt konkreten in temelji na ciljih, ki ste
jih dolocili z ekipo.

Ko to storite, ustvarite s cilji povezana gradiva za vizualno
komunikacijo, ki bodo ucinkovit vsakodnevni opomnik. V ta
namen lahko uporabite obstojece plakate ali ustvarite svoje.


https://www.mondaycampaigns.org/meatless-monday
https://www.storyofstuff.org/movies/story-of-bottled-water/
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0360132316304723?via%3Dihub
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0360132316304723?via%3Dihub
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UNDP in UNEP ponujata nabor brezplacnih
plakatov in nalepk (v francoscini in anglescini). Vir:
http:/www.greeningtheblue.org/sustainability-
tutorial

...andif pri
avoided ret

PRINT DOUBLE-SIDED and in
black/white

Set the printer/
ENERGY SAVIN(

/ THE

4. SPREMLIAJTE, 0POMINJIAITE,
NAGRAJUJITE

Koncno je pomembno tudi, da spremljate izvajanje zavez in
ciljev, ki ste si jih zastavili na ravni ekipe in organizacije. Ce
so vasi cilji konkretni (npr. zmanjsanje uporabe plastike za
polovico), ekipo obvescajte o rezultatih in jo spodbujajte k
nadaljevanju!

Nekateri delodajalci ponujajo tudi nagrade za 'zelene
zaposlene'. Te so lahko v sklopu kompleksnega sistema (npr.
oseba z najboljsimi zelenimi rezultati lahko osvoji vecerjo

za dva v ekoloski restavraciji) ali preprostejSega nacrta,

kot so mesecni izzivi (npr. oseba, ki ves mesec ne uporabi
nobenega plasticnega izdelka, osvoji manjso nagrado).
Nekatere organizacije pri tovrstnih izzivih uporabljajo
aplikacije. Te so lahko v nekaterih pisarnah odli¢na
spodbuda, vendar pred investiranjem v napredne resitve
idejo preizkusite Ze v fazi moZganske nevihte.

Ne pozabite: naj bo zabavno! Clani ekipe zelenih dejavnosti
ne smejo dojemati kot Se eno obveznost na svojem seznamu
opravil - izvajanje zelenega nacrta mora biti prijetno.
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DOBRE PRAKSE IN POBUDE

ZELENI NACRT ZA ZMANJSANJE VPLIVA NA OKOLJE
Agenzija Zghazagh, Malta

V agenciji Zghazagh so pripravili zeleni nacrt za zmanjsanje
vpliva na okolje.

e Pritem so med drugim sprejeli naslednje ukrepe:

¢ Da bi zmanjsali porabo papirja in drugih materialov,
informacije Sirimo po spletu, stiki z nasimi ponudniki
storitev in mladimi pa potekajo predvsem prek
elektronske poste, telefonskih klicev in osebno.

o Kot ponudniki storitev uporabljamo javni ali skupni
prevoz, ko potujemo na dogodke ali srecanja, ki niso v
nasi zgradbi.

e Prizadevamo si, da je nas promocijski material okolju
prijazen in funkcionalen. Z uporabo okolju prijaznih
promocijskih izdelkov, kot so aluminijaste slamice,
ustvarjamo okoljsko ozaves¢enost in ravnamo
odgovorno do svojega okolja, hkrati pa nagovarjamo
vecino nasega ciljnega obcinstva, ki zagovarja zeleno
Zivljenje (obenem mlade spodbujamo k uporabi plastenk
za veckratno uporabo ter pitju vode, ki je na voljo na
lokaciji, namesto kupovanja usteklenic¢ene vode).

e Nasa stavba je opremljena z razlicnimi zabojniki za
locevanje in reciklazo odpadkov.

e Prinakupu materialov za razdeljevanje hrane na
dogodkih se izogibamo plasti¢ni embalazi, pri cemer
namesto plastike uporabljamo biorazgradljive organske
izdelke.

POLITIKA NICELNE STOPNJE ODPADKOV IN
UCINKOVITE PORABE ENERGIJE

BDK Bodrum Youth Culture & Art Centre, Turcija

Za podporo pri doseganju nicelne stopnje odpadkov, ciljev
trajnostnega razvoja in ucinkovite porabe energije smo
pripravili sklop osnovnih pravil, ki jih bomo izvajali v nasem
centru. Med drugim smo sprejeli naslednje ukrepe:

Za Ciscenje uporabljamo kis in naravne dodatke.

e Namesto osebnih smetnjakov za vsako delovno mizo
uporabljamo enega samega pri izhodnih vratih.

e Recikliramo plastiko, papir in organske odpadke ter jih
tedensko odvazamo na komunalne odlagalnice.

eV pisarni ne uporabljamo plasti¢nih izdelkov.

Za varcevanje s papirjem vecinoma uporabljamo spletne
dokumente in funkcijo e-podpisovanja.

En dan v tednu jemo vegansko za zmanjsanje porabe
mesa.

Vsak mesec izpostavimo mlado osebo, ki si je prisluZila
naziv 'najbolj zeleni ¢lan' meseca.


https://drive.google.com/drive/folders/1RFpuGAJKsMqDnsqdIUMRDogp1xyfzPGG?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1RFpuGAJKsMqDnsqdIUMRDogp1xyfzPGG?usp=sharing
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e Svoje svetlobne sisteme oblikujemo na osnovi LED
tehnologije, pri cemer uporabljamo tudi son¢ne celice.

ZMANJSANJE KOLICINE POSLANEGA IN TISKANEGA
PAPIRJA

CRIJ Auvergne-Rhone-Alpes, Francija

Regionalni mladinski informacijski center (CRIJ) Auvergne-
Rhoéne-Alpes izvaja progresivno strategijo za zmanjsanje
kolicine odpadnega papirja in njegovo kon&no odpravo.

»Kot struktura virov izdajamo informativna gradiva za mlade
in mladinske akterje, ki mlade spremljajo pri individualnih

ali skupinskih intervjujih. Ta gradiva vsem mladinskim
informacijskim strukturam v regiji posiljamo v papirni obliki.
V prvi vrsti si Zelimo zmanjsati Stevilo poslanih papirnih
izvodov, nas koncni cilj je odpraviti posiljanje papirnih
dokumentov do leta 2021 in dematerializirati vse te oblike
informacijske podpore.«

CULTURAL ADAPTATIONS
- NAVDIH IZ KULTURNEGA SEKTORJA

Projekt Cultural Adaptations se osredotoca na

vlogo kulture pri prilagajanju druzbe podnebnim
spremembam in na teZave pri prilagajanju, ki jih morajo
upostevati kulturne organizacije. Cultural Adaptations
temelji na mednarodnem sodelovanju, ki ga financira
program Evropske unije Ustvarjalna Evropa. Projekt
je potekal od oktobra 2018 do marca 2021, vodila pa
ga je organizacija Creative Carbon Scotland. V sklopu
projekta so sodelovale stiri kulturne organizacije, ki
so obravnavale vprasanje delovanja tega pristopa v
drzavah s podobnimi podnebnimi izzivi, a z razli¢nimi
druzbeno-politi¢nimi okviri.

Ta projekt iz kulturnega sektorja je lahko vir navdiha za
mladinske informacijske storitve, ki lahko po njegovem
zgledu ocenijo svojo vlogo pri podpori prilagajanja
druzbe podnebnim spremembam v svojem kontekstu.
Sodelovanje in razprava o teh vidikih z ustreznimi
organizacijami v drugih drzavah prikazujeta, da je
lahko evropsko sodelovanje vir navdihujocih izmenjav
in mnenj o okoljski trajnosti. Ponudniki informacij za
mlade imajo kot kulturne organizacije lasten ekoloski
vpliv, zaradi ¢esar morajo razmisliti o prilagoditvah,

ki jih morajo izvesti, da bi ga ublaZili. Podoben
evropski projekt bi lahko mladinski informacijski sektor
spodbudil k zagotavljanju podpore pri celostnem
prilagajanju druZbe ter k opredeljevanju lastnih
strategij in ukrepov.

www.creativecarbonscotland.com/project/cultural
adaptations/
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http://www.creativecarbonscotland.com/project/cultural-adaptations/
http://www.creativecarbonscotland.com/project/cultural-adaptations/
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2.2 KORAK DLJE

NASVETT ZA ZELENTTEV PISARNTSKEGA
MATERIALA IN OPREME

Vse vec organizacij pri izbiri blaga in storitev uposteva
ekoloske vidike. Zelenitev pomeni kupovanje izdelkov
ekolosko/druzbeno odgovornih proizvajalcev, pa tudi manjso
porabo blaga ali ¢im daljSo uporabo izdelkov. Ne glede na to,
ali uporabljate javna narocila, vam v nadaljevanju ponujamo
nekaj nasvetov za bolj trajnosten pisarniski material.

Na prvi pogled se morda zdi nakup ekoloskih izdelkov
ali storitev drazji. A Ce to storite na pameten nacin
(glejte prejsnji razdelek), bodo morebitni dodatni stroski
kompenzirani s prihranki pri delu vase ekipe (npr. manj
tiskanja, prihranek z energijo). Razmerje med stroski

in koristmi je torej dolgoro¢no pozitivho, obenem pa
predstavlja veliko prednost za vas ugled, motivacijo
zaposlenih in planet!

NASVETI ZA ZELENITEV PAPIRJA

e VarcCujte s papirjem in ne tiskajte, kadar ni nujno
potrebno! Na to z oznakami opomnite sodelavce v
pisarni ter z opombo v podpisu vasih e-postnih sporocil
opozorite uporabnike in prejemnike.

*  Spremljajte Stevilo dokumentov, ki jih natisnejo ¢lani
vase ekipe, ter jih spomnite na skupne zaveze in cilje
(glejte razdelek 1).

e Predstavite osnovna pravila tiskanja in prilagodite
svoje predloge: zoZite robove dokumentov, zmanjsajte
velikost pisave (ali res potrebujete velikost 127), pred
tiskanjem preverite besedilo (v PDF dokumentu), ce gre
le za preverjanje besedila, natisnite samo besedilo brez
slik, prednostno tiskajte v nacinu osnutka.

e Ponovno uporabite odvecni papir, ki je bil uporabljen
samo na eni strani.

e Kupite 100-odstotno recikliran fotokopirni papir, ki naj
bo beljen brez dodanega klora (glejte oznake).

e |zberite papir s svetlostjo 85, saj vse visje stopnje
svetlosti zahtevajo proizvodnjo z nepotrebnimi
postopki.

e Namesto papirja za listno (flipchart) tablo in
samolepilnih listkov uporabljajte table, ki jih po uporabi
preprosto obrisite (Ce uporabljate samolepilne listke, jih
razrezite na manjse dele, odvisno od vasih potreb).
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NASVETI ZA ZELENITEV PISAL

Kupujte kemic¢ne svincnike, svinnike in markerje
iz recikliranih ali obnovljivih materialov ter lesa,
pridobljenega v trajnostnem gozdarstvu.

Prednostno uporabljajte kemic¢ne svincnike, ki jih je
mogoce ponovno napolniti.

NASVETI ZA ZELENITEV TISKALNIKOV

Namesto locenih tiskalnikov za kopiranje, skeniranje in/
ali faksiranje in tiskanje kupite vec¢namenski tiskalnik.
Prepricajte se, da ima moznost obojestranskega tiskanja
in ekoloski nacin.

S papirjem varcujte z obojestranskim tiskanjem in
tiskanjem dveh strani na list, kadar koli je to mogoce.
Vso programsko opremo privzeto nastavite na
obojestransko tiskanje.

Tiskalnik uporabljajte v ekoloskem nacinu, ce je na
voljo. Nacini za varcevanje s ¢rnilom/kartuso so
primerni za osnutke in druge tiskovine, ki ne zahtevajo
visokokakovostnega tiska.

Kadar je to mogoce, rabljene kartuse ponovno
napolnite s ¢rnilom in tonerjem, sicer jih reciklirajte.

Uporabljajte obnovljeno ¢rnilo za toner brez Zivega
srebra, svinca, kadmija in kroma (glejte oznake).

NASVETI ZA ZELENITEV RACUNALNIKOV

Ko racunalnika ne uporabljate, ga izklopite.

Preverite nastavitve racunalnika za stanje pripravljenosti
in jih prilagodite, da se vklopi hitreje.

Posodabljajte racunalnisko opremo, saj so novi
racunalniki in zasloni obic¢ajno energijsko ucinkovitejsi
od starejsih. Pri nakupu opreme upostevajte tudi
vzdrzljivost izdelkov, ne le kratkoroc¢nih prihrankov.

Ko zamenjate racunalnisko opremo, staro po moznosti
podarite dobrodelni ali neprofitni organizaciji. Ce to ni
mogoce, jo odnesite v obrat za recikliranje elektronike.
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NASVETI ZA ZELENITEV PISARNISKE IN NAMIZNE
OPREME

»  Kupujte izdelke, ki so izdelani iz popotrosniskih
materialov (materialov, ki so bili pridobljeni iz rabljenih
izdelkov in predelani v nove), kot so izdelki iz papirja in
plastike.

»  /manjsajte ali odpravite uporabo izdelkov, ki nimajo
zelene alternative, kot so elastike.

ZNAKT ZA 0KOLJE

Kupci si lahko pri prepoznavanju trajnostnih izdelkov in
storitev pomagajo s Stevilnimi znaki za okolje. Najpogostejsi
so veckriterijski znaki, pri katerih je za vsako zajeto skupino
izdelkov/storitev dolocenih vec razli¢nih sklopov meril.
Primeri tovrstnih znakov so znak EU za okolje, Nordic Swan
in nemski Blaue Engel.

Za papirnate izdelke so na voljo razli¢ni znaki (spodaj
navajamo nepopoln seznam). Glavne razlike med njimi so v
odstotku recikliranih vlaken (od 50 do 100 %) in uporabljenih
proizvodnih postopkih.

BLUE ANGEL

Recikliran papir, nagrajen z znakom za
okolje Blue Angel, je zajamceno izdelan
iz 100 % predelanega papirja. Med
proizvodnim postopkom je prepovedana
uporaba klora, opti¢nih belil in
halogeniranih belil.

https:/www.blauer-engel.de/en

FSC 100%

Znak Forest Stewardship Council FSC
100% pomeni, da je izdelek izdelan
izklju¢no iz gozdnega materiala, ki ima
certifikat organizacije FSC.

www.fsc.org/

ZNAK EU ZA OKOLJE

Znak EU za okolje zagotavlja, da so

bile surovine pridobljene na odgovoren
nacin, ter da kemikalije, uporabljene

pri proizvodnji papirja, poraba energije,
proizvodne emisije in obdelava odpadkov
izpolnjujejo najstrozje okoljske zahteve.
Necertificiran material (najve¢ 50 %) mora
biti zajet v sistem preverjanja, ki zagotavlja,
da je bil zakonito pridobljen in da
izpolnjuje vse druge zahteve certifikacijske
sheme, ki veljajo za necertificiran material.

Ecolabel

https:/environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/
eu-ecolabel-home _en
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NORDIC SWAN

Znak za okolje Nordic Swan zagotavlja
minimalen vpliv papirja na okolje na
podroc¢ju proizvodnje, uporabe in
odpadkov. To je mogoce z uporabo
certificiranih surovin, omejevanjem K
uporabe okolju skodljivih kemikalij, nizkimi

emisijami v zrak in vodo ter manjso porabo

energije.

https:/www.svanen.se/en/

ZNAK CERTIFIKATA PEFC

Ta znak je mogoce uporabiti na izdelkih, ki
vsebujejo vsaj 70 % gozdnega materiala

s certificikatom PEFC ali recikliranega
gozdnega materiala. Ves preostali material
mora biti iz virov, ki jih nadzoruje PEFC.

www.pefc.org

ZNAK FSC MIX

Znak FSC Mix organizacije Forest
Stewardship Council pomeni, da

je bil certificirani les dopolnjen z
necertificiranimi materiali, ki pa morajo
kljub temu izpolnjevati dolocene
standarde.

www.fsc.org/

APUR 100%

Francosko zdruZenje proizvajalcev in
uporabnikov recikliranega papirja podeljuje
znak izdelkom, ki vsebujejo vsaj 50 %
recikliranih celuloznih viaken. Odstotek
uporabljenih recikliranih viaken je naveden
na znaku.

100%

5

h /7

LR ]

www.apur-papiersrecycles.com

Seznam znakov za okolje:
https:/ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/ecolabels.pdf
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Razli¢ni znaki so na voljo tudi za visokotehnoloske izdelke. nacelih ter da je skladnost izdelkov in njihove proizvodnje z
Nekateri so uradni, npr. certifikat NF in znak EU za okolje, vsemi merili preverila neodvisna stranka.

drugi pa so neodvisni znaki, ki jih upravljajo zasebne

korporacije in zelene interesne skupine (ker jih je veliko, pred https:/tcocertified.com/

nakupom izdelkov najprej preverite znake na njih).

V nadaljevanju navajamo nekaj primerov znakov (seznam ni 80 PLUS
popoln):
80 Plus je prostovoljni program certificiranja,
namenjen spodbujanju ucinkovite porabe
ZNAK EU ZA OKOLJE energije v napajalnih enotah racunalnikov. U
Specifikacija zmogljivosti 80 PLUS zahteva,
Znak EU za okolje na prenosnih da so napajalniki v racunalnikih in streznikih PLUS
= racunalnikih obvesca o naslednjih merilih: najmanj 80-% energijsko ucinkoviti.
€S visoka energijska ucinkovitost, zasnova za
s =|'-- daljég zivljenjsko dobo, omejitev nevarnih https:/www.plugloadsolutions.
EﬂmahEF snovi, zasnova, ki omogo(:a preprosta com/80PlusPowerSupplies.aspx
booaided L popravila, nadgradnjo in reciklazo, ter

preverjeni tovarniski delovni pogoji.
ENERGY STAR

https:/environment.ec.europa.eu/topics/
circular-economy/eu-ecolabel-home_en

Energy Star je prostovoljni program Agencije
za varstvo okolja ZDA, ki podjetjem in
posameznikom z vrhunsko energijsko
ucinkovitostjo pomaga prihraniti denar in
zasc¢ititi podnebje. Izdelki z znakom Energy
Star so neodvisno certificirani kot izdelki, ENERGY STAR
ki prihranijo z energijo brez odrekanja

ENERGIJSKA NALEPKA EVROPSKE SKUPNOSTI

Po zakonu mora biti energijska nalepka
Evropske skupnosti namescena na vseh

-m*l novih gospodinjskih izdelkih, razstavljenih prednostim ali funkcionalnosti.
za prodajo, najem ali nakup na obroke. ) i i
- — Energijska ucinkovitost aparata je na hitps: /www.energystar.gov/
nalepki ocenjena glede na razrede
o — energijske uc¢inkovitosti od A do G, pri Obrnete se lahko tudi na specializirane agencije in
P — cemer je A najbolj energijsko ucinkovit, G neprofitne organizacije za podporo organizacijam, ki Zelijo
pa najmanj ucinkovit. uvesti bolj zelene pisarniske prostore. WW\WF na Finskem
= 280 nudi podporo pri upravljanju delovnega mesta na okoljsko
— : https:/ec.europa.eu/info/energy-climate- odgovoren nacin: njihov program Green Office omogoca
B[ change-environment/standards-tools- oblikovanje okoljskega sistema na osnovi obstojecega
S ] L and-labels/products-labelling-rules-and- modela, s pomocjo katerega lahko zmanjsate oglji¢ni odtis
requirements/energy-label-and-ecodesign/ svojega delovnega mesta in pametno uporabljate naravne
about_en vire.

BLUE ANGEL

Racunalniki in tipkovnice z znakom za
okolje Blue Angel izpolnjujejo stroge
zahteve glede zasnove in izbire materialov,

ki omogocajo reciklazo, ter tako ustvarjajo ZELENA JAVNA NAROCILA

ugodne okvirne pogoje za ucinkovito

predelavo uporabljenih materialov, hkrati Zelena javna narocila (Green Public Procurement

pa pomagajo pri ohranjanju naravnih virov. oziroma GPP) so pomembno orodje za doseganije ciljev
okoljskih politik na podrocju podnebnih sprememb,

https:/www.blauer-engel.de/en uporabe virov ter trajnostne porabe in proizvodnje.

Primeri zelenih pogodb so energijsko ucinkoviti
racunalniki, recikliran papir, elektrika iz obnovljivih virov

TCO CERTIFIED energije itd.
Znak TCO Certified zajema 11 kategorij Evropska komisija je za Sirjenje informacij o zelenih
izdelkov, vklju¢no z ra¢unalniki, mobilnimi javnih narocilih izdala prirocnik in vzpostavila sluzbo za

napravami, zasloni in izdelki za podatkovne pomoc uporabnikom. Vse informacije o GPP najdete na
centre, skladnost pa je neodvisno preverjena spletnem mestu.
tako pred certificiranjem in po njem. Znak

TCO Certified je certifikat ISO 14024, kar
pomeni, da merila temeljijo na znanstvenih
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2.3 KORAK DLJE

NASVETT ZA ZMANJISANIE DIGITALNEGA
0DTISA

Digitalizacija se pogosto zdi odli¢na resitev za omejitev
odpadkov in s tem oglji¢nega odtisa. Vendar pa so nove
tehnologije obenem tudi velik vir onesnazevanja. Industrija
informacijske in komunikacijske tehnologije proizvede
priblizno 2 % svetovnih emisij CO, kar je enako emisijam
globalnega letalskega prometa! Pri tem velja omeniti, da
navedena dva odstotka ne vklju€ujeta odpadkov, ki jih
ustvarjajo stari racunalniki, strezniki in pametni telefoni.

Emisije izvirajo iz proizvodnje in posiljanja strojne opreme
(npr. racunalnikov, streznikov, pametnih telefonov) ter
njihovega napajanja in hlajenja. Vecina emisij izvira iz hrambe
informacij v ogromnih podatkovnih centrih, ki porabijo

veliko energije. Vsakic¢, ko uporabite iskalnik, si ogledate
videoposnetek ali posljete e-postno sporocilo, proizvajate

ogljik. Kako lahko postanemo bolj zeleni pred zasloni?3!

The INTERMET'S ENERGY AMND
CARBON FOOTPRINTS are
estimated to exceed
those of air travel.
Vir: hittps: carbon-footprint-of-internet,

www.custommade.com/blog

NASVETI ZA STROJNO OPREMO

Na svetu vsako leto proizvedemo na milijone elektronskih
naprav, s ¢cimer mo¢no obremenimo zemeljske vire. Primer
pametnih telefonov je zgovoren. Kljub uporabi redkih kovin,
prevozu in delovnim pogojem, ki so povezani s proizvodnjo
teh izdelkov, pametne telefone zaradi nakupa nove naprave
v povprecju zavrzemo ze po dveh letih (Ceprav je njihova
Zivljenjska doba priblizno stiri leta).

31  Custom Made (2015) The Carbon Footprint of the Internet (v anglesc¢ini)
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Okvirni podatki kazejo, da je v Evropi ustrezno recikliranih
le med 12 % in 15 % mobilnih telefonov.®? Po podatkih
Evropske komisije naj bi se v prihodnosti koli¢ina odpadkov
s podrocja informacijske tehnologije v EU povecala na ve¢
kot 12 milijonov ton na leto.*® Ker je svet vse bolj odvisen
od digitalnih orodij, moramo ponovno razmisliti o nasi
uporabi teh tehnologij in spodbuditi 'digitalno treznost',

=

V nadaljevanju navajamo nekaj priporocil za zmanjsanje
onesnazevanja, povezanega s strojno opremo:

e Kupujte kakovostne izdelke, ki bodo trajali ¢im dlje.

e |Izberite ekoloSko odgovornega proizvajalca, na primer
blagovni znamki Fairphone in Shiftphone, ki po lastnih
navedbah zagotavljata dostojne delovne pogoje ter
dolgotrajne in/ali popravljive izdelke brez konfliktnih
mineralov.

e Preverite, ali imajo izdelki znake za okolje, ki zagotavljajo
manj onesnazevanja med proizvodnim procesom in
uporabo. Primere znakov za okolje si lahko ogledate na
strani 40.

o Kar se da podaljsajte Zivljenjsko dobo svojih
racunalnikov ali mobilnih telefonov (npr. namesto
zamenjave celotnega racunalnika nadgradite nekatere
njegove elemente v specializirani trgovini).

e Izposodite si ali najemite digitalno gradivo, ki ga ne
uporabljate pogosto, npr. profesionalno 360-stopinjsko
kamero za snemanje videoposnetkov za dolocen
projekt.

o Ustrezno reciklirajte elektroniko, ki se ji je iztekla
Zivljenjska doba, poiscite ustrezne storitve recikliranja
ali prevzema odpadne elektronike.

NASVETI ZA SHRANJEVANJE

Razumeti morate, da datoteke, ki jih shranjujete, niso

v 'oblaku’, temvec so dejansko shranjene v podatkovnih
centrih. Nekateri od njih vkljucujejo na tisoce spletnih
racunalnikov in delujejo neprekinjeno. Podatkovni centri
nenehno shranjujejo in posiljajo e-postna sporocila,
videoposnetke in dokumente, pri ¢emer zahtevajo ogromne
kolicine energije in ustrezne hladilne sisteme.

32 EESC, studija (2019), Identifying the impact of the circular economy on
the Fast-Moving Consumer Goods Industry tunities and challenges for
businesses, workers and consumers (v anglescini)

33 Evropska komisija (2020), Odpadna elektricna in elektronska oprema
(OEEQ)
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V nadaljevanju navajamo nekaj priporocil za zmanjsanje
oneshazevanja, povezanega s shranjevanjem:

e |zberite okolju prijaznega ponudnika storitev v oblaku
(preverite seznam organizacije Green Web Foundation).

» Ko posiljate veliko datoteko, izberite storitev gostovanja
datotek, ki uporablja povezavo za prenos na spletnem
mestu, kot so \Welransfer, Google Drive in OneDrive.

S tem se izognete shranjevanju datoteke na vec
streznikih. Ce uporabite povezavo, bo shranjena samo
na strezniku, ki jo gosti.

e Zaprenos datoteke sodelavcu uporabite USB kljuc.

*  Omejite stevilo datotek, shranjenih v oblaku. Starejse
datoteke lahko na primer shranite na trdi disk in
se s tem izognete shranjevanju vec tisoc datotek v
podatkovnih centrih, ter filtrirate datoteke, ki jih je treba
dejansko shraniti.

* |zognite se shranjevanju iste datoteke v razli¢nih
sistemih in redno brisite svoja sporocila (pocitniska slika,
ki jo delite na Instagramu, WhatsAppu, Facebooku,
Twitterju ali Messengeriju, je shranjena na spletni
platformi, vasem telefonu in v oblaku!).

e |zbrisite svoj stari racun na platformi MySpace ali stare
videoposnetke na spletnem mestu YouTube. Te vsebine
so $e vedno so shranjene na streznikih, kjer povzrocajo
nepotrebno onesnazenje.

NASVETI ZA POSILJANJE E-POSTNIH SPOROCIL

Januarja 2020 je bilo skoraj 4,54 milijarde ljudi
aktivnih uporabnikov spleta, kar je predstavljalo
59 % svetovnega prebivalstva.®* Na svetovni
ravni je vsak dan poslanih nekaj manj kot 300
milijard elektronskih sporocil (Statista), kar pomeni
povprecno 66 elektronskih sporocil na dan na
osebo. Z drugega vidika: oglji¢ni odtis, povezan

s posiljanjem 66 e-postnih sporocil, ustreza
ogljicnemu odtisu kilometra voZnje s povprecno velikim
avtomobilom!®®

Posiljanje e-postnega sporocila dejansko zahteva

veliko energije: ko sporocilo obdela ponudnik spletnih
storitev, to doseze njegov podatkovni center in je nato
preusmerjeno v podatkovni center prejemnika. Posiljanje
kratkega e-postnega sporocila v ozracju ustvari priblizno 4 g
ekvivalenta CO, (do 50 g CO2, ¢e sporocilo vkljucuje veliko
prilogo).?* Obenem e-postno sporocilo, ki je v e-postnem
racunu shranjeno eno leto, ustvari 19 g CO2.

V nadaljevanju navajamo nekaj priporocil za zmanjsanje
oneshaZzevanja, povezanega z e-posto:

e |zbirajte okolju prijazne ponudnike e-poste, kot so
Posteo, Mailbox.org, Tuta ali Runbox.

e Odjavite se od novicnikov, ki jih nikoli ne preberete. Za
razvrsCanje poste v vasem nabiralniku lahko uporabite
storitev Cleanfox, ki samodejno zazna vse novicnike in
vam pomaga filtrirati, katere vsebine obdrZati in katerih ne.

Statista.com (2020) Internet us:

34 > Worldwide Statistics & Facts

35 Statista.com (2020) mber of sent and received e-mails per day
worldwide from 2017 to 2 3

36  Berners Lee, M. (2010) "How Bad are Bananas?: The Carbon Footprint

of Everything"
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*  Omejite stevilo kopiranih prejemnikov v vasih e-postnih
sporocilih: vsak dodani prejemnik ustvari dodatnih 6 g CO,

e lzogibajte se posiljanju nekoristnih sporocil; zadevne
osebe poklicite po telefonu ali preprosto pojdite v
sosednjo pisarno in se s svojim sodelavcem pogovorite.

* Uporabljajte interno orodje za posiljanje sporocil, kot
je Slack, Trello ali GSuite Chat. Ta orodja porabijo manj
energije kot e-posta.

e Pred poSiljanjem skrbno preglejte svoja e-postna
sporocila in se s tem izognite posiljanju dodatnih
sporocil zaradi pozabljenega vprasanja, priloge ali ¢esa
drugega.

o Uporabljajte orodje za preprecevanje nezelene poste ter
redno praznite koS in mape z nezeleno posto.

e Vsak dan dolocite nekaj ¢asa, ki naj bo namenjen samo
branju in odgovarjanju na e-postna sporocila. S tem ne
boste zgolj prijazni do planeta, temvec boste postali
tudi ucinkovitejsi, saj bo vase delo potekalo z manj
prekinitvami.

o Datoteke, ki jih posiljate po e-posti, optimizirajte tako,
da jih stisnete ali zmanjsate locljivost dokumentov.

o Ce se dolgo ukvarjate z dolocenim digitalnim
dokumentom, je bolj ekolosko, da ga natisnite, namesto
da ga vsaki¢ znova odpirate.

NASVETI ZA UPORABO BRSKALNIKA

Vsako spletno iskanje vkljucuje na tisoce kilometrov kablov.
Energijo porablja tudi odpiranje vec zavihkov, saj ostane
vsaka odprta spletna stran povezana s svojim streznikom.
Google vsak dan obdela 3,5 milijarde iskalnih poizvedb. Ker
vemo, da preprosta digitalna poizvedba ustvari priblizno
7 g CO, torej govorimo o kar 24,5 milijardah gramov CO2
na dan!®*” Onesnazenje lahko omejite s pametno uporabo
brskalnika:

e Uporabljajte ekolosko odgovorne iskalnike, kot sta
Liloin Ecosia, ki vase emisije CO, kompenzirata s
financiranjem okoljskih projektov.

o Uporabljajte zaznamke, da se izognete ponavljanju
iskanj.

e |zogibajte se nepotrebnim poizvedbam, na primer:
namesto vnasanja besednih zvez 'vremenska napoved'
ali 'Evropski parlament' v brskalnik za dostop do
strani, ki jih redno pregledujete, strani shranite med
priljubljiene, kjer lahko neposredno dostopate do njih (ali
uporabite zaznamke).

e Priiskanju bodite natan¢ni in za vecjo ucinkovitost
uporabljajte ustrezne klju¢ne besede.

» Ko Zelite obiskati stran, ki ste jo predhodno Ze obiskali,
jo vpisite neposredno v naslovno vrstico brskalnika (in
ne v iskalnik).

* Ne pozabite zapreti zavihkov, ki jih ne uporabljate, saj
so strani vedno povezane s streznikom.

e  Pretakanje videoposnetkov in glasbe ustvari veliko
ogljika. S prenosov filmov, oddaj in seznamov
predvajanja, ki jih boste predvajali veckrat, boste
ustvarili manj onesnazenja kot z vsakokratnim
pretakanjem.

e Kadar lahko, se odklopite, saj vam ni treba celega dne
preziveti na druzbenih omrezjih.

37  Custom Made (2015) The Carbon Footprint of the Interne
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http://www.lilo.org/
http://www.ecosia.org/
https://www.custommade.com/blog/carbon-footprint-of-internet/
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2.4 KORAK DLJE

NASVETI 2A 2ELENTTEV SRECANT IN
DOGODKOV

Srecanja, konference in drugi dogodki so del standardnih
poslovnih praks v sklopu evropskih organizacij in projektov,
saj so pogosto ¢asovno in splosno najucinkovitejsi nacin
izmenjave zamisli in znanj, iskanja resitev in doseganja
dogovorov, obenem pa omogocajo komunikacijo 'na stiri oci'
Kljub temu pa morebiti obstajajo tudi druge resitve.

Dogodki in srecanja lahko ustvarijo znaten okoljski

odtis s porabo energije, vode in drugih naravnih virov,
ustvarjanjem odpadkov, onesnazevanjem zraka, posrednim
onesnazevanjem tal in vode ter poslabsevanjem podnebnih
sprememb z izpusti toplogrednih plinov. Oglejte si nacine,
na katere lahko omejite in kompenzirate oglji¢ni odtis svojih
dejavnosti.

ALI MORATE ORGANIZIRATI SRECANJAV ZIVO?

o  Organizirajte srecanja prek spleta. Z omejitvijo Stevila
srecanj v zivo boste zmanjsali nepotrebna potovanja.

e Spletna srecanja zdruZite s srecanji v zivo (na primer:
osebe iz bolj oddaljenih obmocjih, ki na srec¢anja ne
morejo potovati z vlakom, naj se teh udeleZijo prek
spleta).

PREMISLJENO IZBERITE LOKACIJO

e Potovalno razdaljo udelezencev zmanjsajte tako, da
dogodek organizirate blizu delovnega mesta in/ali na
pol poti za vecino udelezencev.

e Zaizvedbo dogodka izberite kraj, ki je preprosto
dostopen z nizkooglji¢nim javnim prevozom.

e Prepricajte se, da bo tako ¢as zacetka kot ¢as zakljucka
dogodka primeren za udelezence, ki potujejo z javnim
prevozom.
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e Udelezencem ponudite avtobusni prevoz in s tem
omejite potovanja z avtomobilom (do prizoris¢ na
obrobju mesta ali z letalis¢ in zelezniskih postaj).

e Izberite prizorisca, ki jih upravljajo socialna podjetja ali
podjetja, ki sprejemajo zelene ukrepe, kot je varcevanje
z energijo. Ce to ni mogoce, poskrbite za dovolj naravne
svetlobe, da se izognete celodnevni uporabi umetne
svetlobe (kar slabo vpliva tudi na pocutje udelezencev).

SPODBUJAJTE UPORABO ZELENEGA PREVOZA

e Spodbujajte uporabo prevoza, ki uporablja tehnologije
z nizkimi emisijami. Ce potujete z letalom, emisije
nadomestite s kompenzacijskim programom letalske
druzbe, s katero letite, ali s sodelovanjem v programu za
izravnavo emisij ogljika, kot sta Climatecare in Carbon
Footprint.

e Udelezence aktivno obvescajte in jih spodbujajte, naj
hodijo ali uporabljajo alternativna prevozna sredstva,
npr. souporabo osebnih avtomobilov in javni prevoz. Pri
manjsih skupinah razmislite o izposoji koles.

o Udelezencem zagotovite informacije o uporabi
javnega prevoza s predstavitvijo zemljevidov ter shem
avtobusov in podzemne Zeleznice. Odli¢na spodbuda je
lahko tudi brezpla¢na vozovnica za lokalni prevoz!

e Osebam z invalidnostmi zagotovite enake moznosti v
javnem prometu ter se prepricajte, da imajo na voljo vse
informacije v zvezi z dostopnostjo.

eV primeru velike skupine z zgodnjim/poznim prihodom
ali odhodom z letalisca: bolje je, da organizirate
avtobusni prevoz ali skupinske taksije, namesto da vsak
udelezenec rezervira lasten taksi. Tovrsten prevoz lahko
postane del celotne izkusnje, saj lahko vanj vkljucite
krajso predstavitev dogodka ali voden sprehod po
mestu.

NAJ BODO SRECANJA BREZ PAPIRJA

* Bolje je, da udelezencem namesto papirnatih obrazcev
za registracijo, ki vam jih morajo poslati nazaj,
zagotovite mozZnost spletne registracije.

e Poskusite poslovati 'brezpapirno' in dokumente tiskajte
le, Ce je to potrebno. Danes so za skupno rabo dnevnih
redov in druge dokumentacije za srecanja na voljo
Stevilne zanimive aplikacije. Prepricajte se, da odstranite
nepotrebne podatke, shranjene v oblaku, saj porabljajo
energijo.

e Dnevnih redov sre¢anj ne tiskajte v obliki izrockov,
temvec jih prikazujte na mobilnih napravah ali s
pomocjo projektorja.


https://climatecare.org/
https://www.carbonfootprint.com/
https://www.carbonfootprint.com/
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Reciklirajte izrocke, znacke in znake ter jih na koncu
dogodka zberite za ponovno uporabo, zlasti vrvice in
znacke.

PAMETNO RAVNAJTE Z ODPADKI

Ne pozabite: najboljsi odpadki so tisti, ki jih ne
proizvedete.

Pri kupovanju materialov za svoj dogodek izberite tiste,
ki jih je mogoce reciklirati, in trajne materiale, ki jih je
preprosto ponovno uporabiti in reciklirati.

Preverite, ali ima prizoris¢e pravilnik o recikliranju, in
zahtevajte kose za recikliranje odpadkov.

Zmanjsajte porabo papirja in povecajte ponovno
uporabo vseh informativnih gradiv (npr. e Zelite
samolepilne listi¢e uporabiti za zapisovanje posameznih
besed, jih prereZite na dva ali tri dele).

Ce res morate tiskati, pred tiskanjem dokumentov
dolocite to¢no Stevilo udelezenceyv, da se izognete
prekomernemu tiskanju (npr. natisnete lahko tudi dve
kopiji na stran ali udeleZence prosite, da berejo skupaij).

Preostale broSure prinesite domov in jih ponovno
uporabite na drugih dogodkih!

Za postrezbo vode ali kave uporabite steklene kozarce,
pralne skodelice in skodelice za veckratno uporabo.
UdeleZzencem zagotovite papirnati trak, na katerega
lahko napisejo svoje ime in ga nalepijo na skodelice, da
jih lahko ponovno uporabijo. Izogibajte se plasticnim
kozarcem in steklenicam!

PREVERITE OKOLJSKE POLITIKE HOTELOV

Izberite hotel, ki ima program varcevanja z energijo in
vodo, npr. program recikliranja in zmanjsevanja koli¢ine
odpadkov.

Ce takega hotela ne najdete, izbrani hotel prosite, naj
ukrepe za varCevanje z energijo sprejme pri gostovanju
vasih gostov (npr. naj brisa¢ ne zamenjajo vsak dan ali
mila ne zavrzejo po enem dnevu). Stevilni hoteli imajo
v kopalnicah nalepke za varcevanje z vodo, vendar pa
kljub temu nadaljujejo s starimi praksami.

IZBERITE ZELENE GOSTINSKE STORITVE

Uporabljajte gostinske storitve in prizorisca, ki kupujejo
lokalne, bioloske izdelke in izdelke pravi¢ne trgovine.
Zagotovite, da so izdelki trajnostno pridobljeni, in

jih ustrezno izpostavite: izkoristite priloznost, da vas
javnost prepozna kot okoljsko odgovorno organizacijo.

Koli¢ina narocene hrane in pijace za udelezence naj
ne ustreza dejanskemu Stevilu udelezencev (vecjih
dogodkov se ne udelezi do 20 % prijavljenih).

UdeleZence opomnite na ekolosko odgovornost pri
obvescanju o morebitni neudelezbi na sprejemu ali
vecerji.

Osnovna jed naj bo vegetarijanska, pri cemer
udelezence vprasajte, ali kateri izmed njih Zeli meso, ki
ima veliko vecji ogljicni odtis (predvsem govedina).
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o Ce ponujate meni z razli¢énimi moznostmi, najpre;
prikazite vegetarijanske jedi, saj s tem lahko povecate
Stevilo izbir brez mesa.

e Udelezence v registracijskem postopku povprasajte
glede njihovih prehranskih posebnosti, da jim boste
lahko ugodili in se s tem izognili nepotrebnemu
proizvajanju odpadkov.

e Izbranega ponudnika gostinskih storitev vprasajte, kako
ravna z ostanki hrane (ali jih podari ali kompostira).

e Zmanjsajte uporabo posamezno pakirane hrane in
pijace (npr. namesto embalaze s posameznimi odmerki
mleka izberite tetrapak) ter uporabljajte posodo, kozarce
in jedilni pribor za veckratno uporabo (zavracajte
plastiko!).

e lzognite se ustekleniceni vodi in udelezencem ponudite
vrée z vodo, ki jih lahko okrasite z rezinami limone in/ali
metinimi listi. Voda iz pipe je v vecini Evrope pitna!

e Zagotovite, da so na voljo kosi za recikliranje odpadkov
in kosi za smeti.

KOMUNIKACISKO IN PROMOCISKO GRADIVO

e |Izberite okolju prijazne, trajne promocijske izdelke,
ki so reciklirani ali primerni za reciklaZo in ki bodo
udelezencem dejansko vsec (npr. posebej oblikovane
¢okoladne ploscice pravicne trgovine).

¢ Razmislite o promocijskih izdelkih, ki jih lahko
udelezenci oblikujejo skupaj, in jim omogocite, da
na dogodku izdelajo spominke iz okolju prijaznih
materialov.

e Zmanjsajte uporabo materialov za enkratno uporabo.
Pomislite, kaj boste storili z vsemi materiali po dogodku:
ali jih boste ponovno uporabili? Ce jih ne boste,
razmislite o alternativah.

+ Namesto fizicnih gradiv uporabite aplikacije in spletna
orodja (po uporabi jih ne pozabite izbrisati iz oblaka).

e Nacrtujte, kako boste na koncu zbrali gradivo z dogodka
in o tem obvestili udeleZzence (npr. da je na vidnem
mestu Skatla, v katero lahko ob odhodu odlozijo znacke
in vrvice).

* Konferencna gradiva s preteklih dogodkov ponovno
uporabite za razlicne namene (npr. stare plakate
spremenite v vrecke).

Jugendoeaed
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Naposled zagotovite tudi, da udeleZzence pred, med in

po dogodku obvestite o svojih ekoloskih izbirah. Naj vas
ne skrbi, da bi bili videti 'stiskaski', ker udelezence prosite
za veckratno uporabo skodelic: poskrbite, da o vseh teh
odlo¢itvah ustvarite dobro zgodbo. Ce jih pojasnite v
pozitivni luci, s tem kot odgovorna organizacija izrazite svojo
predanost. Vasim udeleZzencem omogocite, da postanejo
del zgodbe tako, da jih opolnomocite in spodbudite k
prispevanju (npr. prosite jih, naj prinesejo svoje steklenice,
saj gre za dogodek brez plastike, ali jim ponudite 'zeleno'
Skatlo za predloge oziroma organizirate tekmovanije za
najboljSo idejo, kako narediti naslednje dogodke Se bolj
zelene).

SMERNICE EVROPSKE KOMISIJE O
TRAIJNOSTNEM DELU
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Evropska komisija je odgovorna za politike in predpise, v
skladu s katerimi morajo drzave clanice razviti bolj trajnostna
gospodarstva in s tem zmanjsati svoj vpliv na okolje, ta
publikacija pa jim je ponudila priloZznost za razmislek o
zelenitvi njihovih institucij. Smernice se osredotocajo na
dolocitev standarda za organizacijo sestankov v Komisiji,
vendar pa vkljucujejo tudi veliko nasvetov, ki jih je mogoce
uporabiti v kateri koli pisarni ali okolju za organizacijo
dogodkov. Publikacija vkljucuje kontrolni seznam in
napotke za vecjo ozavescenost pri vseh vidikih nac¢rtovanja
dogodkov: od organizacije logistike in narocanja pogostitve
do upostevanja socialnih vidikov in Sirjenja okoljske
ozavescenosti med samim dogodkom.

47

AKREDITACLE ZA ZELENE DOGODKE

Akreditacije, kot je ISO 20121, potrjujejo, da vasa
organizacija izpolnjuje standarde sistema upravljanja
za trajnostne dogodke. S preprostimi besedami, ISO
20121 opisuje gradnike sistema upravljanja, ki vsaki
organizaciji, ki organizira dogodke, pomaga pri:

e nadaljnji finan¢ni uspesnosti;
e povecanju druzbene odgovornosti;

e zmanjsanju okoljskega odtisa.

Ko pridobite akreditacijo, jo lahko pri organizaciji
dogodkov vkljucite v svojo blagovno znamko:
koristna je za okolje, vas certifikat o izpolnjevanju
trajnostnih standardov pa je odli¢na promocija za
vaso organizacijo. Kljub temu velja omeniti, da je
tovrstna akreditacija primernejsa za velike dogodke.
Manjse organizacije se lahko odlocijo za sodelovanje
s podjetji, ki nudijo storitve svetovanja za izboljsanje
dejavnosti zelenega nacrtovanja.

DOBRE PRAKSE IN POBUDE

OKOLJU PRIJAZNEJSI DOGODKI
One World Association - Service Civil International Poland
Organizacija sledi sklopu nacel za zelene dogodke:

e Vecinoma se odlo¢amo za vegetarijanske obroke.

* Udelezence vselej spodbujamo k izbiri okolju prijaznih
prevoznih sredstev (npr. kopenski prevoz namesto letal).

e Med aktivnostmi (kot so prostovoljski projekti in
delavnice) razpravljamo o temah podnebnih sprememb
in okolja.

eV pisarni za tiskanje uporabljamo recikliran papir.
e Varcujemo s papirjem in drugimi materiali.

e Varcujemo z energijo (ko pisarniske strojne opreme ne
uporabljamo, jo izklopimo).

e Recikliramo.

e Kjer je le mogoce, kupujemo lokalne izdelke in izdelke
pravi¢ne trgovine.
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2.5 KORAK DLIE

NASVETI ZA ZELENITEV PUBLIKACIJ IN
PROMOCIISKIH IZDELKOV

Stevilne organizacije, kot so mladinske informacijske storitve,
izdelujejo promocijske izdelke, s katerimi Zelijo pritegniti
pozornost javnosti ter zagotoviti prepoznavnost in vidnost
svoje blagovne znamke. To so lahko majice, plakati, zvezki,
pisala ali vrecke z logotipom storitev, ki jih je mogoce
podariti. Najpogosteje so ti izdelki proizvedeni v slabih
delovnih pogojih na drugem koncu sveta in s Skodljivimi
materiali.

Namen promocijskih izdelkov je mlade spomniti na
organizacijo, katere ime ali logotip sta natisnjena na njih.
Toda ali mladi dejansko uporabljajo te izdelke? Najbrz
ne. V povprec¢ju vecino promocijskih izdelkov zavrzemo
najkasneje nekaj tednov po dogodku - tudi tiste, ki so
se nam sprva zdeli zanimivi. Ce upostevamo druzbene
in okoljske stroske, povezane z njihovo proizvodnjo in
odstranjevanjem, imajo precej kratko zivljenjsko dobo.

Kljub tem izzivom ostajajo promocijski izdelki klju¢no
marketinsko orodje blagovnih znamk mladinskih
informacijskih storitev. Kaj lahko storimo? Na tem

podro¢ju moramo najprej zacrtati jasno strategijo ter
sprejeti trajnostne in eti¢ne odlocitve. V nadaljevanju vam
predstavljamo razli¢ne razseznosti, ki jih morate upostevati.

ZAKAJ PREITI NA ZELENE PROMOCUSKE IZDELKE

S promocijskimi izdelki, ki jih distribuiramo, javnosti
posiljamo sporocilo. S proizvodnjo trajnostnih in eticnih
izdelkov zavzemamo stalis¢e odgovorne organizacije.

To je Se posebej pomembno pri nagovarjanju milenijcev
oziroma 'zelene' generacije. Povprasevanje po okolju
prijaznih alternativah je vse vecje. Z izbiro izdelkov, ki veljajo
za trajnostne, ga lahko nadalje spodbudimo ter ustvarimo
pozitivne odnose z javnostmi z nasimi organizacijami in
mrezami.

Pa si trajnostne izdelke res lahko privos¢imo? Proizvodnja
trajnostnih izdelkov je morebiti drazja, vendar pa je
donosnost nalozbe visja: vas izdelek (z vasim logotipom!) se
bo uporabljal dlje ¢asa, zaradi ¢esar bo prepoznavnost vase
znamke veliko vecja.

Ob podarjanju tovrstnih izdelkov ne pozabite poudariti
njihovih zelenih lastnosti. Predstavite zgodbo o njihovi
proizvodniji (npr. lokalno proizvedeni, izdelani iz reciklirane
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plastike) ter jim dodelite vrednost, ki presega njihovo
funkcionalno uporabo.

Promocijski izdelek velja za trajnostnega, ¢e ima eno ali vec
od naslednjih lastnosti:
e Izdelan iz recikliranih materialov.

e Proizveden iz obnovljivih virov (npr. bambusa ali
bombaza).

* Ne vsebuje plastike.

e Zasnovan za ponovno
uporabo in izogibanje

enkratni uporabi. KLJUCNI PODATKI

e Energetsko ucinkovit
(ne narocajte izdelkov
z drugega konca
planeta!).

Po podatkih studije
organizacije Advertising
Specialty Institute (ASI)
ima 58 % odraslih,
starih od 18 do 24 let,
bolj pozitivno mnenje o
podjetjih s trajnostnimi
promocijskimi izdelki.
Tej demografski skupini
tesno sledi starostna
skupina od 25 do 34
let, ki izraza 57-%
pozitivno mnenije.

e Biorazgradljiv.

e Primeren za
kompostiranje/
recikliranje.

e Omogoca ogljiicno
izravnavo.

¢ Manjse velikosti.

POSKRBITE, DA BODO
VASI IZDELKI VSEC VASI
CILJNI SKUPINI

Ce Zelite podarjati promocijske izdelke, se prepricajte, da
so privla¢ni in da jih uporabniki radi pokazejo! Ce ustvarite
izdelek, ki je ljudem vsec, je zelo verjetno, da ga bodo
uporabljali pogosteje in dlje. Izdelki s Stevilnimi logotipi ali
oglasnimi sporocili nikoli nimajo dolge Zivljenjske dobe.

Vlagajte v oblikovanje izdelkov. Priljubljen izdelek je
nakupovalna vreca: tovrsten izdelek lahko traja leta in na
ulicah ustvari mnozico ambasadorjev blagovne znamke,
vendar pa mora ciljno ob¢instvo vzljubiti njegov dizajn.
Majica s kreativnim dizajnom namesto logotipa in datuma
dogodka bo uporabnikom verjetno bolj vsec¢, zaradi ¢esar jo
bodo pogosteje nosili. Izbor dizajnov lahko preizkusite tako,
da se podate na ulice in mlade vprasate, ali bi radi nosili vaso
nakupovalno vreco ali majico. Dizajn nato prilagodite glede
na njihove povratne informacije in ustvarite zmagovalen
izdelek!


https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
https://media.asicentral.com/resources/Global-Ad-Impressions-Study.pdf
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e s enmorire | Co ol o et Torioo TZBERTTE TZDELKE, PRIMERNE ZA
PUBLIC, PRIVATE AMD SECRET smiselno povezavo med vrsto VEéKRATNO UPORABO, RECIKLIRANJE

vOu DECIDE WHICH IS WHich. izdelka in vaso organizacijo.

Promocijski izdelki mreze ALT KOMPOSTIRANJE

#roveryourcam Eurodesk so obic¢ajno povezani
,_: s potovanji, _kOt 0 QbeSkf 22 Ti izdelki so namenjeni pogosti uporabi in zasnovani za
potovalke ali drugi izdelki, ki S0 jo)g0 sivljenjsko dobo. Sem spadajo trendovski predmeti,
— za mlade resnicno uporabni. V kot so nakupovalne vrece, steklenice za vodo in kovinske
agenciji ERYICA so zmanjsali slamice za vec¢kratno uporabo.
e v koliéino”in \./el'ikost svojih_
and counselling agency promocijskih izdelkov, saj Steklenice za vodo so odli¢en primer izdelkov za veckratno
tovrstni artikli zahtevajo man uporabo z visoko vidljivostjo. Izdelane so lahko iz
Eryica materiala za izdelavo, obenem nerjavecega jekla brez BPA, ki zlahka zdrzi vec kot 10 let in
pa so jih povezali s svojimi cilj se po izteku Zivljenjske dobe reciklira. S tem ne zmanjsate
(npr. pokrovi za spletne kamere, o kqjicine uporabliene plastike, temvet si zagotovite tudi
ki spodbujajo zasebnost mladih neprekosljivo donosnost nalozbe v primerjavi z drugimi
na spletu). oglasnimi izdelki. Ce bo vasa steklenica kakovostna, se
bo (skupaj z vasim logotipom!) pojavila v Sportnih klubih,
izobrazevalnih ustanovah, v domacem okolju itd.
. Izberite izdelke iz recikliranih in biorazgradljivih materialov,
KAMPANJA TIME TO MOVE MREZE kot so pisala iz bambusa. Pisala iz recikliranega kartona ali
EURODESK bambusa niso le prijaznejda do okolja, temvec so veliko
bolj opazna od tradicionalnih plasti¢nih pisal, ki so jih ljudje
V okviru kampanje Time to Move mlade vsako vajeni. Vselej priljubliena darila so tudi zvezki, iz organskih
leto povabimo k oblikovanju elementa kampanje, materialov pa je izdelanih vse ve¢ izdelkov (npr. v organizaciji
zmagovalni dizajni pa se nato uporabijo v Eurodesk UK so uporabnikom ponuijali frizbi iz recikliranih
promocijskih materialih mreze Eurodesk za vlaken, iz organskih materialov pa so bili izdelani tudi
naslednje leto. Mreza Eurodesk daje glavno viogo promocijski izdelki Evropskega tedna mladih).
mladim ter zagotavlja, da vodijo ustvarjalni proces,
ki je mladim tudi namenjen. Vsako leto ustvarijo Za promocijo niso primerni zgolj
vec kot 300 dizajnov, za katere lahko javnost predmeti, temve¢ tudi virtualna ali
glasuje na spletu in izbere tri zmagovalce. Njihove izkustvena darila. Pravzaprav so
dizajne predstavimo na plakatih za dogodke, v tovrstna darila lahko bolj zaZelena, saj
spletni komunikaciji, na majicah in pripomockih, ki so nepozabna in imajo manjsi odtis
jih uporabljamo za spodbujanje u¢ne mobilnosti (npr. vstopnice za glasbeni festival,
miadih. vozovnice za vlak ali usposabljanje).

Agencija Chase Belgium na

primer zmagovalcem vsakoletnega
tekmovanja ponuja usposabljanje
na platformi YouTube (s tem cilja na
mlade vplivneze). Kaj zanima vase
uporabnike?

Anna

Winner 20-30

Noemi

Winner 13-19

ALl POZNATE KONCEPT »3R«
(ANG. REDUCE, REUSE, RECYCLE)?

Ta koncept velja za ravnanje z odpadki in pomaga
prilagoditi potrosniske navade.
Koncept 3R vkljucuje tri elemente:

1. 'Reduce": Zmanjsajte koli¢ino odpadkov
(predvsem plastike!).

2. 'Reuse': Ponovno uporabite, kar lahko, in
predmetom podaljsajte uporabno dobo (ter
kupujte rabljene izdelke). =

50
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ZNAKT PRAVICNE TRGOVINE

Trajnostni certifikati, znaki in kontrolni seznami vam lahko
olajsajo postopek odlocanja. Odlocite se za majice iz
ekoloskega bombaza pravicne trgovine. Spodaj navajamo
(nepopoln) seznam tovrstnih znakov.

3. 'Recycle": Reciklirajte vse predmete, ki jih
ne morete ponovno uporabiti. Plastika je
nekoliko zahtevnejsa, saj jo je obicajno
mogoce reciklirati le enkrat ali dvakrat, pri
¢emer nikoli zares ne izgine, temvec se samo
razgradi na vse manjse delce.

To pomeni, da moramo ponovno razmisliti

0 nasi uporabi plastike in drugih predmetov. MAX HAVELAAR

Nekateri menijo, da je koncept '6R' popolnejsi, saj

vkljucuje naslednje elemente: 'Rethink' (premisli), Znak Max Havelaar Fairtrade se pojavlja

'Refuse' (zavrni), 'Reduce’ (zmanjsaj), 'Reuse' na Stevilnih vrstah izdelkov (hrana,

(ponovno uporabi), 'Recycle' (recikliraj) in 'Replace’ tekstil, kozmetika itd.). Potrjuje, da so se

(zamenijaj). Ta novi nacin razmisljanja lahko blagovne znamke z oznako zavezale, da

vsakemu od nas pomaga zmanjsati lastni vpliv na bodo spostovale specifikacije, ki jih je

okolje. dolocila skupina FLO (Fairtrade Labeling ERRRRAL

Organisations International).
Videoposnetek:

Znak zagotavlja minimalno nabavno ceno,
ki je stabilna skozi ¢as, in zahteva skladnost
s standardi Mednarodne organizacije dela
(ILO) glede delovnih pogojev. Vkljucuje tudi

SODELUITE Z ZELENIMI IN LOKALNIMI 50008 e TPr. Prepoved Lborabe G50
DOBAVITELIT

https:/www.fairtrade.net/

Izbirajte izdelke, ki nosijo zeleno sporocilo. Nekateri izdelki

nosijo sporocila o trajnosti, na primer tisti, ki so pridelani GUARANTEED FAIR TRADE WFTO
lokalno, in tisti, ki uporabnike vabijo k zelenim dejanjem (npr.

sajenju rastlin). Svoj logotip lahko celo lasersko natisnete Znak pomeni, da so izdelki proizvedeni v
na sadje, kar je nepozabno darilo, ki je obenem povsem skladu z desetimi naceli pravicne trgovine,
primerno za kompostiranje! Prepricajte se, da uporabnike na ki vkljucujejo ¢lovekove in delavske pravice
to opozorite na promocijskem artiklu, s cimer bo postal bolj ter postopke nabave in upravljanja, ki to
viden. omogocajo.

Poskusajte dajati prednost lokalnim in okolju prijaznim Clani organizacije WFTO, ki spostujejo
dobaviteljem. Ena od razseznosti, ki jo morate upostevati, najvisje eticne zahteve, so v celoti

je namre¢ prevoz. Ali se vasi promocijski izdelki proizvajajo preverjeni kot socialna podijetja, ki podpirajo
na drugem koncu planeta? Nekateri dobavitelji za izravnavo pravi¢no trgovino in ki so bila strokovno
ekologkega vpliva proizvodnje ponujajo kompenzacijske pregledana in neodvisno revidirana (enako
ukrepe, na primer posaditev drevesa za doloceno koli¢ino velja za njihove dobavitelje, ki prav tako
narocenih izdelkov. podpirajo pravi¢no trgovino).

Pri svojih odlogitvah bodite dosledni. Tezko je spodbujati https:/wfto.com/

pravice mladih in obenem naroc¢ati promocijske majice, ki
jih za manj kot dolar na dan Sivajo otroci na drugem koncu
planeta. Eden od nacinov za izboljsanje druzbene bilance BETTER COTTON INITIATIVE
maijic je uporaba organskega bombaza s certifikatom
pravi¢ne trgovine. Med primerjanjem ponudb imejte v mislih,
da je bilo Sest od sedmih najvecjih proizvajalcev bombaza
obtoZenih izkoris¢anja otroske delovne sile.®® Naposled
poskrbite, da bo vasa ciljna skupina seznanjena z vasimi
trajnostnimi odlocitvami.

Better Cotton Initiative (BCI) je neprofitna

organizacija, ki si svetovno proizvodnjo

bombaza prizadeva izboljsati za -
proizvajalce bombaza, za okolje, v katerem giy'
raste, in za prihodnost sektorja. BetterCott

Logotip BCI na embalaZi ne pomeni, da

je izdelek proizveden iz fizicno sledljivega
bombaza Better Cotton, temvec da kupujete
od trgovca na drobno ali blagovne znamke, ki
je zavezan/-a pridobivanju bombaza Better
Cotton in vlaganju v pridelovalce bombaza
BCI Farmers.

https:/bettercotton.org/

38  Equiterre (2008), Cuide du vétement responsable (v francoscini)
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ECOCERT FAIR FOR LIFE

Podjetja, ki od neodvisnega certifikacijskega

organa pridobijo znak, kot je Ecocert, lahko
” na svojih izdelkih prikaZejo logotip Fair

fal r For Life, ¢e 80 % njihovih surovin izhaja iz

pravi¢ne trgovine.

for life

www.fairforlife.org

OEKO-TEX

OEKO-TEX® potrosnikom in podjetjem
omogoca sprejemanje odgovornih odlocitev,
OEKD-TEX & ki varujejo nas planet za prihodnje generacije.
P Postopek testiranja in certificiranja zagotavlja
najvecjo varnost potrosnikov.

STANDARD 100 proizvajalca OEKO-TEX®
je eden najbolj znanih svetovnih znakov za
tekstil, ki je bil testiran glede prisotnosti
Skodljivih snovi. Ta znak predstavlja zaupanje
strank in visoko varnost izdelkov.

https:/www.oeko-tex.com/en/

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD (GOTS)

Global Organic Textile Standard je vodilni
svetovni standard za predelavo tekstila

za organska vlakna. Standard vkljucuje
ekoloska in druzbena merila, podprt pa je z
neodvisnim certifikatom celotne dobavne
verige tekstila.

Standard zajema predelavo, proizvodnjo,
pakiranje, oznacevanje, trgovanje in
distribucijo vseh tekstilij, izdelanih iz vsaj 70
% certificirano organskih naravnih viaken.

www.global-standard.org
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DOSTOPAJTE DO
POVEZAV Z VASE
NAPRAVE PREK
bit.ly/31mjVjy
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K oblikovanju trajnostne prihodnosti lahko prispevamo vsi,
vendar pa moramo imeti pri ustvarjanju okolja, ki omogoca
zeleni prehod, zadostno podporo oblikovalcev politik

in zainteresiranih strani. V nadaljevanju smo zacrtali tri
podrocja priporocil za tiste, ki ustvarjajo politike, in tiste, ki
delajo z mladimi in za mlade.

31

1. PROFESIONALNT RAZV0J
MLADINSKIH INFORMATORIEV

Informiranje in svetovanje mladim je omenjeno in
upostevano v dokumentih stevilnih politik, pripravljenih

na mednarodni, evropski in nacionalni ravni.**Ceprav
Stevilne evropske drzave nudijo formalno izobraZevanje

za mladinske delavce, pa le nekatere vkljucujejo koncept
mladinskega informacijskega dela. Za zapolnitev te vrzeli*
tako ERYICA kot Eurodesk razvijata in izvajata usposabljanja,
ki so klju¢nega pomena za profesionalizacijo mladinskega
informacijskega dela, zlasti na lokalni in nacionalni ravni.
Glede na pomen zagotavljanja zanesljivih informacij mladim
in podpiranja njihove zmoZnosti iskanja, ustvarjanja in
deljenja kakovostnih informacij, odlocevalce pozivamo k
naslednjim dejavnostim:

e  Miladinskim informatorjem zagotovite moznosti
stalnega strokovnega razvoja za pridobitev novih
metodologij, spretnosti in znanj, s katerimi bodo lahko
svoje storitve prilagodili aktualnim potrebam mladih.

e  Zagotovite, da so teme, povezane z okoljem, del
stalnega strokovnega razvoja mladinskih informatorjev.
V u¢ne nacrte za usposabljanje mladinskih delavcev/
informatorjev vkljucite okoljsko trajnost in podpiranje
mladih pri dostopanju do kakovostnih informacij o njej.
Mladinski delavci/informatorji morajo poznati vprasanja
okoljske trajnosti, imeti napredne spretnosti medijske
in informacijske pismenosti ter med mladimi spodbujati
ekolosko odgovorno razmisljanje in angaziranost.

39  Evropska komisija (2018), En

young people: a new EU Youth Stra
th uncil and of the Representati
States meeting within the Council on e

(2019, v angleskem jeziku). UNESCO Ro
Development (2014, v angleskem jeziku
40 istem usposabljanja mreze EYRICA in Kompetencni okvir mreze
Furodesk (2018, v angleskem jeziku).

2. VLAGANJE V MLADINSKE
INFORMACIJISKE STORITVE

Po vsej Evropi na tisoce mladih vsak dan prejme strokovno
podporo in vodenje za ozavesceno sprejemanje odlocitev
in boljse Zivljenje. Te odlocitve morajo temeljiti na
nepristranskih, popolnih in celovitih informacijah. Pri tem ni
treba posebej poudarjati, da mora biti okoljska trajnost teh
odlocitev uvedena brez odlasanja. Menimo, da je bistveno:

e Vlagati v kakovostne informacije za mlade kot sredstvo
za doseganje zelenih ciljev, ki sta jih postavila ZN in
Evropska unija. Klju¢no je tudi, da odloc¢evalci na vseh
ravneh vlagajo v kakovostno informiranje mladih. To
ne vkljucuje zgolj vzdrZzevanja in Sirjenja teh storitev,
temvec predvsem vlaganje v te strukture in priznavanje
mladinskega informacijskega dela kot poklica.

e  Prispevati k spretnostim medijske in informacijske
pismenosti mladih v nasi digitalni dobi. Mladi se morajo
zavedati nujnosti kriticnega razmisljanja o informacijah,
ki jih najdejo, in najrazli¢nejsih metod, ki so na voljo
za vrednotenje in identifikacijo meril kakovosti. Cilj
informiranja mladih je integracija teh tehnik prek razvoja
razli¢nih nacinov, na katere Zelimo nanje prenesti
ustrezne klju¢ne spretnosti za sodobno Zivljenje.

e  VKkljuciti vprasanja okoljske trajnosti v ponudbe in
prakse mladinskih informacijskih storitev. To lahko
storimo z uvedbo zelenega koti¢ka z informacijami o tej
temi v mladinskem informacijskem centru, posebnega
zelenega razdelka na spletni strani storitve, iskanjem
zelenih mest v lokalnem kraju (npr. okoljsko ozavescene
kavarne in trgovine, delavnice za recikliranje,
popravljalnice itd. ) ali povezovanjem mladih z naravo v
okviru svojih dejavnosti.

Podpreti sprejemanje zelenih standardov. Ne le, da
mladinske informacijske storitve mlade informirajo o
okoljski trajnosti, pomembno je, da zelene standarde
sprejmejo tudi v sklopu svojega vsakodnevnega dela

in organizacijske strategije. Zato je klju¢nega pomena
spodbujanje in podpora organizacij v postopku uporabe
zelenih standardov in pridobivanja certifikatov, kot je
1SO 14064-1.



https://youth.europa.eu/strategy_en
https://youth.europa.eu/strategy_en
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-13937-2019-INIT/en/pdf
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000230514
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000230514
https://www.eryica.org/training
https://eurodesk.eu/projects/competence-framework/
https://eurodesk.eu/projects/competence-framework/
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3.2

Eurobarometer o podnebnih spremembah ugotavlja,

da mladi v primerjavi s starejsimi starostnimi skupinami
podnebne spremembe v SirSem obsegu prepoznavajo

kot enega najresnejsih svetovnih problemov.* Mladinska
aktivisti¢na gibanja po vsem svetu potrjujejo, da so mladi
zavezani k ustvarjanju trajnostne prihodnosti. Vecinoma so
bolj ekolosko ozavesceni kot starejSe generacije, obenem
pa imajo zamisli, ki si jih Zelijo izraziti: poskrbite, da bodo
vkljuceni.

e  Zagotovite, da se glas mladih slisi v vseh sektorjih.
Vklju¢evanje mladih v oblikovanje politik ne bi smelo biti
omejeno na mladinske politike, temvec bi moralo biti
del vseh sektorjev. Oblikovalce politik in zainteresiranih
strani na vseh ravneh spodbujamo, da se seznanijo z
novimi oblikami sodelovanja in viagajo v vkljucevanje
mladih ter s tem omogocijo oblikovanje lastnistva in
ucinkovitih politik.

e Z mladimi soustvarjajte in vrednotite ukrepe. Za
oblikovanje uspesnih aktivnosti ozavescanja, ki
nagovarjajo mlade, morajo imeti mladi pomembno vliogo
pri postavljanju strategij ter oblikovanju in vrednotenju
ukrepov za okoljsko trajnost. Vse, ki delajo z mladimi in
za mlade, spodbujamo, da v posvetu z njimi soustvarijo
zasnovo za privlacne storitve in uc¢inkovito ozavescanje.

41 Evropska komisija (2019), Eurobarometer o podnebnih spremembah.

3.3

Mladinske informacijske storitve in mladinske organizacije
prejemajo sredstva in/ali nepovratna sredstva na lokalni,
nacionalni, evropski in mednarodni ravni prek razlicnih shem.
Ali ta upravna in finan¢na pravila dajejo prednost okoljskim
odlocitvam? Ne vedno! Ker se razmere od drzave do drZave
razlikujejo, se na tem mestu osredoto¢amo na sheme
financiranja EU in Sveta Evrope, vendar pa vecina priporocil
velja na vseh ravneh.

1. ZELENA NACELA

Pri opredeljevanju osnovnih nacel, na katerih temeljijo
finan¢na in administrativna pravila ter merila ocenjevanja, ki
se uporabljajo za projekte, je pomembno odraziti prednost,
ki je dana bolj zelenim programom.

e  Ozavescanje in delovanje na podrocju okoljske
trajnosti je ena od tematskih prednostnih nalog
programov financiranja, kot sta Evropska solidarnostna
enota in Erasmus+ ter vanj vkljuc¢ene pobude
DiscoverEU. Mladim podjetnikom, ki odpirajo
ekopodjetja, moramo dati na voljo posebne sheme
financiranja (sheme mikrofinanciranja). Za razlago
razlicnih moznosti financiranja, ki jih EU ponuja mladim,
ki so si pripravljeni prizadevati za prihodnost planeta,
mora biti na voljo obsezen vir informacij.

e  Financna pravila podpirajo zelene odlocitve in dajejo
prednost kakovosti pred koli¢ino. Na podrocju
mobilnosti mladih (npr. pri pripravnistvih ali semestrih
v tujini) je pomembno razmisliti o ravni Stipendije,
zagotovljene za kritje njihovih vsakodnevnih stroskov.
Ali mesecni pavsalni znesek za Studente v programu
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Erasmus+ zadostuje za zelene potrosniske izbire v
drzavi gostiteljici? Enako velja za viSino nepovratnih
sredstev, namenjenih prevozu. Poiskati je treba
ravnotezje med kakovostjo (npr. visina dotacije, pogoji)
in koli¢ino (npr. stevilo mladih, ki potujejo).

eV merila za ocenjevanje vkljucite zelene spodbude.
Za vkljucitev zelene razseznosti v projekte lahko
prijavitelje spodbudite, naj pojasnijo, ali nameravajo v
svoje projekte vkljuciti zelene ukrepe, s Cimer si lahko
prisluzijo dodatne tocke. Seveda bodo imeli za pomoc¢
pri pripravi na voljo informacije in podporo (glejte
tocko 5). Zunanji ocenjevalci naj bodo usposobljeni za
ocenjevanje taksnih ukrepov.

2. FINANCNA MERTLA

Danes je najpogostejSe financno pravilo 'dajati prednost
najbolj ekonomi¢nemu nacinu prevoza' - ki pa ni vselej
najbolj ekoloski (npr. vlak v primerjavi z letalom).

Spremenite to pravilo v 'najbolj ekonomicen in okolju
prijazen nacin prevoza' in/ali zagotovite spodbudo za

izbiro ekoloskega nacina prevoza. Kadar se potovanju z
letalom ni mogoce izogniti, bi lahko nepovratna sredstva
upravicevala stroske programa izravnave emisij CO2. V
programih Erasmus+ in Evropska solidarnostna enota so

pri izbiri ekoloskega nacina prevoza oziroma zelenega
potovanja predvidena dodatna financna sredstva, poleg
tega pa se v primeru takSnega nacina prevoza upostevajo
dodatni dnevi potovanja, ki se dodajo enemu dnevu pred in
enemu dnevu po aktivnosti, ki sta predvidena kot osnova za
potovanje udelezencev pri obeh programih. Oba programa
predvidevata tudi kritje 'visokih potnih stroskov za draga
potovanja' in s tem upravi¢encem omogocata, da finan¢no
podporo za drage potne stroske udelezencev uveljavljajo kot
'izredne stroske' (najvec 80 % skupnih upravicenih stroskov),
vklju¢no s primeri, ko se udelezenci odlocijo za okolju
prijaznejse prevozno sredstvo z nizjimi emisijami ogljika (npr.
vlak), kar zvisa potne stroske.

e |zberite ekoloske nacine prevoza kot privzeti nacin
prevoza za dolgoroc¢na obdobja mobilnosti (za
kratkorocna se obicajno Stejejo obdobja, krajsa od dveh
tednov), razen ¢e je mogoce zagotoviti utemeljitev ali
kompenzacijski ukrep.

e Spletna srecanja in usposabljanja je treba priznati
za namene financiranja in jih spodbujati. VV primeru
projektov in nepovratnih sredstev za poslovanje (npr.
kljuéni ukrep 3 programa Erasmus+) ali projektov
usposabljanja mladinskih delavcev (npr. kljucni ukrep 1
in klju¢ni ukrep 2 programa Erasmus+) se nepovratna
sredstva izracunajo na podlagi stevila mobilnosti
(prijavitelji morajo predloZiti liste prisotnosti in, e se to
zahteva, vozovnice). Virtualna srecanja ali usposabljanja
na podrocju e-ucenja niso vedno priznana in upravicena
do financiranja, ¢eprav imajo svoje stroske tudi
aktivnosti e-ucenja.

3. SPREMLJIANJE ODTISA IN
KOMPENZACIISKT UKREPT

Klju¢ni element okoljske trajnostne strategije je spremljanje
vpliva finan¢nih shem: kaksen oglji¢ni odtis imajo predlagani
ukrepi?

e Nacrtujte kompenzacijske mehanizme, ¢e organ
financiranja meri ucinek shem. Na primer: ¢e v
sklopu programa Erasmus+ 10.000 Studentov z
letalom prepotuje doloceno razdaljo, lahko uvedete
kompenzacijsko shemo, npr. za sajenje dreves. Vsaka
drzava bi lahko imela program 'Erasmus+ forest'
(predlog je bil oblikovan na delavnici v sklopu foruma
zainteresiranih strani, ki jo je na temo prihodnosti
programov Erasmus+ in Evropska solidarnostna enota
organiziral GD EAC).

e  Brezpapirna in uporabniku prijazna programska
oprema za prijavo zmanjsa administrativni odtis
programov. Ko organizacije zaprosijo za nepovratna
sredstva in porocajo o svojih aktivnostih, urejanje
dokumentacije za dokazovanje porabe sredstev pogosto
vkljucéuje tiskanje razli¢nih dokazil. Ce organizirate
dogodek s 50 udelezenci v okviru klju¢nega ukrepa
1 programa Erasmus+, se lahko udelezenci izognejo
posiljanju papirnatih dokumentov ter svoje porocilo
izpolnijo z e-orodjem (Ceprav je posiljanje papirnatih
dokumentov Se vedno zahtevano za nepovratna
sredstva, ki jih upravlja Evropska mladinska fundacija
Sveta Evrope). Uporaba e-orodij bistveno zmanjsa
Stevilo natisnjenih in poslanih dokumentov ter ¢as,
ki ga uporabniki porabijo za izpolnjevanje spletnih
prijav, pogodb in porocil (npr. sporazumov o dodelitvi
sredstev).

4, 0ZAVESCANJIE PRIJAVITELIEV

Organi financiranja morajo prijavitelje obvescati in
spodbujati k uporabi zelenih standardov v projektih. Nasveti
morajo vkljucevati nacine za kompenzacijo ogljicnega odtisa
projekta (npr. ¢e imate 10 udeleZenceyv, ki potujejo z letalom
od tocke A do tocke B, bi morda lahko zmanjsali svoj odtis

s ponujanjem brezmesnih kosil ali izbiro zelenega hotela).
Mozne bi bile tudi drugacne sheme, npr. zagotavljanje
spodbud, kot je brezplacen javni prevoz (ta program Ze
obstaja na Skotskem, v Luksemburgu in Talinu).

e S potencialnimi prijavitelji/upravicenci delite komplete
orodij o razli¢nih razseznostih, ki jih pokrivajo projekt,
kot so bolj zeleni nacini potovanja, organizacije srecanj/
dogodkov itd.

e  Zagotovite vidnost zelenih dobrih praks in z njimi
navdahnite druge organizacije in sektorje. Pomembno
je, da komunicirate o dobrih rezultatih/projektih,
financiranih prek razli¢cnih shem, in jih delite kot dobre
prakse.



IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

ORODJA ZA 2ELENE
NEFORMALNE TZOBRAZEVALNE
DEJAVNOSTI

OOOOOOOOOOOO
POVEZAV Z VASE
AAAAAAAAAAA
bit.ly/31mjVijy


http://bit.ly/31mjVjy
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Kot je bilo omenjeno v 1. poglavju, lahko kot mladinski
informator za spodbujanje okoljske trajnosti nacrtujete in
soorganizirate delavnice, razprave, pogovore, informativne
dneve, obiske na terenu, pop-up kampanje in druge
neformalne izobrazevalne aktivnosti za mlade. Namen

tega poglavja je ponuditi nekaj nasvetov in priporocil,

kako usposabljanja narediti prijaznejsa do okolja ter kako
metode neformalnega izobrazevanja uporabiti za razpravo in
obravnavo okoljskih vprasan.

Navedene aktivnosti so le izbor ustreznih primerov. Z
njimi vas Zelimo spodbuditi, da svoje izkusnje na podrocju
neformalnega izobrazevanja izkoristite za podporo
ekoloskega ozavescanja mladih, zelene medijske in
informacijske pismenosti, izvajanje zelenih kampanj in
oblikovanje spretnosti zagovornistva ali ekoloskih pristopov
in praks med mladimi.
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Med izvajanjem neformalnih izobrazevalnih aktivnosti z
namenom podpiranja ekoloskega ozavescanja mladih je
pomembno, da ne izvajate samo tematskih aktivnosti,
temvec poskrbite tudi za to, da je vasa izbira skladna z vasim
sporocilom (npr. da ga uporabljeni materiali in logisticne
storitve podpirajo). O logistiki svojih aktivnosti lahko za
podporo zelene agende razmislite na razli¢ne nacine.
Nekateri so bili omenjeni v 2. poglavju (npr. vprasanje,
kako zmanjsati ogljicni odtis v pisarni), uporabite pa jih
lahko tudi v tem kontekstu. V nadaljevanju navajamo nekaj
predlogov, ki vam bodo v pomo¢ pri nacrtovanju:

e  Razmislite o lokaciji vaSega usposabljanja. Ali bi lahko
podprla vase sporocilo (npr. izobraZevalne aktivnosti na
prostem, v kampu ali med pohodom)?

e Razmislite o gradivu, ki ga uporabljate. Ali je prijazno
do okolja? Ali obstajajo alternativni nacini, s katerimi
bi lahko zmanjsali kolicino samolepilnih listicev, papirja
in markerjev? Razmislite o nakupu bele table ali listnih
(flipchart) tabel/samolepilnih listicev za veckratno
uporabo ali poiscite ustvarjalne nacine za uporabo
naravnih virov v izobrazevalne namene.

e Razmislite o vnaprejsnji delitvi informacij prek spleta.
Ovrednotite, katere informacije morate nujno natisniti:
vselej jih lahko projicirate na zaslon, jih zapisete na
eno samo osrednje mesto ali jih udelezencem posljete
vnaprej.

e Na nov nacin uporabite oznake z imeni. Poiscite
podjetja, ki tiskajo na semenski papir, in ustvarite lastne
oznake z imeni za veckratno uporabo, ki jih boste lahko
uporabili na ve¢ dogodkih, ali vkljucite vrsto iger z imeni.
Ne pozabite, da vecino Zivljenja preZivimo brez oznak z
imeni, pa si jih kljub temu zapomnimo kar veliko.
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4.2

Namen tega izbora aktivnosti je ponazoriti uporabo obstojecega gradiva ali
njegovo prilagoditev za obravnavo vprasanj okoljske trajnosti. Vsaka aktivnost
je samostojna in jo lahko izvajate neodvisno od drugih. Prakti¢ne informacije

za vsako aktivnost, kot so velikost skupine, trajanje itd., so navedene zgolj kot
predlog. Na potek aktivnosti vplivajo stevilne spremenljivke, pri ¢emer mora biti
vsaka prilagojena specificnim potrebam skupine in razpoloZljivim virom.

Ce ni navedeno drugace, predstavljene aktivnosti ne zahtevajo strokovnega
znanja. Priporo¢amo vam, da se vnaprej seznanite z gradivom in tematiko ter ju
¢im bolje prilagodite skupini.

Naslednje aktivnosti udelezence spodbujajo h kriticnemu razmisljanju in
ukrepanju na podrocju stevilnih zelenih tem. Mladim ponujajo priloznost za
pridobivanje izkusenj, razmislek, analiziranje, kritiziranje, predvsem pa izrazanje
mnenj na razli¢nih podrogjih, povezanih z razli¢nimi osmi, opredeljenimi v

1. poglavju:
1 2 3
ZELENI MEDUI IN AKTIVNO DRZAVLJANSTVO SPODBUJANJE OKOLJSKE
INFORMACISKA IN ANGAZIRANJE NA TRAJNOSTI IN ZELENIH
PISMENOST: PODROCJU OKOLJSKE PRAKS:
TRAJNOSTI:
Naslov 1. Moje zeleno okolje

1. Druzbeni mediji: novi

Analiza medijev v 6 delih o o
nacin lobiranja

2. Kaksen je moj oglji¢ni
) e odtis?

S ?
Resnica ali izmisljotina? 2. Oblikovanje kampanje za

. o e 3. Si, kar nosis
Dejstva in laZi ozavescanje

ook W N e

Lazno zeleno oglasevanje
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4.2

CILJI
Ta aktivnost je namenjena:

e Prepoznavanju razlicnih vrst
medijev.

e Razumevanju razli¢nih
pogledov/mnenj razlicnih
medijev glede na njihovo
ozadje.

e Razumevanju razlike med
informacijo in interpretacijo.

e  Pridobitvi spoznanja, da je
mogoce dejstva razlagati na
razlicne nacine.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
Najmanj 10 udeleZencev.

GRADIVO
e Dejstva (podporno gradivo za

aktivnost 1) - en izvod na par.

e Vrste medijev (podporno
gradivo za aktivnost 2) -
ena vrsta medija (kartica)
na par (vec parov ima lahko
iste kartice, ¢e gre za veliko
skupino).

e Papirin pisala.

¢As
60 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, KI JIH
MORA IMETI IZVAJALEC
Osnovna znanja o medijski in
informacijski pismenosti.

PRIPRAVA

¢ S pomocjo podpornega gradiva za aktivnost 2 pripravite kartice, na katere
napisite razli¢cne vrste medijev (po eno vrsto medija na kartico).

e Kartice z vrstami medijev razporedite tako, da napisi niso vidni.

e Udelezence razdelite v pare.

AKTIVNOST

e Vsak par naj naklju¢no izbere kartico z medijem. Parom razdelite liste z
informacijami, ki naj vkljucujejo kratek in objektiven opis preteklega nasilnega
dogodka.

e Eden od udelezencev naj naglas prebere ta dejstva.

e Vsak par naj vzame pisalo in list papirja. Na voljo naj ima nekaj ¢asa za
razmislek, nakar naj na list zapiSe naslov za ¢lanek o predstavljenih dejstvih,
ki naj bi kroZil v mediju na njihovi kartici.

e Parinaj skupini predstavijo svoje naslove.

« Udelezence vprasajte, kateri naslov je najbliZji nacinu, na katerega bi o
dejstvih porocali sami (in kateri naslov je od tega nacina najbolj oddaljen).

VREDNOTENJE

UdeleZencem zastavite naslednja vprasanja:

e Razmislite o naslovih, ki so se vam zdeli drugacni: ali bi bili drugacni tudi
¢lanki? Kaj bi bilo drugace? Katera dejstva bi izpostavili in kako bi jih bralci
interpretirali?

e Ali lahko medij, naslov in nacin porocanja vplivajo na vase mnenje o temi?

e Aliso vsi mediji nevtralni, ko porocajo o temah? Ali bi morali biti vsi mediji
nevtralni? Ali poznate primere resni¢nih dogodkov, ki so jih razli¢ni mediji
in viri obravnavali razlicno? (Na primer: po demonstracijah policija pogosto
prijavi manj udelezencev kot organizatorji.)

*  Kako smo lahko odporni na informacije in vplive razlicnih medijev v lastnem
Zivljenju?

NASVETT!

Dobro je vedeti, da lahko nacin podajanja informacij vpliva na to, ali bodo

ljudje informacije sprejeli brez kriticne presoje. Kadar ima informiranje cilj (npr.
prepricevanje ljudi), je verjetno, da bodo nekatere informacije prikrite ali, Se huje,
spremenjene. Ko se predstavljene informacije zdijo 'prelepe, da bi bile resni¢ne’, je
priporocljiv kriticen pristop. Oglasov, medijskih ¢lankov ipd. se je mogoce lotiti z
nekaj ¢uta za zdravorazumsko kriti¢no presojo.
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RAZLICICE

» Uporabite drugo temo, ki privlaci udelezence, in navedite druga dejstva.

»  UdeleZenci lahko razmislijo/poskusajo najti slike, ki bi se ujemale z njihovimi
naslovi. Pri delu s slikami pri razpravi omenite tudi vpliv slikovnega gradiva.

e Vsak par lahko izbere dve kartici z mediji in si zamisli dva alternativna naslova
za vsako vrsto medija (na primer z razli¢nih politicnih stalisc).

e Vajo lahko poveZete z ekstremisticno propagando, v sklopu katere se
informacije uporabljajo za vplivanje na ob&instvo. Pogosto je lahko izbira slik,
naslovov in nacina podajanja razlag zelo prepricljiva, ¢eprav informacije niso
resnicne.

e Omislite si manjse bele table in s tem zmanjsajte koli¢ino papirja,
uporabljenega pri aktivnosti.

VIR

lzviecek iz ¢lanka Liaisons- A toolkit for preventing violent extremism (2018) - The
European Youth Information and Counselling Agency; str. 190-193 (v angleskem

jeziku).

Podporno gradivo za aktivnost je bilo prilagojeno za EYID 2020 v skladu s temo
okoljske trajnosti.

63


https://www.eryica.org/publications/liaisons

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ POGLAVJE 4

PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1: DEJSTVA

Pozari v brazilskem amazonskem pragozdu leta 2019:

Emisije toplogrednih plinov kot posledica kréenja amazonskega pragozda.

Gozdni pozari se v Amazoniji dogajajo v susnem obdobju med julijem in
oktobrom.

Lahko jih povzrocijo naravni dogodki, kot so udari strele, vendar pa se
domneva, da so jih letos vec¢inoma povzrocili kmetje in drvariji, ki urejajo
zemljo za pridelke ali paso.

Aktualna viada noce sprejeti pomoci iz mednarodne skupnosti.

Ker svetovno prebivalstvo Se naprej narasca, se povecuje povprasevanje po
mesnih izdelkih, kar pospesuje prakso kréenja gozdov za proizvodnjo vecjih
kolicin izdelkov.

PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 2:
VRSTE MEDIJEV

Kakovostni objektivni ¢asopis: predstavlja dejstva in ne interpretacij.
Nacionalni tabloid: zagovarja brazilsko suverenost.

Poucna revija o ucinkih krcenja gozdov: prispeva k znanstvenim dejstvom o
vplivu kmetijstva.

Facebook: boj proti vplivu globalnega segrevanja na obseg pozarov.

Lokalni ¢asopis: intervjuji z lokalnimi kmeti, ki so odvisni od prihodka.

Blog veganskega vplivneza: predstaviti zeli uc¢inek uzivanja mesa na planet.
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4.2

PRIPRAVA

e Zauvod v aktivnost predstavite medijski dokument in njegov kontekst.

e Vsakemu udeleZencu dajte izvod podpornega gradiva za aktivnost 'Sest
razseznosti medijske pismenosti.

o UdeleZence prosite, naj se razdelijo v majhne skupine (zlasti pri delu z veliko
skupino). Razdelite jim papir in pisala.

AKTIVNOST

e Udelezence v majhnih skupinah prosite, naj preletijo dokument s pomocjo
podpornega gradiva za aktivnost ter zapisejo svojo analizo.

e ZdruZite skupine. Vsako podskupino prosite, naj imenuje predstavnika, ki bo

predstavil analizo skupine, pri ¢emer lahko pomagajo tudi ostali ¢lani skupine.

e Na listno (flipchart) tablo zapisite povzetek misli vsake skupine, pri cemer se
opirajte na podporno gradivo za aktivnost. Posamezne teme so smiselne le,
¢e so povezane z drugimi (na primer: obcinstva ne moremo preucevati, ¢e ne
razumemo, s katerimi tehnologijami ga poskusamo doseci).

VREDNOTENJE

* Kaj udelezenci menijo o aktivnosti?
«  Cesaso se naucili?

e Sejim je zdela aktivnost koristna?

NASVETT!

To aktivnost lahko prilagodite razli¢nim starostnim skupinam s spremembo
izbranih medijev, ki morajo za ciljno skupino ostati zanimivi in relevantni.

VIR

Izvlecek iz ¢lanka Liaisons- A toolkit for preventing violent extremism (2018) - The
European Youth Information and Counselling Agency; str. 194-195 (v angleskem
jeziku).
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CiuJ

Ta aktivnost je namenjena:

e Predstavitvi strukture
za analizo katerega koli
medijskega dokumenta.

e Usvojitvi nacina zastavljanja
vprasanj o motivacijah, teZzavah
in odlocitvah, povezanih s
produkcijo medijev.

e Spodbujanju k razvoju in
uporabi spretnosti kriticnega
mislienja.

CILJNA SKUPINA
Od 15. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
Poljubna.

GRADIVO

e 1 medijski dokument (odlomek
videoposnetka, televizijski
program, revija, oglasevalska
kampanja, spletna platforma
itd.) ali ve¢ medijskih
dokumentov, Ce jih Zelite
primerjati, pri Cemer si oglejte
podobnosti in razlike.

e Podporno gradivo za aktivnost
1: 'Sest razseznosti medijske
pismenosti', izvod za vsakega
udelezenca.

e Papirin pisala.

e Listna (flipchart) tabla in
markerji.

¢As
60 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, KI JIH
MORA IMETI IZVAJALEC
Osnovno poznavanje medijske in
informacijske pismenosti.


https://www.eryica.org/publications/liaisons
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1: SEST
RAZSEZNOSTT MEDIJSKE VZGOJIE

Za kriticno analizo medijev si lahko ogledate Sest medsebojno povezanih vidikov:

Produkcija: omembno je razumeti svet medijske produkcije, vklju¢no z
vsemi oblikami avdiovizualne produkcije, tudi najbolj tradicionalnimi formati.
Kdo je avtor te medijske vsebine? Ali je popolnoma neodvisen ali pa je del
vecje skupine? Ce da, kaj veste o skupini? Ali so ljudje, ki so ustvarili te
informacije, filozofsko ali politicno pristranski? Kako lahko izvajajo medijsko
produkcijo in distribucijo na financ¢ni in tehni¢ni ravni?

Jezik: \/sako sporocilo, ki je sestavljeno iz besedila, zvoka ali slike, je
kompleksno. Tovrstna sporocila so sestavljena iz vec elementov, ki so
razporejeni tako, da ustvarijo dolocen pomen (uokvirjenje, vizualni elementi,
zvok, postavitev, uporabljeni jezik ...). Pomembno je analizirati in razumeti
uporabljeni jezik, s ¢imer lahko razberemo informacije ter zaznamo nianse in
nebesedno izrazene ideje.

Tehnologija: Tehnologija se nanasa na vizualno in zvo¢no opremo,
uporabljeno za posredovanje sporocila. Ta vkljucuje vsakodnevno opremo za
uporabo medijev, pa tudi odkrivanje novih in naprednejsih tehnologij.

Predstavitev: Ta tema se nanasa tako na nacin, na katerega medijski
dokument obravnava vprasanje, ki ga predstavlja (dogodek, oseba, predmet,
situacija), kot na ucinek, ki ga ima nacin predstavitve na dojemanje vprasanja
s strani obcinstva. Gre za razumevanije vpliva, ki ga lahko imajo mediji na
nacin predstavljanja posameznih tem.

Obcinstvo: Pri obravnavi obcinstva moramo upostevati pristop, s katerim
bralec, igralec, poslusalec, gledalec ali (spletni) iskalec dojema medijski
dokument. Ta je med drugim odvisen od njegove izobrazbe, kulturnih
izkusenj, zanimanja in starosti.

Kategorija dokumenta: Za razumevanje medijskega dokumenta je
pomembno, da ga lahko kategoriziramo glede na vsebino (politika, Sport,
novice ...) in zanr (dokumentarni film, igrani film, risani film ...). Te kategorije
vsekakor niso homogene, vsaka pa vsebuje nesteto razli¢nih pristopov. Cilj
je ljudi spodbuditi k razvrs¢anju uporabljenih dokumentov in asociacij, ki
jih spremljajo. Na primer: ali so informacije na Wikipediji znanstvene? So
namenjene oglasevaniju ali pa so dramatizacija dogodka? Ce se informacije
veckrat pojavijo na televiziji: ali gre za informativno oddajo s stevilnimi
novicami ali za serijo? Gre za porocilo ali fikcijo?
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4.2

PRIPRAVA

Pred zacetkom udeleZence vprasajte, ali so Ze kdaj videli ali slisali za govorice ali
izmisljotine o podnebnih spremembah, bodisi po e-posti ali na spletu nasploh. Ce
z njimi nimajo izkusenj, navedite primere nekaterih znanih izmisljotin o podnebnih
spremembah, o katerih so porocali mediji.

AKTIVNOST

e Udelezence prosite, naj se razdelijo v manjse skupine po 2 do 4 udelezence.

e Vsem udelezencem dajte izvod izmisljotine, prejete po e-posti. Prosite jih, naj
zberejo ¢im vec informacij o njej (zlasti prek iskalnikov).

e Priiskanju naj se osredotocijo na vec razli¢nih tock:

1. Od kod domnevno prihaja/-jo e-posta/govorice.

2. Razsirjanje (kako so se govorice razsirile, bodisi prek spleta
ali tradicionalnih medijev, ki bi lahko posredovali in Sirili laZzne
informacije).

3. Vzroki in posledice govoric.

4. Kako so bile lazne informacije ovrzene.

VREDNOTENJIE

e Na koncu aktivnosti naj se podskupine razpustijo in udelezenci svoje
ugotovitve predstavijo celotni skupini. Med razpravo naj skupina razli¢ne
govorice razvrsti v kategorije.

e Udelezence prosite, naj natan¢neje opredelijo spletne govorice.

* Nazadnje se z udelezenci pogovorite o tem, kako morebiti sodelujejo
pri Sirjenju ali razkrivanju govoric. K slednjemu lahko npr. prispevajo z
obvescanjem spletnih mest za prijavljanje nepravilnosti ali opozarjanjem
drugih potencialnih prejemnikov sporocil.
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CILJI

Miladi, ki redno uporabljajo splet,
elektronsko posto in druzbena
omrezja, so pogosto izpostavljeni
razlicnim potegavscinam ali
govoricam (laznim peticijam,
virusom, povezavam itd.). Morda
so se nanje odzvali, ker niso imeli
orodij za kriticno misljenje. Ta
aktivnost je namenjena:

e Zagotavljanju pomoci
udelezencem pri
prepoznavanju laznih
informacij na splet.

e Razvijanju potrebnih
spretnosti/skepti¢nega odziva
na informacije, ki krozijo po
spletu.

CILJNA SKUPINA
Od 15. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE

2-4 udelezenci, odvisno od
Stevila razpolozljivih racunalnikov/
mobilnih naprav.

GRADIVO

e Racunalniki ali mobilne
naprave z dobro spletno
povezavo.

e Razlicna e-postna sporocila
ali sporocila, ki vsebujejo
laZzne informacije o podnebnih
spremembah, ki jih posljete
udelezencem. Primere lahko
najdete na spletnih mestih, ki
razkrivajo laZzne informacije.

e Listna (flipchart) tabla in
markerji.

¢as

60 minut.
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NASVETT!

Za nemoteno izvedbo aktivnosti izberite govorice, o katerih se je veliko
razpravljalo, zaradi ¢esar je na spletu na voljo veliko gradiva.

VIR

Izvle¢ek iz ¢lanka Liaisons- A toolkit for preventing violent extremism (2018) - The
European Youth Information and Counselling Agency; str. 197-199 (v angleskem
jeziku).

Podporno gradivo za aktivnost je bilo prilagojeno za EYID 2020 v skladu s temo
okoljske trajnosti.
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4.2

AKTIVNOST

Na naslednjih straneh boste nasli niz spremenjenih slik, obdelanih z orodjem
Photoshop, ob njih pa njihove prave nespremenjene razlicice. Namen te
interaktivne vaje je udelezencem pokazati vrsto primerov subtilne izdelave laznih
fotografij z orodiji za urejanje, kot je Photoshop.

o Udelezence zberite okoli zaslona/projektorja.

e Pokazite prvi niz fotografij (ponaredke) in udelezence prosite, naj prestejejo,
koliko fotografij se jim zdi resnicnih.

» Ko si ogledajo spremenjene fotografije, jim eno za drugo pokazite izvorne in
jih primerjajte s ponarejenimi.

VREDNOTENJIE

e Skupaj prestejte stevilo pravilno opredeljenih fotografij.
* Kako pogosto udeleZzenci opazajo tovrstne fotografije na druzbenih medijin?

*  Kako lahko preverimo njihovo resni¢nost?

e« Pogovorite se o pomenu kriticnega razmisljanja in preverjanja virov informacij.

NASVETT!
Poiscite aktualne primere spremenjenih fotografij iz Slovenije in jih dodajte.

RAZLICICE

Mlade spodbudite, naj poiscejo fotografije, ki so pritegnile njihovo pozornost, in
skupaj preverite, ali so resni¢ne ali spremenjene.

VIR

Fotografije so vzete s spletnega strani Bored Panda- 30 Fake Viral Photos People Believed

Real (v angleskem jeziku).

Aktivnost je bila oblikovana za EYID 2020, da bi spodbudila kriticno razmisljanje ter
medijsko in informacijsko pismenost.
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CILJI
Ta aktivnost je namenjena:

L]

Spodbujanju udelezencev
h kriticnemu razmisljanju o
informacijah in medijih, ki
jih redno uporabljajo, ter k
skepti¢ni obravnavi njihove
verodostojnosti.

Dokazovanju preprostosti
urejanja in manipulacije
fotografij, kar vpliva na
dojemanje novic in informacij.

Predstavitvi primerov, ki
kazejo, da vse, kar vidimo na
spletu ali v tiskanih medijih, ni
resnicno.

Zagotavljanje pomoci
udeleZzencem pri ucenju
prepoznavanja laznih medijev
in dezinformacij.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
2-20 udelezencev.

GRADIVO

CAS

Fotografije iz podpornega
gradiva za aktivnost 1.

Racunalnik.

Projektor, zaslon ali podobno
orodje.

45-60 minut.


https://www.boredpanda.com/fake-news-photos-viral-photoshop/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic
https://www.boredpanda.com/fake-news-photos-viral-photoshop/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ POGLAVJE 4

PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1: LAZNE FOTOGRAFIJE
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1;
LAZNE FOTOGRAFIJE

1. #10YEARSCHALLENGE - PROTI KRCENJU GOZDOV

Pred nekaj leti je po spletu zaokrozZil klju¢nik #10yearchallenge, saj so ljudje

z vsega sveta delili spremembe, ki so jih opazili skozi leta. Nekateri so Zeleli

s klju¢nikom opozoriti na nas unic¢ujoc vpliv na planet, predvsem na kréenje
gozdov, ki je med najvecjimi okoljskimi problemi 21. stoletja. Na Zalost je bila
fotografija, uporabljena za Sirjenje sporocila, ponarejena — domnevni fotografiji
pred in po popolnem poseku dezevnega gozda sta bili pravzaprav dela iste
fotografije.

2. ZAMRZNJENE BENETKE

Benetke so zagotovo eno najlepsih mest na svetu, ki jih morate v Zivljenju
obiskati. Ker je mesto osupljivo Ze samo po sebi, gotovo ne potrebuje podobe
zamrznjenega ruskega Bajkalskega jezera, dodane v Photoshopu.

3. FOTOGRAFIJAVESOLJSKEGA PLOVILA

Cudovita fotografija vesoljskega plovila je znova preslepila mnoge in hitro
postala priljubljena podoba, ki je zaokrozila po spletu. Marsikoga je zmotilo, da je
avtor zacutil potrebo izvorno fotografijo obdelati v Photoshopu, ¢eprav je bila Ze
originalno dovolj kul.

4. OTOKV OBLIKI ZVEZDE

Taksne fotografije nedvomno vzbudijo Zeljo po potovanju. Predstavljajte si, da
sredi oceana srkate okusen koktajl in se hladite na otoku v obliki zvezde. No, tak
otok Zal ne obstaja, lahko pa obiscete lunasti otok Molokini, ki se nahaja med
otokoma Maui in Kahoolawein Hawaii.

5. LUNA, KI SE POPOLNOMA PRILEGA NEBOTICNIKU

Zdi se, da so uporabniki spleta nenavadno obsedeni s fotografijami lune. Ce
zelite ustvariti zares priljubljieno fotografijo, je ocitno dovolj, da nanjo dodate
luno, pri ¢emer jo morate postaviti na najbolj nerealno mesto. Prav to se je
zgodilo tudi s to fotografijo, ki jo je posnel Mo Aoun.

6. POPOLNI LECASTI OBLAKI
Lecasti oblaki SO Ze sami po sebi precej kul, zaradi ¢esar jih ni treba olepSevati
v Photoshopu. Zal se avtor spremenjene razlicice ni strinjal. Strinjal pa se ni niti

velik del spletnih uporabnikov, saj so si mnogi izmed njih ponarejeno fotografijo
izbrali za racunalnisko namizje.
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4.2

CILJI

V sklopu te aktivnosti udeleZenci
analizirajo oglase z namenom
prepoznavanja sporocil, na katerih
temelji lazno zeleno oglasevanje,
pri Cemer s pomocjo ustvarjalnih
spretnosti razvijajo lastne oglase za
ozavescanje o okoljskih groznjah.
Obenem spoznavajo tudi klju¢ne
koncepte, kot so: laZzno zeleno
oglasevanje, potrosnistvo, okoljske
groznje, trajnost in odnosi z
javnostmi. Na splosno ta aktivnost
udeleZzencem pomaga:

»  Prepoznavati okoljske
nevarnosti, ki jih povzrocajo
razli¢cne industrije.

e Razumeti vlogo odnosov
z javnostmi (PR) in kako
jih je mogoce uporabiti za
lazno zeleno oglasevanje na
podroc¢ju okoljskih grozen;.

e Razvijati sposobnosti
kriticnega misljenja.

CILJNA SKUPINA
Od 15. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
4-30 udeleZencev.

GRADIVO

Nekaj primerov laZnega zelenega
oglasevanja s spletnega mesta
www.greenwashingindex.com ali
drugega vira. Uporabite lahko tudi
oglase iz ¢asopisov ali revij: poiscite
tiste, ki hvalijo okolju prijazne
resitve.

lzvodi seznama vprasanj.

Papir in pisala.

PRIPRAVA

Natisnite nekaj primerov z navedenega spletnega mesta ali jih projicirajte na
platno.

AKTIVNOST

UdeleZence prosite, naj z metodo mozganske nevihte razmislijo o najresnejsih
okoljskih groznjah. Seznam njihovih predlogov zapisite na eno stran listne
table.

Prosite jih, naj razmislijo o izdelkih ali podjetjih, ki prispevajo k tem groznjam.
Zapisite jih na drugo stran listne table in groznje poskusite povezati s
posameznimi podjetji.

letalska druzba Getaway

Globalno segrevanje prenosniki Slim
Onesnazevanje mesna industrija
Kréenje gozdov Boljse Bombe d.o.o.
Iz&rpavanje virov proizvajalci ustekleni¢ene vode.

Najbrz boste ugotovili, da je veliko podjetij povezanih z vec kot eno groznjo.

Po priblizno 10 minutah ali po zapisu seznama na listno tablo udelezence
vprasajte, kako vedo za skodo, ki jo navedena podjetja povzrocajo okolju. Ali
nas o tem obvescajo sama?

UdeleZence razdelite v 4- ali 5-¢lanske skupine ter vsaki skupini dajte dva
primera laznega zelenega oglasevanja in izvode vprasanj iz priloge. Prosite
jih, naj oglase analizirajo s pomocjo podpornih vprasanj. Na voljo naj imajo
priblizno 10 minut.

Ko skupine zakljucijo z odgovarjanjem, udeleZence prosite, naj z dvigom rok
odgovorijo na vprasanje 4 o potencialno laznem besedilu oglasa za izdelek.
Na kratko preglejte tudi njihove odgovore na nekatera od ostalih vprasan;.

Pojasnite koncept laZnega zelenega oglasevanja (glejte opredelitve v
podpornem gradivu za aktivnost). Predstavite lahko tudi koncept parodi¢nega
oglasevanja (‘subvertising).

Skupinam razdelite pole z listne (flipchart) table. Prosite jih, naj izberejo enega
od vasih izdelkov in zanj ustvarijo svoj oglas tako, da 'popravijo' sporocilo
proizvajalca. Pri tem naj bo njihov cilj seznanitev potro$nikov z dejstvi o
izdelkih. Oglase lahko oblikujejo kot plakate ali krajse posnetke za TV ali radio
(ki naj ne trajajo vec kot minuto). UdeleZenci naj imajo na voljo 20-30 minut.

Vse podskupine prosite, naj predstavijo svoje nove oglase.
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VREDNOTENJIE

Zacnite s kratko izmenjavo povratnih informacij o oglasih.

e Kajvam je bilo vSec pri oglasih, ki so jih ustvarile druge skupine?

* Ali menite, da je bilo njihovo sporocilo ustreznejse od sporocila podjetja?
e Zakajje lazno zeleno oglasevanje tezavno?

o Ali ste ze kdaj opazili primere laznega zelenega oglasevanja? Ali lahko
navedete primer?

e Kaj lahko storimo glede laZznega zelenega oglasevanja? Kdo je odgovoren za
to? Kaj lahko naredite vi?

NASVETT!

MoZgansko nevihto iz tocke 2 lahko izvedete tudi v manjsih skupinah, nato pa
predloge delite z ostalimi skupinami. Ta pristop zahteva vec ¢asa.

Ko skupine koncajo z obravnavo vprasanj, ne porabite prevec ¢asa za razpravljanje

o odgovorih. Namen teh vprasanj je, da udelezenci zacnejo analizirati oglase, na
podlagi katerih lahko pozneje ustvarijo svoje.

Preverite lahko, ali katera koli organizacija v vasi drzavi izvaja parodi¢no
oglasevanje blagovnih znamk podjetij oziroma ali obstajajo parodirane
mednarodne blagovne znamke, ki bi jih udelezenci lahko prepoznali. Primere
najdete na spletnih mestih www.adbusters.org in http:/thesietch.org/mysietch/
keith/subvertising-gallery.

PREDLOGI ZA NADALINJE AKTIVNOSTI

Aktivnost 'Planet ni neskoncen' obravnava nekatere skrite predpostavke, ki
vodijo splosno razmisljanje o potrosnistvu in potrebi po rasti. To aktivnost lahko
uporabite za pregled in skepti¢no obravnavo nekaterih predpostavk, na katerih
temeljijo oglasevalski slogani. Uporabite lahko tudi 'Manifest o odpadkih’, ki
obravnava nekatere vplive mnozi¢nega potrosnistva.

Preverite, ali v vasi drzavi obstaja organ, ki ureja oglasevanje, in ali je mogoce
vloziti pritozbo v zvezi z laznim zelenim oglasevanjem (npr. zaradi zavajanja
javnosti). S pomocjo seznama, ki ste ga sestavili v tocki 2 (ali njegovo razsirjeno
razlicico), opredelite najhujse krsitelje. Udelezence podprite pri vioZitvi pritozb,
bodisi pri regulativnem organu bodisi pri podjetjih samih.

UdeleZenci lahko svoje 'parodirane’ slike uporabijo tudi za kampanjo proti
podjetjem. Oblikujejo jih lahko v plakate ali transparente ali pa jih uporabijo kot
'meme' na druzbenih medijih. S tem bodo povecali ozavescenost o tezavi, ki jo
podjetje Zeli prikriti z laZznim zelenim oglasevanjem.

VIR

nwork = Mladinsko partnerstvo Evropske unije in Sveta

Evrope (2018); str. 48-51 (v angleskem jeziku).
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CAs
90-120 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, KI JIH
MORA IMETI IZVAJALEC

Pred aktivnostjo se seznanite

s konceptom laznega zelenega
oglasevanja.


http://www.adbusters.org
http://thesietch.org/mysietch/keith/subvertising-gallery
http://thesietch.org/mysietch/keith/subvertising-gallery
https://pjp-eu.coe.int/documents/42128013/47262529/T-Kit+13+WEB.pdf/85aff3ee-5d5d-7c93-27ba-a0d14d80b83c

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ¢ POGLAVJE 4

PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1: LAZNO
ZELENO 0GLASEVANJIE IN PARODICNO OGLASEVANJE

OPREDELITVE

Lazno zeleno oglasevanje (ang. greenwashing) je dejavnost, pri kateri podjetje
ali organizacija ve¢ ¢asa in denarja nameni temu, da se z oglasevanjem in
trzenjem razglasa za 'zeleno', kot pa za dejansko izvajanje poslovnih praks, ki
zmanjsujejo vpliv na okolje. Gre za ohranjanje ugleda na osnovi neresni¢nih
izjav v povezavi z okolju prijaznim delovanjem.

Vodnik Student Guide to Greenwashing (v angleskem jeziku):

Lazno zeleno oglasevanje: praksa druzbeno in okoljsko unicujocih korporacij,
ki poskusajo svoje trge ohraniti in razsiriti tako, da se predstavljajo kot okolju
prijazne druzbe in vodilne sile boja za izkoreninjenje revscine.

CorpWatch (2001), informativni seznam o laznem zelenem oglasevanju (v angleskem
jeziku): http:/www.corpwatch.org

Lazno zeleno oglasevanje: ko podjetje, vlada ali druga skupina spodbuja
okoljske pobude ali podobe, vendar pa dejansko deluje na okolju skodljiv nacin
ali v nasprotju s cilji izraZzenih pobud. To lahko vklju¢uje tudi zavajanje strank o
okoljskih koristih izdelka z netransparentnim oglasevanjem in neutemeljenimi
trditvami.

Investopedia, opredelitev laZznega zelenega oglasevanja (v angleskem jeziku):

Parodi¢no oglasevanje (ang. subvertising): tvorjenka iz angleskih besed
'subvert' (spodkopavati) in 'advertising' (oglasevanje), ki se nanasa na
prakso ustvarjanja ponaredkov ali parodij korporativnih in politi¢nih oglasov
(Wikipedia).

Pri parodicnem oglasevanju se ikonografija oglasevalcev spremeni v zanko okoli
njihovega vratu: ¢e lahko slike ustvarijo blagovno znamko, jo lahko tudi unicijo.
Parodi¢ni oglas je satiricna razlicica ali izni¢enje obstojeCega oglasa, inverzija,

ki zaobide potrosnistvo ter spodbudi k razmisleku o druzbenih ali politi¢nih
vprasanjih.

Opredelitev parodicnega oglasevanja (v angleskem jeziku): https:/www.rese

D
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http://www.investopedia.com/terms/g/greenwashing.asp
https://www.researchgate.net/publication/371177787_What_Is_Subvertising_A_Proposal_of_Delimitation_and_Definition
https://www.researchgate.net/publication/371177787_What_Is_Subvertising_A_Proposal_of_Delimitation_and_Definition
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 2: 0CENJEVANJIE TZDELKOV

IZDELEK 1

IZDELEK 2

1. Kateri izdelek predstavlja
oglas?

2. Cemu je izdelek namenjen,
zakaj ga ljudje kupujejo?

3. Kaj podjetje
potrosnikom sporoca s
tem oglasom?

4. Ali je sporocilo o izdelku
resnicno? Pojasnite.

5. Zakaj podjetje siri to
sporocilo?

6. Naredite seznam
najvecjih vplivov na okolje,
ki jih imata proizvodnja in
prodaja tega izdelka.
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4.2

CILJI

Namen te aktivnosti je udelezence

spodbuditi k:

e Usvajanju lobiranja prek
platform druzbenih medijev.

e Spoznavanju ustreznih
institucionalnih deleznikov
na podrocju podnebnih
sprememb na lokalni in
nacionalni ravni.

e Ucenju pisanja kratkih, a
ucinkovitih besedil v podporo
izbranemu cilju.

VELIKOST SKUPINE
1-10 udelezencev. Ce je
udeleZencev veg, jih lahko
razdelite v skupine.

CILJNA SKUPINA
Od 15. leta starosti.

GRADIVO
» Racunalnik/pametni telefon z
dostopom do spleta.

e Nekaj primerov lobiranja (npr.
s profilov Grete Thunberg na
druzbenih omrezjih).

e Papirin pisala.

CAS
90 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, KI JIH
MORA IMETI IZVAJALEC
Izvajalec mora poznati ustrezne
profile politikov in institucij na
druzbenih omrezjih, bodisi na
obcinski, drzavni, evropski ali
mednarodni ravni.

AKTIVNOST

UdeleZence prosite, naj izberejo temo, povezano z izrednimi podnebnimi
razmerami, o kateri Zelijo govoriti. Spodbudite jih, naj izberejo podrocje,

ki neposredno vpliva nanje in na njihov Zivljenjski slog. Ce imajo na voljo
tematsko povezane fotografije, si lahko z njimi pomagajo.

UdeleZenci naj opravijo raziskovalno delo, pri ¢emer naj se osredotocijo na
utemeljena dejstva, Stevilke in podatke. Najti morajo vsaj dve ali tri novice/
raziskave/studije, ki podpirajo njihovo idejo.

Zatem naj zacrtajo svoje lobisticno okolje ter opredelijo moZne zaveznike in
nasprotnike. Na druzbenih omreZjih naj poisc¢ejo osebe, ki bi lahko podprle
njihovo idejo, in osebe, ki bi ji lahko nasprotovale. Dobri zavezniki so lahko
politiki, vplivneZi, znanstveniki, umetniki in celo prijatelji!

UdeleZenci naj oblikujejo svoj nacrt lobiranja. V sklopu tega naj opredelijo
najboljsi nacin za predstavitev svojih stalis¢. Ali naj se osredotocijo na
notranje lobiranje (usmerjeno na politicne stranke in vlado) ali zunanje
lobiranje (usmerjeno na sirso javnost in medije)? Ali naj obravnavajo oba
profila ali samo enega?

Ko udelezenci ustvarijo nacrt lobiranja, naj izberejo najboljse zaveznike in
jih spodbudijo, naj se pridruzijo pobudi. Sirée koalicije imajo ve¢ moznosti,
da pritegnejo pozornost politikov. Udelezenci naj bodo odprti za razlicne
nacine sodelovanja - v svoje pobude naj ne vkljucujejo le neprofitnih
organizacij, temvec tudi podjetja.

Naslednji korak je nacrtovanje komunikacijske strategije. Katero platformo
naj udelezenci uporabijo? Kaksen naj bo ton besedila? Kako dolgo naj bo?
Najboljsa vaja pisanja sporocil je ustvarjanje besedil, ki niso dalj$a od 280
znakov (kakrsna najdemo na Twitterju oziroma omrezju X).

UdeleZenci naj razmislijo, katere vizualne elemente Zelijo uporabiti. Storitve,
kot je Canva, ponujajo Ze pripravljene predloge, na spletnem mestu
Unsplash.com pa lahko najdejo brezplacne fotografije. Oblikujejo naj svoje
objave in razmislijo, kdaj in kako pogosto bodo komunicirali. Ko udelezenci
oblikujejo svoje komunikacijske strategije, je ¢as za objavo!

V postopku vrednotenja je klju¢no preveriti uspesnost objav: koliko ljudi
se je nanje odzvalo, koliko jih je objave delilo in kolikokrat so objave
spodbudile interakcijo? So objave delili zavezniki? Ali je ciljna oseba/
institucija odgovorila nanje? Kaksen vpliv so imele objave?
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VREDNOTENJIE

» Kaj udeleZzenci menijo o aktivnosti?
o Cesa so se naucili?

e Sejim je zdela aktivnost koristna?

NASVETT!

Med ustvarjanjem objav na platformah druzbenih medijev oznacite vse profile,
relevantne za pobudo, vendar pa se neposredno obrnite zgolj na enega ali dva
uporabnika (ki sta glavni tarci objave).

Poiscite nasvete o strukturah komunikacijske strategije ter udelezencem
predstavite nekaj osnovnih informacij. Vodnik po druzbenih medijih mreze

Eurodesk (v angleskem jeziku) ponuja nasvete in namige za ucinkovito
komuniciranje v druzbenih medijih.

: D \
SOCIAL

MEDIA
GUIDEBO®SK

FOR YOUTH
INFORMATION
SERVICES

eurcdesk

VIR: https:/eurodesk.eu/wp-content/uploads/2023/04/Social-Media-Guidebook-
V3E_11_04DEF.pdf

Po navdihu knjige Lobbying for Change: Find your voice to create a better society -
Alberto Alemanno (The Good Lobby, 2017; v angleskem jeziku). Aktivnost je bila
za EYID 2020 oblikovana za krepitev zmogljivosti na podrocju zagovornistva in
lobiranja v druzbenih medijih.
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4.2

CILJI

»  (Ozavescanje o okoljskih
ukrepih, ki jih lahko udelezenci
sprejemajo v vsakodnevnem
Zivljenju.

e Udelezence spodbuditi, da
razmislijo o alternativah za
izbire, ki jih sprejemajo, in
spregovorijo o njih.

e Udelezence seznaniti s
postopkom oblikovanja
kampanje.

VELIKOST SKUPINE
Najvec 30 udelezencev.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

GRADIVO
» Racunalnik/pametni telefon z
dostopom do spleta.

e Zvezki ali papir za izvedbo
mozganske nevihte (izvedba je
mozna tudi prek racunalnika).

¢As
90 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, Kl JIH
MORA IMETI IZVAJALEC

Za podporo vasega poznavanja
teme poiscite informacije o
tem, kako oblikovati ucinkovito
komunikacijsko sporocilo. Vec
primerov najdete v Vodniku po

druzbenih medijih mreze Eurodesk
(v angleskem jeziku).

AKTIVNOST

e Udelezence najprej razdelite v 3- ali 4-clanske skupine. Prosite jih, naj
razmislijo o svojem vplivu na okolje in opredelijo tri skupne tocke. Ko
koncajo, ponovno zdruzite skupino in udeleZzence povabite, naj predstavijo
svoje ugotovitve.

e« Udelezence prosite, naj v manjsih skupinah izberejo en ukrep, na podlagi
katerega bodo oblikovali kampanjo. Pri tem ni nujno, da je ukrep v okviru
skupnih toc¢k - izberejo lahko katerega koli od ukrepov, ki so bili predstavljeni
(npr. uporaba kolesa namesto avtomobila, ustreznejSe prehranjevanje, boljse
recikliranje, kupovanje rabljenih izdelkov itd.)

e UdeleZenci naj razmislijo o:

1. Svojem sporocilu. V ta namen si lahko ogledajo spletne objave, gibanja
ali vire, ki podpirajo njihov predlog.

2. Ciljni skupini, ki jo Zelijo doseci, in argumentih, s katerimi jo bodo
prepricali.

3. Imenu in sloganu njihove kampanje. Udarna in priviacna imena ter
slogani naredijo kampanjo nepozabno.

« Ko opredelijo svoje sporocilo, udelezence povabite, naj oblikujejo izdelek,
npr. logotip, plakat ali oglas (gledaliski skec). Njihovi ustvarjalnosti pustite
prosto pot!

* Podskupine naj predstavijo svoje zaklju¢ene kampanje.

VREDNOTENJE

e Aliudelezenci menijo, da so bile kampanje prepricljive? Ali bi si Zeleli videti
vec?

e Alisosev postopku oblikovanja kampanje naucili ¢esa novega?

NASVETT!

To aktivnost lahko ucinkovito zdruzite z informativnim srecanjem o oblikovanju
mladinskih projektov, saj ponuja dober uvod v temo, ki udelezencem omogoca
ustvarjalen razmislek o nacinih izboljSevanja ozaveS¢enosti in spodbujanja
sprememb.

Poskrbite, da imajo udelezenci za oblikovanje kampanj in njihovo deljenje na voljo
dovolj ¢asa.

To aktivnost lahko izvedete kjer koli, tako v zaprtih prostorih kot na prostem.
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4.2

AKTIVNOST

e Udelezence razdelite v pare ali manjse skupine. Prosite jih, naj razmislijo, kje
se v vsakodnevnem Zivljenju soocajo z vprasanjem okoljskega vpliva: ali je
prisotno pri vsakem dejanju ali pri vsaki odlocitvi, ki jo sprejmejo? Je tema
prisotna v strukturi njihove okolice? Zagotovite jim predlogo za razpravo ter
jih prosite, naj razmislijo o svojem okoljskem vplivu na naslednjih Zivljenjskih
podrogjih:

o Sola/delo

e Mobilnost (potovanja, prevoz na delo itd.)

e Lokalno okolje (vecje ali manjse mesto, vas, regija)
e Druzinski in prijateljski odnosi

Za to lahko nacrtujete Stiri podrocja, ki naj jih udelezenci vizualizirajo na
listni (flipchart) tabli ali jih zapisejo v svoj zvezek. To aktivnost lahko izvedete
v obliki pogovora ali kot vizualno vajo.

e Nadaljujte s skupinsko razpravo o rezultatih. Ali udelezenci opazijo
podobnosti in razlike? Dovolite jim, da izrazijo kriticne pomisleke in
nesoglasja, s ¢cimer bodo lahko opredelili razlicne odlocitve, ki jih sprejemajo.

e Udelezence vprasajte, ali bi v zvezi z vplivom na okolje na omenjenih
zivljenjskih podrocjih kar koli spremenili (oziroma ali si Zelijo, da bi
spremembe vpeljal kdo drug). Izkoristite priloZnost in udeleZzence seznanite
z nacini izvajanja pobud in projektov ter jim pojasnite, kje lahko najdejo
podporo za uresni¢evanje svojih zamisli. (Aktivnost 6 - 'Druzbeni mediji:
novi nacin lobiranja' opredeljuje nacine za izvedbo lobisti¢ne kampanje na
platformah druzbenih medijev).

VREDNOTENJIE

e Kaj udeleZenci menijo o aktivnosti?
o Cesaso se naucili?

e Sejim je zdela aktivnost koristna?

NASVETI!

To razpravo lahko izvedete kjer koli. Ce je mogoce, se lahko z udelezenci srecate
na zeleni povrsini ali razpravo izvedete med sprehodom ali pohodom. Aktivnost je
odli¢en uvod v dnevni red ali usposabljanje, ki poglobljeno obravnava to temo.

VIR
Ta aktivnost je nastala po navdihu dokumenta Euroclasses Module 2 mreze

Eurodesk o participaciji (2018, str. 7-8). Spremenjen je bila tako, da ustreza
temi okoljskega vpliva in ozavescenosti.

79

CILJI

Namen te aktivnosti je:

 UdeleZence seznaniti s
temo okoljskega vpliva z
opredelitvijo dejanj v njihovi
okolici, ki vplivajo na okolje.

e Spodbuditi razpravo in
povecati ozaveScenost.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
Najmanj dva udelezenca.

GRADIVO
Listna (flipchart) tabla (aktivnost
lahko izvedete tudi brez papirja).

¢as
60 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, KI JIH
MORA IMETI IZVAJALEC
Izvajalec mora biti seznanjen

s temo vplivanja na okolje in
vsakodnevnimi odlocitvami, ki
vplivajo na okolje (npr. okolju
prijazen prevoz, hrana, recikliranje
itd.). Priporocljivo je, da je izvajalec
seznanjen tudi s pobudami ali
organizacijami, ki se na lokalni,
regionalni ali nacionalni ravni
osredotocajo na to podrocje.
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4.2

CILJI

Pomemben del dolocanja lastnega

ogljicnega odtisa je zacetek

sprejemanja pozitivnih ukrepov, s

katerimi ga lahko zmanjsamo. Ko

svoja pozitivna dejanja zdruzimo

7 ukrepi ostalih, se nas odtis se

zmanijsa. Cilj te aktivnosti je:

» Milade spodbuditi k razmisleku
o svojih dejanjih, Zivljenjskem
slogu in vsakodnevnih
odlocitvah ter o svojem vplivu
na okolje.

e Mlade ozavestiti na
nacin, ki jih bo spodbudil
k spreminjanju njihovih
vsakodnevnih dejan;.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
Najmanj dva udelezenca.

GRADIVO

e Podporno gradivo za aktivnost
1: Ogljii¢ni odtis.

e Podporno gradivo za aktivnost
2: 10 podrocij ukrepanja.

e Pisala in markeriji.

¢As
90 minut.

SPRETNOSTI/ZNANJA, Kl JIH
MORA IMETI IZVAJALEC
Izvajalec se mora predhodno
seznaniti s konceptom ogljicnega
odtisa.

AKTIVNOST

e Vsakemu udelezencu dajte dokument 'Ogljicni odtis' (podporno gradivo za
aktivnost 1) in marker.

eV pogovori z udelezenci opredelite pojem oglji¢ni odtis.

e Prosite jih, naj razmislijo o 10 podrocjih ukrepanja: bivalni prostor, voda,
rekreacija, ogrevanje, elektrika, prevoz, hrana, odpadki, potovanja in
potrosnja.

e Udelezence prosite, naj si ogledajo vsako od 10 podrocij ukrepanja (podporno
gradivo za aktivnost 2) in pobarvajo del odtisa, ki je relevanten zanje in za
njihovo Zivljenje.

» Ko koncajo, se s pomocjo spodnjih vprasanj pogovorite o vplivu nasega
ogljicnega odtisa.

VREDNOTENJIE

*  Kako lahko zmanjsamo vpliv gospodinjstev na podnebne spremembe?
e Kako posameznikovo vedenje vpliva na globalno porazdelitev virov?
* Koliko energije dejansko prihranimo z ugasanjem luci?

»  Kako se lahko vsakdo opolnomoci za pozitivno ukrepanje v korist okolja?

NASVETT!

Koncept ogljicnega odtisa je bil razvit za opredelitev okoljskega vpliva ¢loveskih
dejavnosti, npr. prometa in prehranjevanja. Namen oglji¢nega odtisa je
ozavescanje o tem, koliko vsak izmed nas prispeva k podnebnim spremembam in
kako osebne odlocitve vplivajo na planet.

RAZLICICE

Na spletu so na voljo tudi brezpla¢na orodja za merjenje individualnega ogljicnega
odtisa. S pomocjo kalkulatorjev Eco Footprint, Carbon Footprint in Water Footprint

lahko posamezniki opredelijo svoj vpliv na okolje. UdeleZence lahko prosite tudi,
da z enim od teh orodij izmerijo svoj individualni oglji¢ni odftis.

VIR
https:/drive.google.com/
uc?export=download&id=14Li7uZ8MVheriRxDgwPyTzoLNNK7kPew.,
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1: 0GLIICNT ODTIS

MOJ OGLJICNI ODTIS

OGREVANJE IN HLAJENJE

®  Nevarcujem z energijo.
) Prizadevam si varcevati, vendar nimam
prilagodljivega termostata.

VODA

e . Nevarcujem z vodo.
> Varcujem, vendar pa se moram prhati vsak dan.
o R . Varcujem ob vsaki priloznosti.
®  Varcujem ob vsaki priloznosti. ; REKREACIJA

Rad/-a imam ogljicno intenzivne
aktivnosti (npr. plovbo z
motornim ¢olnom, voznjo z ATV
Stirikolesniki).

Pogosto hodim v kino, restavracije
in/ali na koncerte/tekme.

S prijatelji se ve¢inoma druzimo
doma.

MOJ DOM

®  Ziimvhiéi s tremi spalnicami. |\
®  Ziimvhii z eno ali dve

spalnicama. o
® Zivim v stanovanju. ;

ELEKTRIKA

Ne varcujem z elektriko.
Pozoren/-na sem na porabo
elektrike, vendar pa bi se lahko bolj
potrudil/-a

Uporabljam energetsko ucinkovite
Zarnice ter vselej ugasam naprave
in svetila.

PREVOZ

® Povsod se vozim z velikim
avtomobilom.
®  Povsod se vozim z manj$im .
avtomobilom.
® 7 avtobusom se vozim samo
v $olo in iz nje, drugam z
avtomobilom.
®  Prizadevam si ¢&im pogosteje .
kolesariti in hoditi pes.
® Povsod kolesarim ali hodim pes.

HRANA

Pogosto jem meso.
Meso jem obcasno.
Sem vegetarijanec/-ka.

ODPADKI

® Vse odpadke odlagam v isti zabojnik.
® Recikliram vse, kar lahko.
e Kompostiram in recikliram.

O izvoru svoje hrane ne razmisljam.
Vselej preverjam oznake in si
prizadevam kupovati lokalno hrano.
Uzivam samo hrano, ki jo sam/-a

LETALSKI PREVOZ pridelam.

® Zletalom potujem nekajkrat
letno oziroma potujem v tujino
(dvakrat obrisite celotni odtis).
® 7 letalom potujem enkrat letno
(enkrat obrisite celotni odtis).
®  Nikoli ne potujem z letalom.

PORABA

Kupim si vse, kar si zazelim, in uzivam
v nakupovanju.

Ne nakupujem pogosto, vendar pa si
kupim vse, kar potrebujem.

Kupujem okoljsko ozavesceno.
Kupujem ¢im manj, pri cemer sem
okoljsko ozavescen/-a.

Vir: www.climatechangeconnection.org
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 2: 10 PODROCII UKREPANIA

Moj ogljicni odtis

. MOJ DOM: Vecje hiSe in zgradbe potrebujejo vec energije za ogrevanje, hlajenje in razsvetljavo.

+ OGREVANJE IN HLAJENJE: S prilagodljivim termostatom lahko ucinkovito zmanjSamo koli¢ino
energije, potrebne za ogrevanje in hlajenje domov, $ol in delovnih okolij. Ce so prostori prazni, ni
treba, da klimatske in grelne naprave delujejo s polno zmogljivostjo.

- VODA: Vodo uporabljamo za kuhanje, Cis¢enje in kopanje, ¢rpanje vode v domove pa vecinoma
zahteva porabo energije. Voda mora biti pred in po uporabi tudi obdelana, kar ustvarja Se vecje
povprasevanje po onesnazevalcih. Var¢evanje z vodo je odli¢en korak k zmanjsanju ogljicnega
odtisa.

. REKREACIJA: Prezivljanje ¢asa v naravi, namesto v zaprtih prostorih, je zabavno in zdravo. Svoj
oglji¢ni odtis lahko zmanjSamo tudi z izbiro rekreacijskih dejavnosti, ki so povezane z manj odpadki in
goriva.

. ELEKTRIKA: Za oskrbo domov z elektriko so potrebni toplogredni plini. Z ugasanjem luci ter
izklapljanjem elektronskih naprav in kuhinjskih aparatov, ki niso v uporabi, lahko obcutno zmanjsSate
svoj oglji¢ni odtis!

. PREVOZ: Vedja vozila porabijo vec goriva kot manjsa ali var¢nejsa vozila. Hoja in kolesarjenje nimata
ogljicnega odtisa, saj ne povzro¢ata onesnazenjal!

- ODPADKI: Vecino gospodinjskih odpadkov (kot so embalaza, ostanki hrane in baterije) lahko
kompostiramo in recikliramo ter s tem preprecimo njihovo odlaganje na deponije. Pravilnemu
odlaganju odpadkov namenite dovolj ¢asa, saj predstavija pomemben korak pri zmanjSevanju
ogljicnega odtisal

. HRANA: Pridelava, predelava, prevoz in odlaganje hrane ustvarijo veliko toplogrednih plinov!
Zivalski proizvodi, kot so meso in mleéni izdelki, porabijo najvec virov. Proizvodnja mesa in mleénih
izdelkov zahteva 4- do 8-krat vec energije, kot je prejmemo z zauZitjem teh zivil. Nasprotno pa kruh,
olje, krompir, ore$¢ki in moka vsebujejo ved energije, kot je zahteva njihova proizvodnja. Ce ste
mesojedec, poskusite vsak teden izlociti en mesni obrok.

. POTROSNJA: Nasa vsakdanja potro$nja predstavlja velik del nasih emisij toplogrednih plinov, saj
je povezana s proizvodnjo, pakiranjem, transportom, porabo, recikliranjem in odlaganjem. Najbolj$a
reSitev je preprosta — kupujte manj ter izbirajte trajnejSe blago in izdelke za veckratno uporabo z
manj embalaze.

. LETALSKI PREVOZ: Potovanje z letalom je nacin prevoza, ki porabi najvec fosilnih goriv. Svoj oglji¢ni
odtis lahko ucinkovito zmanjSate tudi tako, da omejite Stevilo letov.

My Planet My Pledge
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4.2

CILJI

Hitri porast potrosnistva v zadnjih

50 letih je moc¢no obremenil

okolje. Ta aktivnost je namenjena:

e Ozavescanju o izvoru nasih
oblacil in razdalji, ki jo
prepotujejo na poti do nas.

e Spodbujanju razprave in
povecanju ozavescenosti.

CILJNA SKUPINA
Od 12. leta starosti.

VELIKOST SKUPINE
Najmanj dva udeleZenca.

GRADIVO

»  Podporno gradivo za
aktivnost 1: Kontrolni seznam
za aktivnost 'Si, kar nosis'.

e Podporno gradivo za
aktivnost 2: Izrac¢un razdalje

med drzavami za aktivnost 'Si,

kar nosis'.

e Pisala.

CAS
90 minut.

AKTIVNOST

e Vsakemu udeleZencu dajte izro¢ek s kontrolnim seznamom za aktivnost 'Si,
kar nosis".

« Udelezence prosite, naj preverijo oznake na oblacilih, ki jih nosijo, in na
izrocek zapisejo drzave, v katerih so bila proizvedena.

* Nato naj si ogledajo preglednico drZav in izracunajo, kaksno razdaljo so
prepotovala oblacila, ter v ustrezna polja navedejo stevilo tock (npr. e je
bilo krilo izdelano v KambodZi, je prepotovalo priblizno 10.331 km, kar
pomeni 12 tock).

e Udelezencem lahko razdelite kopije izrocka o razdaljah med drzavami ali pa
naglas preberete tocke za vsako drzavo, ki naj si jih udelezenci zapisejo.

e Popust - ¢e je kos oblacila star vec kot pet let, rabljen ali kupljen v trgovini z
rabljenimi izdelki, razpolovite njegove tocke.

o UdeleZenci naj sestejejo vse tocke, pri ¢emer je oseba z najnizjim Stevilom
tock najprijaznejsa okolju.

VREDNOTENJE

e Zakaj je toliko nasih oblacil izdelanih v zelo oddaljenih drzavah?
e Ali poznamo delovne razmere ljudi v teh drzavah?
e Zakaj v nasidrzavi (in Evropi nasploh) ne izdelamo toliko oblacil?

e Alibi po tej aktivnosti ponovno razmislili o nakupovanju v trgovinah z
rabljenim blagom?

e  Ste kdaj razmisljali, da bi si oblacila izdelali sami?

VIR

84


https://drive.google.com/uc?export=download&id=14Li7uZ8MVheriRxDqwPyTzoLNNK7kPew
https://drive.google.com/uc?export=download&id=14Li7uZ8MVheriRxDqwPyTzoLNNK7kPew

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV ® POGLAVIJE 4

PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 1:
KONTROLNI SEZNAM 2A AKTTVNOST 'ST, KAR NOSIS'

S pomocjo preglednice za izracun razdalje opredelite, kaksno razdaljo je prepotovalo vsako od vasih oblacil.

Ce je oblacilo staro ve¢ kot pet let oziroma rabljeno, stevilo njegovih tock razpolovite.

MAJICA Z DOLGIMI ROKAVI

Drzava proizvodnje:

PULOVER

Drzava proizvodnje:

Stevilo tock: ... SKUPAJ Stevilo tock: ...
Popust: Popust:

JAKNA MAJICA S KRATKIMI ROKAVI
DrZava proizvodnje: DrZava proizvodnje:
Stevilo tock: ...... SKUPAJ Stevilo tock: ......
Popust: Popust:

HLACE CEVLII

Drzava proizvodnje: Drzava proizvodnje:
Stevilo tock: ...... SKUPAJ Stevilo tock: ......
Popust: Popust:

OBLEKA SRAJCA

Drzava proizvodnije: Drzava proizvodnje:
Stevilo tock: ... SKUPAJ Stevilo tock: ...
Popust: Popust:

KRILO PULOVER S KAPUCO
Drzava proizvodnje: Drzava proizvodnje:
Stevilo tock: .. SKUPA)J Stevilo tock: ...
Popust: Popust:

Ce je vasSe oblacilo starejse od pet let oziroma kupljeno ali prejeto kot rabljeno oblacilo, prejmete popust.

SKUPAJ:
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PODPORNO GRADIVO ZA AKTIVNOST 2;
TZRACUN RAZDALIE MED DRZAVAMI ZA AKTIVNOST 'SI, KAR NOSIS'

Ta grafikon omogoca izra¢un razdalje med razli¢nimi drzavami in Irsko. Ce zelite, lahko ta grafikon prilagodite za izracun
razdalje med izbranimi drzavami in vaso drzavo.

Kaksno razdaljo so prepotovala vasa oblacila?
BLISKOVITA RAST POTROSNJE JE V ZADNJIH 50 LETIH OBREMENILA OKOLJE, KOT SE NIKOLI DOSLEJ.

POTOVALNA RAZDALIJA DO IRSKE

AVSTRALUA 15.556 20
BANGLADES 8429 9
KAMBODZA 10.331 12

KANADA 5792 6
KITAJSKA 8144 9
KUBA 6788 7
ETIOPIJA 9682 10
HONGKONG 9932 10
INDIJA 7966 8
INDONEZIJA 12.112 15
ITALUA 2618 3
JAPONSKA 8977 9
KOREJA 9545 10
MALEZIJA 10.912 12
MEHIKA 8233 9
FILIPINI 11.240 12
SRILANKA 9200 10
TAJVAN 10.138 12
TAJSKA 9785 10
ZDRUZENO KRALJESTVO 500 1
ZDA 5024 6

VIETNAM 10.393 12
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ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV e ZELENI SLOVARCEK

3R

3R (ang. Reduce, Reuse, Recycle) je kratica, ki pomeni
'zmanjsaj, ponovno uporabi, recikliraj’. Koncept se nanasa na
ravnanje z odpadki s prilagajanjem potrosniskih navad.

Zmanjsajmo koli¢ino proizvedenih odpadkov.

Ponovno uporabimo izdelke, ki jih lahko, in jim podaljSajmo
uporabno dobo.

Reciklirajmo vse izdelke, ki jih ne moremo ponovno
uporabiti.

CILJITRAJNOSTNEGA RAZVOJA

Vse drzave ¢lanice Zdruzenih narodov so leta 2015 sprejele
17 ciljev trajnostnega razvoja (ang. Sustainable Development
Goals oziroma SDG), imenovanih tudi globalni cilji, s katerimi
so pozvale h globalnim ukrepom za odpravo revscine,
zascito planeta in zagotovitev, da bodo vsi ljudje do leta
2030 uzivali v miru in blaginji.
https:/www.undp.org/content/undp/en/home/sustainable-
development-goals.html (v angleskem jeziku)

DIGITALNI ODTIS

Digitalni odtis je sled podatkov, ki jih ustvarite med uporabo
spleta. Vkljucuje spletna mesta, ki jih obiscete, e-postna
sporocila, ki jih posljete, in informacije, ki jih posljete
spletnim storitvam.

'Pasivni digitalni odtis' je podatkovna sled, ki jo nenamerno
pustite na spletu. Na primer: ko obisc¢ete spletno mesto,
lahko spletni streznik zabeleZi vas IP-naslov, ki razkriva
vasega ponudnika spletnih storitev in vaso priblizno lokacijo.
Bolj zaseben vidik vasega pasivnega digitalnega odtisa je
vasa zgodovina iskanja, ki jo shranjujejo nekateri iskalniki, ko
ste vanje prijavljeni.

‘Aktivni digitalni odtis' vkljuc¢uje podatke, ki jih namerno
posredujete na spletu. Na primer: posiljanje e-poste prispeva
k vasemu aktivnemu digitalnemu odtisu, saj pricakujete, da
bo podatke videla in/ali shranila druga oseba.
https:/techterms.com/definition/digital_footprint

(v angleskem jeziku)

DIGITALNA TREZNOST

Pri digitalni treznosti gre predvsem za zmanjsanje ekoloskega
odtisa nasega vsakodnevnega digitalnega Zivljenjskega

sloga. Kaze se lahko kot kupovanje manj zmogljivih naprav,
manj pogosto menjavanje naprav ter neuporaba energetsko
intenzivnih pristopov, kjer je to mogoce.
https:/www.newscientist.com/article/2195771-digital-
sobriety-can-halt-tech-fuelled-global-warming-says-report/
(v angleskem jeziku)

EARTH HOUR

Earth Hour (sl. Ura za Zemljo) je svetovno gibanje, ki ga
organizira sklad World Wide Fund for Nature (WWF).
Dogodek poteka vsako leto ter posameznike, skupnosti in
podjetja spodbuja, da na doloc¢en dan kot simbol zavezanosti
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planetu za eno uro ugasnejo nebistvene elektricne luci.
https:/www.earthhour.org/(v angleskem jeziku)

EKOLOGLA

Veja znanosti, ki se ukvarja z odnosi med organizmi in
njihovim okoljem.
https:/www.merriam-webster.com/dictionary/ecology

EKOLOSKA HRANA

Hrana, ki je pridelana brez kemic¢nih gnojil ali pesticidov ter
ki se potrosnikom prodaja brez dodanih konzervansov in
sinteti¢nih ojacevalcev.
https:/medical-dictionary.thefreedictionary.com/
organic+food

EKOLOSKI ODTIS

Vpliv ¢lovekovih dejavnosti, izmerjen glede na povrsino
biolosko produktivnih zemljis¢ in vode, potrebne za
proizvodnjo porabljenih dobrin in asimilacijo nastalih
odpadkov. Gre za koli¢ino okolja, potrebnega za proizvodnjo
blaga in storitev, ki omogocajo dolocen Zivljenjski slog.
https:/wwf.panda.org/knowledge_hub/teacher_resources/
webfieldtrips/ecological_balance/eco_footprint/

(v angleskem jeziku)

ENERGETSKA UCINKOVITOST

Naprava ali stavba, ki je energetsko ucinkovita, porabi
razmeroma malo energije za zagotavljanje elektrike, ki jo
potrebuje.
https:/www.collinsdictionary.com/dictionary/english/energy-
efficient

E-ODPADKI

Odpadki, ki vkljucujejo zavrzene elektronske izdelke, kot so
racunalniki, televizorji in mobilni telefoni.
https:/www.merriam-webster.com/dictionary/e-waste

GLOBALNO SEGREVANJE

Globalno segrevanje je pojav naras¢anja povprecne
temperature zraka blizu povrsja Zemlje v zadnjem stoletju
oziroma dveh. Podnebni znanstveniki od sredine 20. stoletja
zbirajo podrobne meritve razli¢nih vremenskih pojavov (kot
so temperature, padavine in nevihte) in povezanih vplivov na
podnebje (kot so oceanski tokovi in kemic¢na sestava ozracja).
Ti podatki kazejo, da se je podnebje od zacetka geoloskega
¢asa spreminjalo v skoraj vseh ¢asovnih obdobjih in da je

bil vpliv ¢loveskih dejavnosti vsaj od zacetka industrijske
revolucije pomemben del podnebnih sprememb.
https:/www.britannica.com/science/global-warming

(v angleskem jeziku)
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ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV o ZELENI SLOVARCEK

INCREDIBLE EDIBLE

Incredible Edible je projekt urbanega vrtnarjenja, ki ljudi
zdruzuje z aktivnostmi, ki temeljijo na lokalni hrani in
spreminjanju vedenja do okolja.
https:/www.incredibleedible.org.uk/ (v angleskem jeziku)

IZJAVA O VPLIVU NA OKOLJE

Izjava o pricakovanih ucinkih predlaganega projekta ali
razvoja na okolje (npr. nove ceste ali ¢istilne naprave za
odpadne vode), vklju¢no z obravnavo resnih vplivov na
okolje.
https:/www.eea.europa.eu/help/glossary#c4=10&c0=all&b
start=0 (v angleskem jeziku)

IZRAVNAVA OGLJIKA

Izravnava ogljika je nacin, s katerim svoje emisije
kompenziramo s financiranjem enakovrednega prihranka
ogljikovega dioksida na drugih podrocjih. Pri nasih
vsakodnevnih dejanjih, tako doma kot v sluzbi, porabljamo
energijo in proizvajamo emisije ogljika (npr. pri vozniji,
letalskem prometu in ogrevanju zgradb). Z izravnavo ogljika
si prizadevamo te emisije uravnovesiti s placilom prihrankov
emisij v drugih delih sveta.
https:/www.carbonfootprint.com/carbonoffset.html

(v angleskem jeziku)

IZREDNE PODNEBNE RAZMERE

Resni in pereci problemi, ki jih povzrocajo ali bi jih lahko
povzrocile spremembe v vremenu po svetu (zlasti visanje
globalnih temperatur zaradi ¢lovekove dejavnosti, ki
povecuje raven ogljikovega dioksida v ozracju).
https:/dictionary.cambridge.org/us/dictionary/english/
climate-emergency

KROZNO GOSPODARSTVO

Krozno gospodarstvo je model proizvodnje in potrosnje, ki
vkljucuje souporabo, zakup, ponovno uporabo, popravljanje,
obnovo in recikliranje obstojecih materialov in izdelkov,
dokler je to mogoce. Na ta nacin podaljsamo Zivljenjski cikel
izdelkov.
https:/www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/
economy/20151201STO05603/circular-economy-definition-

importance-and-benefits
(v angleskem jeziku)

LAZNO ZELENO OGLASEVANJE

Lazno zeleno oglasevanje je postopek posredovanja
napac¢nega vtisa ali zagotavljanja zavajajocih informacij o
izdelkih podjetja, ki naj bi bili okolju prijaznejsi. Lazno zeleno
oglasevanje vkljucuje Sirjenje neutemeljenih trditev za
zavajanje potrosnikov, ki jih podjetja zelijo prepricati, da so
njihovi izdelki okolju prijazni.
https:/www.investopedia.com/terms/g/greenwashing.asp

(v angleskem jeziku)
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MEDIJSKA IN INFORMACIJSKA PISMENOST

Biti medijsko pismen pomeni imeti prakti¢ne spretnosti,
znanje in odnos, ki omogocajo razumevanje vloge in funkcij
medijev v demokrati¢nih druzbah, kriticno vrednotenje
medijskih vsebin ter sodelovanje z mediji za samoizrazanje,
medkulturni dialog in demokrati¢no sodelovanje. Tovrstna
pismenost ljudem omogoca, da znajo prepoznati pomen
medijev in drugih ponudnikov informacij ter Sibke in mocne
plati sporocil ali informacij, ki jih razsirjajo.

UNESCO (2012) Media and information literacy. Policy

and Strategy Guidelines. http:/unesdoc.unesco.org/
images/0022/002256/225606e.pdf (v angleskem jeziku)

OGLJICNI ODTIS

Koli¢ina toplogrednih plinov, zlasti ogljikovega dioksida,
ki pri doloceni dejavnosti (npr. aktivnosti posameznika ali
proizvodnji in prevozu izdelka) nastane v danem obdobju.
https:/www.merriam-webster.com/dictionary/carbon%20
footprint

OKOLJSKA PISMENOST

Okoljska pismenost se nanasa na stopnjo sposobnosti
zaznavanja in razlaganja relativnega zdravja okoljskih
sistemov ter sprejemanja ustreznih ukrepov za vzdrZzevanje,
obnavljanje ali izboljsevanje zdravja teh sistemov. Okoljsko
pismeni posamezniki imajo osnovno razumevanje okolja in
pojmoyv trajnosti, kar danes velja za klju¢no kompetenco.
Roth, C.E. (1992) Environmental Literacy: Its Roots, Evolution
and Directions in the 1990s. ERIC Clearing house for Science,
Mathematics, and Environmental Education, Columbus. str.
5 (v angleskem jeziku)

OKOLJSKA/PODNEBNA TESNOBA

Nedavno opredeljena psiholoska motnja, za katero trpi vse
vec posameznikov, obremenjenih z okoljsko krizo. Nekateri
ljudje zaradi podnebnih sprememb dozivljajo visoko stopnjo
stresa s pridruzenimi simptomi, kot so napadi panike,
obsesivno razmisljanje, izguba teka in nespec¢nost.
https:/www.psychologytoday.com/us/blog/the-me-in-
we/201801/coming-terms-ecoanxiety (v angleskem jeziku)

OKOLJSKA TRAJNOST

Okoljska trajnost pomeni uporabo virov in interakcijo z
naravo na nacine, ki ne ogrozajo zmoznosti izpolnjevanja
potreb prihodnjih generacij.

Christiansen, K. (2011) Sustainability in Collection
Development: Seeing the Forest and the Trees. Against the
Grain, 22(6), str. 1-16 (v angleskem jeziku)
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ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV e ZELENI SLOVARCEK

PARODICNO OGLASEVANJE

Parodi¢no oglasevanje (ang. subvertising) je poskus
spreminjanja ikonografije oglasevalcev v zanko okoli
njihovega vratu: ¢e lahko slike ustvarijo blagovno znamko,
jo lahko tudi unicijo. Parodi¢ni oglas je satiri¢na razlicica
ali izni¢enje obstojecega oglasa, inverzija, ki zaobide
potrosnistvo ter spodbudi k razmisleku o druzbenih ali
politi¢nih vprasanjih.
https:/www.researchgate.net/publication/371177787
What_Is_Subvertising_A_Proposal_of_Delimitation_and
Definition (v angleskem jeziku)

PODATKOVNI CENTER

Podatkovni center je fizi¢ni objekt, ki ga organizacije
uporabljajo za namescanje svojih klju¢nih aplikacij in
podatkov. Zasnova podatkovnega centra temelji na omrezju
racunalniskih virov in virov za shranjevanje, ki omogocajo
zagotavljanje skupnih aplikacij in podatkov. Zasnova
podatkovnega centra vkljucuje usmerjevalnike, stikala,
pozarne zidove, sisteme za shranjevanje, streznike in
krmilnike za dostavo aplikacij. Komponente podatkovnega
centra zahtevajo veliko infrastrukture za podporo strojne

in programske opreme v centru ter vkljucujejo napajalne
podsisteme, naprave za neprekinjeno napajanje z elektri¢no
energijo (UPS), prezracevalne in hladilne sisteme, sisteme
za gasenje pozarov, rezervne generatorje in povezave z
zunanjimi omrezji.
https:/www.cisco.com/c/en/us/solutions/data-center-
virtualization/what-is-a-data-center.html (v angleskem jeziku)

PODNEBNA PRAVICNOST

Izraz povezuje podnebna vprasanja s ¢lovekovimi pravicami
in razvojem ter globalno segrevanje uokvirja kot eti¢no in
politi¢no vprasanje (in ne le kot izklju¢no okoljsko ali fizicno
tematiko).
https:/drive.google.com/file/d/14Li7uZ8MVheriRxDgwPyTzo

LNNK7kPew/view?usp=sharing_

PODNEBNA STAVKA

Ko ljudje izostanejo iz Sole ali z dela, da se pridruzijo
shodom, ki zahtevajo ukrepanje proti podnebnim
spremembam.
https:/drive.google.com/file/d/14Li7uZ8MVheriRxDgwPyTzo
LNNK7kPew/view?usp=sharing

PODNEBNE SPREMEMBE

Podnebne spremembe se nanasajo na statisticno pomembne
variacije povprecnega stanja podnebja ali na njegovo daljso
spremenljivost (ki obicajno traja vec desetletij ali dlje).
Podnebne spremembe so lahko posledica naravnih notranjih
procesov ali zunanjih dejavnikov, kot je stalno spreminjanje
ozracja ali rabe tal.

1. ¢len Okvirne konvencije Zdruzenih narodov o spremembi
podnebja (UNFCCC) opredeljuje 'podnebne spremembe’
kot »spremembo podnebja, ki je nastala neposredno ali
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posredno zaradi ¢lovekovih dejavnosti, ki spreminjajo
sestavo zemeljskega ozracja, in se poleg naravne spremembe
podnebja opaza v primerljivih ¢asovnih obdobjih.« UNFCCC
tako razlikuje med 'podnebnimi spremembami', ki jih je
mogoce pripisati ¢loveskim dejavnostim in ki spreminjajo
sestavo ozracja, ter 'podnebnimi spremenljivostmi’, ki jih je
mogoce pripisati naravnim vzrokom.

https:/unfccc.int/
https:/www.epa.ie/resources/fags/climate-change/climate-
change/

PODNEBNI BEGUNEC

Oseba, ki je bila prisiljena zapustiti svoj dom zaradi vpliva
podnebnih sprememb.
https:/drive.google.com/file/d/14Li7uZ8MVheriRxDgwPyTzo
LNNK7kPew/view?usp=sharing

POPOLNA ODPRAVA ODPADKOV (ANG. ZERO WASTE)

Ohranjanje vseh virov z odgovorno proizvodnjo, porabo,
ponovno uporabo in predelavo izdelkov, embalaze in
materialov brez seziganja in brez odlaganja v zemljo, vodo ali
zrak, kar bi lahko ogrozilo okolje ali zdravje ljudi.
http:/zwia.org/zero-waste-definition/ (v angleskem jeziku)

TRAJNOSTNI RAZVO)J

Trajnostni razvoj je razvoj, ki izpolnjuje danasnje potrebe brez
ogrozanja izpolnjevanja potreb prihodnjih generacij.
https:/www.iisd.org/topic/sustainable-development

(v angleskem jeziku)

UCINEK TOPLE GREDE

Ucinek tople grede je segrevanje povrsja in spodnje
atmosfere planeta. Povzroca ga pretvorba son¢nega

sevanja Vv toploto v postopku, ki vkljucuje selektivni prenos
kratkovalovnega soncnega sevanja v ozracje, njegovo
absorpcijo na povrsini planeta in ponovno sevanje v obliki
infrardecih Zarkov, ki jih atmosferski plini absorbirajo in delno
pONOVNO SevVajo Nazaj Na povrsino.
https:/www.merriam-webster.com/dictionary/
greenhouse%?20effect

VODNI ODTIS

Vodni odtis meri koli¢ino vode, porabljene za proizvodnjo
uporabljenega blaga in storitev. Meri se lahko za posamezen
postopek (npr. gojenje riza), izdelek (npr. kavbojke, gorivo, ki
ga natocimo v avto) ali za celotno vec¢nacionalno podjetje.
Vodni odtis nam lahko pove tudi, koliko vode iz doloc¢enega
porecja ali vodonosnika porabimo v posamezni drzavi (ali

na globalni ravni). Vodni odtis s koli¢ino porabljene in/ali
onesnhazene vode opredeljuje, koliko sladke vode porabimo
ljudje.
https:/waterfootprint.org/en/water-footprint/what-is-water-
footprint/ (v angleskem jeziku)
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https://waterfootprint.org/en/water-footprint/what-is-water-footprint/

ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV o ZELENI SLOVARCEK

ZASRAMOVANUJE LETENJA (ANG. »FLIGHT SHAMING«)

Vzbujenje obcutka sramu pri potovanju z letalom zaradi
negativnega ekoloskega vpliva letalskega prometa in
njegovega prispevka k emisijam toplogrednih plinov.

ZELENA GENERACIJA

Generacija, rojena med letoma 1981 in 1991 (po drugih
virih 1996), imenovana tudi milenijci, predstavlja druzbeno
in okoljsko ozavescene stranke. Milenijci podpirajo krozno
gospodarstvo in so pogosteje pripravljeni placati vec za
trajnostne izdelke. Ker danes predstavljajo najvecji delez
delovne sile, njihovo potrosnisko vedenje in kupna moc¢
pomenita, da so podjetja vedno bolj pripravljena ponujati
izdelke, ki ustrezajo njihovim Zeljam.

ZELENA JAVNA NAROCILA

Zelena javna narocila (ang. Green Public Procurement
oziroma GPP) predstavljajo postopek, pri katerem si javni
organi prizadevajo narocati blago, storitve in dela z manjSim
vplivom na okolje v celotnem Zivljenjskem ciklu (v primerjavi
z blagom, storitvami in deli z enako primarno funkcijo, ki bi
jih sicer narocali).
https:/ec.europa.eu/environment/gpp/what_en.htm

(v angleskem jeziku)

ZELENA MEDIJSKA IN INFORMACIJSKA PISMENOST

Zelena medijska in informacijska pismenost (ang. Green
MIL) krepi spretnosti kriticnega razmisljanja, ki so potrebne
za prepoznavanje, izbiro, uporabo in distribucijo najbolj
zanesljivih, azurnih in primernih informacij o okoljskih
vprasanjih. Vkljucuje nabor spretnosti, ki so Ze vkljucene v
medijsko in informacijsko pismenost, vendar pa so natancno
usmerjene v podporo drzavljanov pri soocanju z aktualno
preobremenjenostjo z informacijami o okoljskih vprasanjih in
podnebnih spremembah.

ZELENI INFORMACIJSKI SISTEM

Zeleni informacijski sistem je sistem, zasnovan za zmanjsanje
emisij toplogrednih plinov v celotnem Zivljenjskem ciklu:

od ustvarjanja vsebin do distribucije, dostopa, uporabe in
odlaganja.

Chowdhury, G. (2012) Building Environmentally Sustainable
Information Services: A Green IS Research Agenda. Journal

of the American Society for Information Science and
Technology 63(4), 633-647, str. 635. (v angleskem jeziku)

ZELENITEV

Zelenitev pomeni sledenje znanju in praksam, ki lahko vodijo
do okolju prijaznejsih ter ekolosko odgovornejsih odlocitev
in Zivljenjskih slogov, s katerimi lahko obvarujemo okolje.
Trajnost je Sirsi koncept, zelenitev pa je njegov element.
https:/www.thrall.org/special/goinggreen.html

(v angleskem jeziku)
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ZELENO OBLIKOVANJE

Zeleno oblikovanje je filozofija oblikovanja izdelkov, ki
okoljske lastnosti obravnava kot cilje oblikovanja in ne

kot omejitve. Njen namen je vkljuc¢evanje teh lastnosti

brez odrekanja zmogljivosti, kakovosti, funkcionalnosti in
Zivljenjske dobe izdelkov.
https:/www.unep.org/resources/report/design-sustainability-
step-step-approach

ZNAK PRAVICNE TRGOVINE

Znak, ki potrjuje, da je izdelek v skladu z naceli pravi¢ne
trgovine. Pravi¢na trgovina pomeni boljSe cene, dostojne
delovne pogoje, lokalno trajnost ter postene trgovinske
pogoje za kmete in delavce v drzavah v razvoju. Znak
podeljujejo organizacije za oznacevanje izdelkov pravi¢ne
trgovine.

https:/www.fairtrade.org.uk/VWhat-is-Fairtrade

(v angleskem jeziku)

ZNAK ZA OKOLJE

Znaki za okolje so mednarodno priznano sredstvo za
predstavljanje okoljskih lastnosti izdelkov, ki je bilo uvedeno
kot odgovor na potrosnisko povprasevanje po informacijah.
Razli¢ni znaki uporabljajo razlicne pristope k ocenjevanju,
vendar pa je njihov skupni cilj predstaviti preverljive in
toc¢ne informacije ter promovirati izdelke in storitve, ki imajo
potencialno manjsi vpliv na okolje, s ¢imer kupcem pomagajo
pri sprejemanju bolj ozavescenih odlocitev. Znaki za okolje
so prostovoljni. Razviti so bili v skladu s serijo standardov
ISO 14020 (ISO (2000)), pri ¢emer spadajo v tri razrede: tip
[, tip II'in tip lll. Vodilna nacela za razvoj znakov in deklaracij
za okolje so dolocena v skladu s serijo zgornjih standardov
(Allison in Carter, 2000).
https:/www.sciencedirect.com/topics/engineering/
environmental-label



https://ec.europa.eu/environment/gpp/what_en.htm
https://www.thrall.org/special/goinggreen.html
https://www.unep.org/resources/report/design-sustainability-step-step-approach
https://www.unep.org/resources/report/design-sustainability-step-step-approach
https://www.fairtrade.org.uk/What-is-Fairtrade
https://www.sciencedirect.com/topics/engineering/environmental-label
https://www.sciencedirect.com/topics/engineering/environmental-label




ZELENITEV MLADINSKIH INFORMACIJSKIH STORITEV

PRILOGA

PLAKATI

GREEN.EURODESK.EU ERYICA.ORG/TOOLS-RESOURCES



https://green.eurodesk.eu
https://eryica.org/tools-resources

RUVEY

1ZBOLISAITE ZELENO MEDIJISKO IN
INFORMACTISKO PISMENOST (GREEN MIL)

1 » Ozavescajte o pomenu preverjanja dejstev in virov informacij na podrocju
okoljske trajnosti.

2 ) Mladim zagotavljajte Brodjatin'Vire, s katerimi se lahko naucijo preverjati vire
informacij, odkrivati dezinformacije in na odgovoren nacin Siriti informacije o
izrednih podnebnih razmerah.

3 ) Mlade spodbujajte, da ostanejo Ina tekocem o najaktualnejsih novicah, dejstvih
in raziskavah o izrednih podnebnih razmerah in moznih ukrepih na razlicnih
ravneh.

0POLNOMOCITE MLADE KOT 2ELENE DRZAVLIANE

4 | Mlade opolnomocite pri opazovanju posledic podnebnih sprememb v svojem
okolju in razumevanju pomena okoljske trajnosti.

5) Mlade podprite pri iskanju nacinov zaizmanjSanje svojega Vpliva na okolje ter
jih spodbudite k ukrepanju in Sirjenju novic.

6 Organizirajte in soorganizirajtelusposabljanja, dogodke za ozavescanje in
informativne sestanke'z mladimi ter jih tako spodbudite k okoljski trajnosti.

PODPIRAITE VSEZIVLIENISKO UCENTE
MLADINSKIH INFORMATORJIEV

7 ) Ostanite obvesceni o novih oblikah udejstvovanja mladih, gibanjih pod
vodstvom mladih, in kampanjah o podnebnih ukrepih na razlicnih ravneh.

8/ Za boljse razumevanje konteksta spremljajte politike in najaktualnejse
spremembeé na podrocju okoljske trajnosti in zascite.

9| Predvidevajte prihodnje potrebe mladih glede na druzbene in financne
spremembe, povezane z izrednimi podnebnimi razmerami, ter skladno z njimi
nacrtujte pravocasne odzive.

RAZVIJTE ZELENO ORGANTZACIISKO STRATEGIJIO

10 Izmerite ogljicni odtis svoje organizacije in v sklopu zelene strategije razvijte
konkretne ukrepe za njegovo zmanjsanje.

11) Pri vsakodnevnih dejavnostih in vodenju pisarne uvedite zelene prakse in okolju
prijazne politike ter z zmanjSanjem lastnega vpliva na okolje navdusite mlade
uporabnike.

12’ [Sodeltjte z ustreznimi javnimi organi, Solami, organizacijami civilne druzbe in
drugimi klju¢nimi delezniki na podrocju okoljske trajnosti.

\/-
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ZELENA PISARNA

VKLIUCTTE VSE!

ZMANJSANJE KOLICINE ODPADKOV IN RECTKLTRANJE

Razvrscajte odpadke, reciklirajte in sodelavce spodbudite, naj namesto
izdelkov za enkratno uporabo uporabljajo prave skodelice, kozarce, jedilni
pribor in posodo. Zapirajte pipe in odgovorno splakujte stranisce.

KUHINJA/SKUPNI PROSTORT ENERGETSKA UCINKOVITOST

Za recikliranje zraka pisarno opremite z rastlinami, zavezite Cim pogosteje uporabljajte naravno svetlobo.

se, da se boste izogibali ustekleniceni vodi in nepotrebni Ugasnite luci in izklopite elektronsko opremo, ko
embalazi, ali sodelavce spodbudite, naj jedo lokalno je ne uporabljate. Omejite uporabo ogrevanja in
pridelano hrano in manj mesa. klimatskih naprav ter med hlajenjem ali ogrevanjem

zaprite okna. Ce je mogoce, namesto dvigal
uporabljajte stopnice.

(4]

7

D

e 1

e 1]

e
KADRI IN — . — PREVOZ

podbujajte potovanja z
gsdPIOSABtl)‘JAN:{e e G okolju prijaznimi prevoznimi
odelavce obvescajte 0 E o : sredstvi (npr. kolesarjenje,

rezultatih skupnega dela in e s voznja z vlakom ali souporaba
jih spodbujajte k nadaljnjemu [ =] avtomobila). Kadar je mogoce

sodelovanju. pojdite pes.

Bo

POLITIKE JAVNEGA NAROCANIA PAPIR/TISKANJE

Dajte prednost podjetjem, ki uporabljajo zelene Tiskajte samo po potrebi, vselej obojestransko

izdelke, imajo znake za okolje ali ponujajo zelene in ¢rno-belo. Uporabljajte recikliran papir in

storitve (npr. za Cistila, pripomocke, tiskanje ali enostransko potiskan papir ponovno uporabite za

pisarniski material). zapiske. Varcujte s ¢rnilom in reciklirajte kartuse s
tonerjem.

DIGITALNVA UPORABA IN IT-OPREMA

Zmanijsajte digitalno onesnazevanje z zavestnim posiljanjem in
prejemanjem e-postnih sporocil. Odjavite se od novic¢nikov in
nezelene e-poste ter redno cistite mapo 'Prejeto’.

\/4
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ZELENTTEV INFORMACTISKIH
AKTIVNOSTI ZA MLADE

LOKACTJA
SRECANJA/DOGODKA

» Omejite nepotrebna potovanja, zdruzujte
srecanja in dogodke ter jih, kjer je mogoce,
organizirajte na spletu.

» Premisljeno izberite lokacije srecanj
v zivo. Dogodke organizirajte v blizini
delovnega mesta in/ali na pol poti za
vecino udeleZzencev.

« |zberite prizorisce, ki je lahko dostopno
in v katerem so sprejeti zeleni ukrepi.

POSLUITE BREZ PAPIRIA

* Dokumente tiskajte le, kadar je to nujno potrebno.
Za prikaz informacij uporabljajte projektorje ali
informacijske table.

e Seznanite se z razlicnimi aplikacijami,
s pomocjo katerih lahko delite dnevni
red in drugo dokumentacijo za izvedbo
dogodka.

» Ko podatkov, shranjenih v oblaku, ne
potrebujete vec, jih ne pozabite izbrisati.

NAJBOLIST ODPADKI SO TISTI,
KT JTH NE PROIZVEDEMO!

« Cim bolj se izogibajte plastiki. Izberite materiale, ki
omogocajo preprosto ponovno uporabo.

e Vsakodnevno veckratno uporabo kozarcev
omogocite tako, da nanje nalepite papirnate trakove
z imeni udeleZencev.

* Vse udeleZzence seznanite s pravili recikliranja

in jim pokazite, kje lahko lo¢ujejo odpadke.

eurodesk

PREMISLIENO TZBERTTE NACIN PREVOZA

Spodbujajte uporabo prevoznih sredstev, ki uporabljajo
tehnologije z nizkimi emisijami, kot so vlaki in avtobusi.
Ce potujete z letalom, emisije
nadomestite z uporabo
programa izravnave ogljika.

UdeleZence aktivno obvescajte
in jih spodbuijajte, naj pridejo
pes oz. uporabijo javni prevoz
ali druga prevozna sredstva (npr.
kolesa). Kjer je to mogoce, se
lahko odlocijo tudi za souporabo
avtomobilov.

TZBERITE 2ELENE OBROKE

Uporabljajte gostinske storitve in prizorisca,
ki kupujejo lokalne, ekoloske izdelke in izdelke
pravi¢ne trgovine.

V sklopu osnovnega jedilnika ponudite
vegetarijanske jedi ali zmanjsajte Stevilo
mesnih jedi.

Bodite pozorni na zavrzeno hrano - ne
narocajte je vec, kot potrebujete.

Izognite se ustekleniceni vodi in jo
ponudite v vrcih, ki jih lahko okrasite z
rezinami limone in/ali metinimi listi.

ZELENA KOMUNIKACIJA IN
ZELENT PROMOCTISKT MATERTAL

Izberite okolju prijazne, trajne, reciklirane
promocijske izdelke, primerne za ponovno
uporabo in recikliranje, ki jih bodo udelezenci
radi uporabljali.

Mlade vkljucite v oblikovanje dizajna in v
posvetu z njimi izberite izdelke, ki se jim zdijo
zanimivi.

Reciklirajte znacke in vrvice, napise in
promocijski material. Ob koncu dogodka jih
zberite in jih ponovno uporabite na naslednjem
dogodku.
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EVROPSKA UNIJA

Erasmus+

Bogati zivljenja, Siri obzorja.

Prispevek mreze Eurodesk k temu projektu je financirala Evropska komisija.
Ta publikacija odraza staliSca avtorija, pri ¢emer Komisija ne odgovarja za kakréno koli uporabo informacij v njej.
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Namen informiranja mladih ni le odzivanje na potrebe, interese in
zahteve mladih, temvec tudi predvidevanje njihovih potreb in razvoj
ustreznih preventivnih ukrepov.

Namen tega priro¢nika je opredeliti vilogo mladinskega
informacijskega dela v kontekstu izrednih podnebnih razmer ter
ponuditi konkretne nasvete in primere dobrih praks na podrocju
oblikovanja in zagotavljanja bolj zelenih mladinskih informacijskih
storitev. Priro¢nik izvajalcem mladinskih informacijskih storitev
ponuja primere informiranja, vklju¢evanja in opolnomocanja mladih
na podrocju okoljske trajnosti.

Med cilji priro¢nika je tudi ozavesc¢anje ponudnikov storitev in
oblikovalcev politik o pomenu bolj zelenih strategij informiranja
mladih in mladinskih programov. Publikacijo dopolnjujejo priporocila
glede oblikovanja politik, primeri neformalnih izobrazevalnih
dejavnosti in zeleni slovarcek.

ISBN 978-2-9199627-0-9
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